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Die Bundesregierung
will den Aufwand bei der 
Anmeldung gewerblicher 
Schutzrechte senken. Das 
teilte der Bundestag in der 
vergangenen Woche mit. 
Um die Verfahrensabläufe 
– einschließlich der EDV – 
den neuen Verfahrensstruk-
turen anzupassen, entstehe 
beim Deutschen Patent- 
und Markenamt „ein ein-
maliger Vollzugsaufwand 
in Höhe von voraussicht-
lich 500.000 Euro“, so der 
Gesetzentwurf zur „Novel-
lierung patentrechtlicher 
Vorschriften und anderer 
Gesetze des gewerblichen 
Rechtsschutzes (BT-Druck-
sache 17/10308).

Die entstehenden Kosten 
sollen durch die Erhöhung 
der Recherchegebühr um 50 
Euro auf 300 Euro pro Re-
cherche kompensiert wer-
den. Abgesehen von dieser 
Erhöhung sollen der Wirt-
schaft keine zusätzlichen 
Kosten entstehen. „Im Ge-

genteil ist alleine durch die 
Umstellung auf die elektro-
nische Akteneinsicht eine 
jährliche Kostenersparnis 
in Höhe von 450.000 Euro 
zu erwarten“, heißt es in der 
Vorlage weiter. Der Bundes-
haushalt werde durch die 
Gesetzänderung nicht bela-
stet.

Das Gesetz bezwecke „eine 
praxisgerechte Optimierung 
der Verfahrensabläufe beim 
Deutschen Patent- und Mar-
kenamt und bei den Anmel-
dern gewerblicher Schutz-
rechte.“ 

Ergänzend sollen Anpas-
sungen im Gebrauchsmu-
stergesetz, Markengesetz, 
Patentkostengesetz, Halb-
leiterschutzgesetz, Ge-
schmacksmustergesetz und 
im Gesetz über internatio-
nale Patentübereinkommen 
vorgenommen werden. Für 
Unternehmen würden weder 
Informationspfl ichten ein-
geführt noch erweitert. (al)

Patentrecht: Abläufe verbessern -
Gebühren erhöhen
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Presse- und Urheberrechtler 
Winfried Seibert hat die 
Kanzlei Schulte-Franzheim 
Seibert & Bürglen zum 1. 
September 2012 verlassen 
und verstärkt nun das Praxis-
team „Geistiges Eigentum + 
Medien“ der Kölner Wirt-
schaftskanzlei CBH Rechts-
anwälte. Seibert vertritt eine 
Vielzahl prominenter Persön-
lichkeiten in medien- und ur-
heberrechtlichen Auseinan-

dersetzungen und berät 
Medienunternehmen 
im Bereich des Presse- 
und Äußerungsrechts.

Nach dem Zugang 
des ehemaligen Rich-
ters am Bundesver-
waltungsgericht Dr. 
Martin Pagenkopf im 
Bereich des Glücks-
spielrechts fi ndet mit 
Winfried Seibert eine 
weitere prominente Ju-
ristenpersönlichkeit in 
der von den Partnern 
Dr. Manfred Hecker
und Dr. Markus Rut-

tig geleiteten medienrecht-
lichen Praxisgruppe einen 
neuen Wirkungsbereich. 

„Wir freuen uns, mit Win-
fried Seibert einen ebenso er-
fahrenen wie renommierten 
Kollegen zur Erweiterung 
unseres äußerst expansiven 
medienrechtlichen Fachbe-
reichs gewonnen zu haben“, 
sagt Dr. Manfred Hecker. 
(al)

Winfried Seibert

CBH baut medienrechtliche
Praxisgruppe weiter aus

www.redbox.de · www.redbox.de · www.redbox.de
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für Presseverleger nicht be-
rührt. Blogger, Unternehmen 
der sonstigen gewerblichen 
Wirtschaft, Rechtsanwalts-
kanzleien, Verbände, private 
und ehrenamtliche Nutzer, 
können auch in Zukunft on-
line zugänglich gemachte 
Presseartikel nutzen. Selbst-
verständlich bleiben auch das 
Verlinken, Zitieren und das 
Lesen am Bildschirm wie 
bisher erlaubt. Der Informa-
tionsfl uss im Internet wird 
durch das neue Gesetz daher 
nicht beeinträchtigt werden. 
Die Urheber der Pressearti-
kel – also etwa Journalisten 
– sollen eine angemessene 
fi nanzielle Beteiligung an der 
Verwertung des Leistungs-
schutzrechts durch 
die Presseverleger 
erhalten.“

Die Verlegerver-
bände BDZV und 
VDZ begüßten 
den Beschluss. Sie 
unterstützen den 
Ansatz des Ent-
wurfs, gewerbliche 
Suchmaschinen 
und Aggregatoren 
von Presseerzeug-
nissen in den Mit-
telpunkt der Rege-
lung zu stellen. 

Für Dr. Bernhard 
Rohleder, Hauptgeschäfts-
führer des Hightech-Ver-
bands BITKOM gibt es we-
der einen gesellschaftlichen 
noch einen politischen Kon-
sens über die Notwendigkeit 
dieses neuen Schutzrechtes: 

„Die Bundesregierung will 
das Gesetz gegen die grund-
sätzliche Kritik von Unter-
nehmen, Bloggern und Inter-
netexperten durchsetzen. Sie 
plant damit einen weltweit 
einmaligen Alleingang, der 
an internationale Gründer und 
Investoren ein ungutes Signal 
aussendet: Innovative Online-
Dienste sind in Deutschland 
nicht erwünscht! Junge Web-
Unternehmen werden so von 
Deutschland abgeschreckt.“

„Der Gesetzentwurf lässt of-
fen, welche Dienste gemeint 
sind“, so Dr. Rohleder weiter. 
„Diese Rechtsunsicherheit 
wird dazu führen, dass inno-
vative Online-Angebote im 

Bereich der Medienbeobach-
tung oder der Aggregation 
von Inhalten vom deutschen 
Markt vertrieben werden.“ 
(al)

Über 57.800 archivierte Titel! Recherchieren Sie kostenlos unter
www.titelschutzanzeiger.de

Dr. Bernhard Rohleder

Das Bundeskabinett hat am 
vergangenen Mittwoch den 
neuen Gesetzentwurf zur 
Einführung eines Leistungs-
schutzrechts für Presseverle-
ger beschlossen.

Dazu erläutert Bundesju-
stizministerin Sabine Leut-
heusser-Schnarrenberger: 

„Wir haben im Koalitions-
vertrag vereinbart, das Urhe-
berrecht entschlossen weiter 
zu entwickeln. Presseverle-
ger sollen im Internet besser 
geschützt werden. Deswe-
gen erhalten sie jetzt für ihre 
Online-Angebote ein eigenes 
Leistungsschutzrecht. Dieses 
gewährt Presseverlegern eine 
angemessene Teilhabe an den 
Gewinnen, die Suchmaschi-
nenbetreiber und Anbieter 
von mit Suchmaschinen ver-
gleichbaren Diensten erzie-
len, indem sie die Leistungen 

der Presseverleger 
nutzen. 

Gewerbliche Such-
maschinenanbieter 
und gewerbliche 
Anbieter von Dien-
sten, die Inhalte 
im Internet nach 
Art einer Suchma-
schine aufbereiten, 
werden künftig für 
die Nutzung von 
Presseerzeugnis-
sen im Internet ein 
Entgelt an die Ver-
lage zahlen müs-
sen. Damit werden 
Presseverlage an 
den Gewinnen von 

Internet-Diensten beteiligt, 
die diese – mit der bisher un-
entgeltlichen – Nutzung der 
Verlagserzeugnisse erzielen. 
Sofern diese Anbieter keine 
Lizenz für die Nutzung er-
worben haben, können Pres-
severlage Unterlassung der 
Nutzung verlangen.

Die Zahlungspfl icht be-
schränkt sich nach dem 
Gesetzentwurf auf die ge-
werblichen Anbieter von 
Suchmaschinen und gewerb-
liche News-Aggregatoren, 
die Inhalte entsprechend 
einer Suchmaschine aufbe-
reiten. 

Die Neuregelung bedeutet 
damit keine Änderung der 
Nutzungsmöglichkeiten an-
derer Nutzer und für Ver-
braucher. Ihre Rechte und 
Interessen werden durch 
das Leistungsschutzrecht 

Kabinett beschließt neuen Gesetzentwurf für das Leistungsschutzrecht

Bundesjustizministerin
Sabine Leutheusser-Schnarrenberger
Bild: BMJ/Chaperon2
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Gerlich, ein Journalist gegen Hitler

Gerlich, ein Publizist gegen Hitler

in allen Schreibweisen, Wortfolgen, Darstellungsformen, Kombinationen, 
Abwandlungen, Kürzungen, Schriftarten und Zusätzen für alle Medien, ins-
besondere Filme und Bücher, Printmedien, Druckereierzeugnisse, Hörfunk, 
Film, Fernsehen.

Dr. Max A. Hoefter,
Höhenweg 2, 8832 Wollerau / Schweiz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Data Digester

in allen Wortverbindungen, Zusammensetzungen, Abwandlungen, Ab-
kürzungen, Titelkombinationen, Darstellungsformen, graphischen Ge-
staltungen, Schreibweisen, insb. Groß- u. Kleinschreibung, Schriftarten, 
entsprechenden Untertiteln und mit allen Zusätzen für alle Medien, ins-
besondere Hörfunk, Film, Fernsehen und sonstige elektronische Medien 
und Netzwerke einschließlich Offl ine- und Online-Diensten (insb. Internet), 
sonstige audiovisuelle Medien sowie Software-Erzeugnisse, CD-ROM, CDI, 
DVD, alle sonstigen CD-Derivate, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, sowie 
sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, 
Telekommunikationsdienstleistungen (einschließlich Unifi ed Messaging 
Systems, SMS, WAP), Merchandising, öffentliche Veranstaltungen, Bücher, 
Zeitschriften, Kataloge und alle anderen Printmedien und Druckerzeug-
nisse sowie Dienstleistungen aller Art.

Axel Schwolow,
Am Langenkamp 11, 49143 Bissendorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Kunden Titel-
schutz in Anspruch für

Mobilebusiness World

World of Mobile Business

in allen Schreibweisen, Kombinationen, Darstellungsformen, Wortverbin-
dungen mit allen Zusätzen und Darstellungen, in allen Print- und elektro-
nische Medien, insbesondere Internet, sowie bei allen Multimedia-Anwen-
dungen und mobilen Anwendungen (online und offl ine).

Thomson CompuMark,
St. Pietersvliet 7 , 2000 Antwerpen/Belgien

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

rad & tour
Rad & Tour
rad und tour
Rad und Tour

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Schriftarten, grafi schen 
Darstellungen, Untertiteln und/oder Zusammensetzungen, Kombinationen, 
Titelkombinationen, Abkürzungen mit allen Zusätzen für alle Printmedien 
und Druckerzeugnisse sowie für elektronische und digitale Medien, insbe-
sondere auch off- und online-Medien.

Neue Osnabrücker Zeitung GmbH & Co. KG,
Große Straße 17-19, 49074 Osnabrück

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir für einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch für:

Welt von Morgen

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Zusammensetzungen, Wort- und Zei-
chenverbindungen, Darstellungsformen, Abwandlungen, Abkürzungen, 
Titelkombinationen, allen Arten der grafi schen Darstellung für alle Medien, 
einschließlich Fernsehen (TV) jeder Art, Bild-, Ton- und Datenträger aller 
Art, Film- und Tonwerke, Tonträgerpromotion, Audiotexte, DVD (Digital 
Versatile Disc/Digital Video Disc) und MD (MiniDisc), CD-Rom, CDs, CD-R, 
CD-I, Domains und andere Datenträger sowie für sonstige audiovisuelle, 
digitale und elektronische Medien und Netzwerke, z.B. Internet, Intranet, 
Extranet, einschließlich Offl ine- und Online-Dienste, sämtliche sonstigen 
Daten- und Kommunikations-Dienste und -Netze u.ä. für Bücher und son-
stige Druckerzeugnisse, Softwareerzeugnisse, Veranstaltungen jeder Form, 
Bühnenwerke jeder Art einschließlich Musicals und sonstigen Bühnenauf-
führungen sowie Merchandising in jeglicher Form.

Nachmann Rechtsanwalts GmbH,
Theatinerstraße 15, 80333 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantschaft 
Titelschutz in Anspruch für

Jungfrau sucht die große Liebe

in allen möglichen Schreibweisen, Wortverbindungen, Zusammenset-
zungen und Abkürzungen, Abwandlungen und Schriftarten und Darstel-
lungsformen für alle Medien, insbesondere für Druckerzeugnisse, Hörfunk, 
Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Internet, alle elektro-
nischen und digitalen Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, 
DVD, CD-I, Off-Line- und On-Line-Dienste, Telekommunikationsdienstlei-
stungen, Unifi ed Messaging Systems, SMS, WAP sowie Softwareerzeug-
nisse aller Art.

Straßer Feyock Ventroni Deubzer Rechtsanwälte,
Oberanger 30, 80331 München
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen ich für das Verlagshaus 
Kramer Titelschutz in Anspruch für:

Intens Food
Intense Food

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Cythia Kramer,
Hohenstaufenring 38-40, 50674 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für unsere Man-
dantschaft Titelschutz in Anspruch für:

SAMSYS
SAMSYS CNC
SAMSYS-Stangenlader
SAMSYS Kurzstangenlader
SAMSYS Lademagazine
SAMSYS CNC Multi
SAMSYS CNC AutoSam
SAMSYS CNC SAMSPINDLE
SAMSYS CNC WinningSam
SAMSYS Multi
SAMSYS AutoSam
SAMSYS  SAMSPINDLE
SAMSYS WinningSam

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für alle 
Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Bild-, Ton- und Datenträger aller 
Art, elektronische und digitale Medien einschließlich Multimedia Anwen-
dungen (Online und Offl ine-Dienste).

FROMM F·M·P,
Fischtorplatz 20, 55116 Mainz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Die Stadt der Spione

Die Hauptstadt der Spione

The city of spies

The capital of spies

in allen Schreibweisen, insbesondere Groß- und Kleinschreibung, Darstel-
lungsformen, Wortverbindungen, Zusammensetzungen, Abwandlungen, 
Abkürzungen, Titelkombinationen, graphischen Gestaltungen, entspre-
chenden Untertiteln, Schriftarten und mit allen Zusätzen für alle Medien, 
insbesondere Hörfunk, Film, Fernsehen und sonstige elektronische Medien 
und Netzwerke einschließlich Offl ine- und Online-Diensten (insbesondere 
Internet), sonstige audiovisuelle Medien sowie Software-Erzeugnisse, CD-
ROM, CD-I, DVD, alle sonstigen CD-Derivate, Bild-, Ton- und Datenträger 
aller Art sowie sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien 
und Netzwerke, Telekommunikationsdienstleistungen (einschließlich Uni-
fi ed Messaging Systems, SMS, WAP), Merchandising-Produkte, Veranstal-
tungen, Bücher, Zeitschriften, Kataloge und alle anderen Printmedien und 
Druckerzeugnisse sowie Dienstleistungen aller Art.

Spionage Berlin Museum GmbH,
Leipziger Platz 7, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

RUHR.2013 macht Urlaub!
RUHR.2014 geht aus!

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Forma Verlags- und Marketing GmbH,
Huyssenallee 66-68, 45128 Essen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für eine Mandantin Titel-
schutz in Anspruch für

BLAULICHT - Polizisten im Einsatz

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen. Die 
Inanspruchnahme bezieht sich auf  alle Medien, insbesondere Druckerei-
erzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und elektronische Medien ein-
schließlich Multimedia Anwendungen (Online und Offl ine-Dienste).

Rechtsanwalt Dr. Paul B. Schäuble,
Widenmayerstraße 23, 80538 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantin 
Titelschutz in Anspruch für:

Therapiewissenschaften

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen für alle Medien, insbeson-
dere Printmedien, elektronische und digitale Medien, Netzwerke, Offl ine- 
und Onlinedienste sowie sonstige Online-Medien, Hörfunk, Film, Fernse-
hen, Bild-, Ton- und Datenträger.

Wilmer Cutler Pickering Hale and Dorr LLP,
Friedrichstraße 95, 10117 Berlin
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Unter Hinweis auf § 5 III MarkenG nehme ich für einen Mandanten Titel-
schutz in Anspruch für

Betriebliche Interaktion
Betriebliches Interaktionsmanagement
Interaktionsbasiertes Markenmanagement

in allen Schreibweisen, mit allen Zusätzen, in allen Abwandlungen, Titel-
kombinationen und Darstellungsformen und für alle Medien.

Rechtsanwalt Dr. Hartwig Sengelmann,
Parkallee 98, 20144 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Markt und Freiheit

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

empeiria GmbH,
Unter den Eichen 7, 65195 Wiesbaden

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für Zeitschriftentitel
Titelschutz in Anspruch für:

Classic Gun
CLASSIC GUN
Classic GUN
Classic-Gun

Stefan Liefl änder,
Boyenstraße 41, 10115 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Monaco Matze

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

schmelzer, zeltner. 
Autorenteam für Text und Ideen,
Hellabrunner Straße 30, 81543 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Liebe bringt die höchsten Zinsen

in allen Schreibweisen, Medien und Darstellungsformen.

Egon F. Freiheit,
Schwarzspechtweg 40, 13505 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Hallo Düsseldorf

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen für Print- und elektronische 
Medien, insbesondere für Telekommunikationsverzeichnisse.

Müller Marken GmbH & Co. Betriebs KG,
Pretzfelder Straße 7-11, 90425 Nürnberg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

travel
travel direkt
REISE UND PREISE travel
REISE UND PREISE traveller

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

REISE & PREISE Verlags GmbH,
Hauptstraße 14, 21614 Buxtehude

Top News
aus Werbung,

Marketing und Medien

www.new-business.de
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Impressum:Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Business Health Impulse
Das Gesundheitsmagazin für den Mittelstand

in allen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen, Abkürzungen, Schriftarten, Wortverbindungen und Zusätzen für 
Medien, insbesondere für alle Printmedien und Druckereierzeugnisse, 
Software-Produkte, Hörfunk, Film, Fernsehen und sonstige audiovisuelle 
Medien, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, einschließlich CDs, CD-ROMs, 
DVDs und Blu-ray-Discs, ebenso für elektronische und digitale Medien und 
Netzwerke einschließlich Online-Medien, Online- und Offl ine-Dienste so-
wie sonstige Mediendienstleistungen und Medienprodukte aller Art, für 
Domain-Bezeichnungen, Multimedia-Anwendungen, für Merchandising 
sowie für Messen, Kongresse, Ausbildungsveranstaltungen und Lehrgänge 
und sonstige Veranstaltungen aller Art.

Zarbock Media GmbH & Co. KG,
Sontraer Straße 6, 60386 Frankfurt/Main

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für

Bella Block - Hundskinder
Spreewaldkrimi - Feuerengel
Spreewaldkrimi - Eine tödliche Legende
BR - Freitag auf d‘ Nacht
Freitag auf d‘ Nacht
BR_F_a_N
BR-FaN

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckereierzeugnisse, Software-
Erzeugnisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-I, Offl ine- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause,
Hauptstraße 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Lernampel

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Helmut Lingen Verlag GmbH & Co. KG,
Brügelmannstraße 3, 50679 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Der Sport-Reporter Ostfriesland

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Franz Verlag - Werbetechnik GmbH,
Raiffeisenstraße 7, 26736 Krummhörn
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