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Schnellübersicht:
33 ANNO DOMINI
33 ANNO DOMINI - Die Passion
90 PS
Al bar - Getränke
Alles, was Sie wissen müssen
ANNO DOMINI 33
ANNO DOMINI 33 - Die Passion
ANNO DOMINI XXXIII
ANNO DOMINI XXXIII - Die Passion
BAG-Report
belize-guide
BFH-Report
Bladenight Charthits
Bladenight Clubhits
Bladenight Fetenhits
Bladenight Gigahits
Bladenight Hits
Bladenight Megahits
Bladenight Partyhits
Bladenight Sommerhits
Bladenight Superhits
Börsen-Bulletin
BSG-Report
Concert in the Park
Crime Time
Cucina italiana fantastica
Das beste Stück
Das Grand Prix Quiz mit Jörg Pilawa
DAS JAHR, IN DEM MIR ALLES GELANG
Der große TV-Heimatfilm
Der große TV-Heimatroman
Die Baby-Krise
Die schönsten Heimatgeschichten
Dinosaurier erobern die Welt
dubrovnik-guide
ELECTRIC POP
ENERGY in the Park
european russian channel
EUROPEAN RUSSIAN CHANNEL
FG-Report
fiffti-fiffti.tv
Finanz-Check
Finanzierungs-Check
Fondswelt
FreudenStadtZeitung
GANYMÉE
Gourmonde
Gourmonde.de

Heimat meine Schöne
Heimatliebe
Heimatträume
Herzen in Fesseln
Herzschlag der Heimat
Hunde Extra
Hunde Spezial
Il menu - Hauptspeisen
Im Herzen der Heimat
Im Herzen der Heimat
Innovation Factory
KIDkomm
LAG-Report
LSG-Report
Medical TV
Mehr vom Leben
Mein Heimatland
Metaform
Netnews
OSTENDER
Party in the Park
Pop Diamonds
Praxishandbuch Unternehmens-Finanzierung
press-guide
psybios
psyquest
psywork
rabatt Zeitung
Rating klipp & klar
Reiner Rabatt
Ruf der Heimat
Sektion - Die Sprache der Toten
Skatenight
Sterne der Heimat
Stonesmania
Tanzmarathon Quiz
Tierisch gut
Urlaub aktiv
Urlaub aktiv - Das Schwarzwald Magazin
XXXIII ANNO DOMINI
XXXIII ANNO DOMINI - Die Passion
Zebra Lounge-Verbotene Spiele
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

HEARTBRAKER
Das Kontakt - Erotik-Magazin

PLAZA EROTICA
Das Lifestyle - Erotik-Magazin
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

GLOBAL MEDIA VERLAG GbR,
Ringstraße 10, 14974 Ludwigsfelde

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehme ich für einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch für:

Serientitel: Wenn der Seele Flügel
wachsen

Bandtitel: Das Wunder der Liebe
in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen
für alle Printmedien sowie Bild-, Ton- und Datenträger.

RA Joachim Fauth,
Wilhelm-Blos-Straße 62, 70191 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

GANZ DEUTSCHLAND QUIZZT
LIEBLING, SIE SPIELEN UNSER LIED
HELP FOR FUN
DANCE - OF YOUR LIFE
BUSTER - WER EINMAL LÜGT
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkürzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen für alle Medien, einschließlich Ton-
sowie Bild-Ton-Träger, Film, Hörfunk, Fernsehen, Software,
Off- und Online-Dienste und Internet, CD-ROM, CD-I und ande-
re Datenträger sowie für sonstige audiovisuelle, elektronische
und digitale Medien und Netzwerke, Bücher und alle Printme-
dien, Veranstaltungen und Dienstleistungen aller Art.

SCHWARTZKOPFF
TV-PRODUCTIONS GmbH & Co. KG,
Helbingtwiete 5, 22047 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen un-
serer Mandanten Titelschutz in Anspruch für

Swapline
Swaphunter
Codehunt/powered by Swapline
Swapline presents Codehunt
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Wortverbin-
dungen und Kombinationen für alle Medien, insbesondere Dru-
cker-zeugnisse, elektronische und digitale Medien, Netzwerke,
insbesondere off-line- und on-line-Dienste und sonstige
on-line-Medien, Film-, Fernsehen- und Radiosendungen und In-
ternet.

RAe Beuger & Ellmer,
Kaiser-Wilhelm-Ring 15, 50672 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir Titel-
schutz in Anspruch für:

POWER CAR
WIELAND’S AUTOFÜHRER
AUTOKAUF
AUTOTIPP
MESSERKLINGEN UND STAHL
SCHWERTER UND KLINGEN
in allen Schreibweisen, Kombinationen und Darstellungsformen
für Druckwerke, Ton-, Bild- und Datenträger, elektronische Me-
dien sowie für alle sonstigen Medien.

Wieland Verlag GmbH,
Gewerbepark 13, 83052 Bruckmühl

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch für:

Gartenduell
in allen Schreibweisen, Schriftarten, Zusammensetzungen,
Wort- und Zeichenverbindungen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen, Abkürzungen, Titelkombinationen, Zusätzen, allen Ar-
ten der graphischen Gestaltungen für al le Medien,
einschließlich Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Film- und
Tonwerke, Rundfunk- und Fernsehproduktionen, Tonträgerpro-
motion, Audiotexte, DVD (Digital Versatile Disc/Digital Video
Disc) und MD (MiniDisc), CD-ROM, CDs, CD-R, CD-I, Domains
und andere Datenträger sowie für sonstige audiovisuelle, digita-
le und elektronische Medien und Netzwerke, z.B. Internet, Intra-
net, Extranet, einschließlich Offline- und Online-Dienste,
sämtliche sonstigen Daten- und Kommunikations-Dienste und
-Netze u.ä., für alle Druckerzeugnisse, insbesondere Bücher
und sonstige Druckerzeugnisse, Softwareerzeugnisse, Veran-
staltungen und Merchandising in jeglicher Form.

RAuN Dr. Andreas Manthey,
Sächsische Straße 70, 10707 Berlin
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch für

Freizeit Trio
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
kürzungen, Abwandlungen, Wortverbindungen und grafischen
Darstellungen in allen Medien, insbesondere für Drucker-
zeug-nisse, Softwareerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film,
Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke (einschließlich CD-ROM, CD-I, Offline-
und Onlinedienste und sonstige Online-Medien und -Produkte,
Internet) sowie Telekommunikationsdienstleistungen (ein-
schließlich UMS, SMS, WAP).

Kanzlei Prof. Schweizer,
Arabellastraße 21, 81925 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für:

Der Schlichter
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, für alle Medien,
insbesondere, ohne hierauf beschränkt zu sein, für Film, Fern-
sehen, Video, Video on Demand, Hörfunk und Druckerzeug-
nisse und digitale Speicher- und Wiedergabemedien, ein-
schließlich Onlinedienste, Internet und Multimedia-Anwendun-
gen (z.B. CD-ROM).

RAe Unverzagt - von Have,
Rothenbaumchaussee 43, 20148 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 MarkenG nehmen wir für eine Mandantin

Titelschutz in Anspruch für

Arbeitskreis Gesunde Beine

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkürzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, grafischen Gestaltungen, entsprechenden Zusätzen,
Untertiteln und Zusammensetzungen, in allen Medien, ein-
schließlich Tonträger, Bildtonträger, Film, Hörfunk, Fernsehen,
Software, Off- und Online-Services, CD-ROM, CD-I, DVD und
sonstige CD-Derivate und Datenträger sowie für sonstige audio-
visuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Bü-
cher und alle anderen Printmedien, Veranstaltungen und
Dienstleistungen aller Art.

Rechtsanwälte Wessing,
Isartorplatz 8, 80331 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

NOVA TRANCE
NOVATRANCE
MONSTA TRANCE
MONSTER TRANCE

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkürzungen, graphischen Gestaltungen, Kombi-
nationen und Wortverbindungen, entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen für alle Medien, insbesondere Print-
medien, Film, Rundfunk und Fernsehen, sonstige audiovisuelle,
elektronische und digitale Medien, Bild-, Ton- und Datenträger
aller Art, Netzwerke einschließlich Off- und Online-Dienste,
sämtliche Multimediabereiche, sowie für Merchandising, Veran-
staltungen und Dienstleistungen aller Art.

Sputnik Music GmbH,
Haager Straße 10, 81671 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Best moments
Bestmoments

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Titelkombinationen und
Darstellungsformen für alle Medien, insbesondere Hörfunk,
Film, Fernsehen und sonstige elektronische und digitale Medien
und Netzwerke einschließlich Offline- und Online-Dienste, sons-
tige audiovisuelle Medien, CD-ROM, DVD, CD-I, Bild-, Ton- und
Datenträger aller Art, Merchandising, öffentliche Veranstaltun-
gen, Literatur- und Druckerzeugnisse aller Art.

Wissen Media Group GmbH,
Weinstraße 8, 80333 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Kult TV
Cult TV
Kult Television
Cult Television

in jeder Schreibweise, Darstellungsform, Wortverbindung und
Kombination zur Verwendung in allen Medien einschließlich
Merchandising.

RTL Television GmbH,
Aachener Straße 1036, 50858 Köln
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Wellington & Sons

W & S Recordings
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Zoomia Mediengruppe,
Heiligenwiesen 8, 70327 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für

Wald will weiterkommen
Solinger Sportgala
Sportpark Wald
Solinger Midsummernight
Walder Midsummernight
Solinger Mittsommernacht
Walder Mittsommernacht
Zeitwende
Walder Zeitwende
Solinger Zeitwende
Marika Rock
in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Zusammensetzun-
gen und Darstellungsformen, Abwandlungen, Abkürzungen und
Schriftarten für alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse,
Hörfunk, elektronische und digitale Medien einschließlich Off-
und Online-Dienste, Bild-, Ton- und Datenträger und für Veran-
staltungen aller Art.

KRALL, KALKUM & PARTNER GbR,
Birkenweiher 13, 42651 Solingen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

netEurope
net Europe
neteurope
NETEUROPE

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Zusammensetzungen,
Wort- und Zeichenverbindungen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen, Abkürzungen, Titelkombinationen, Zusätzen, allen Ar-
ten der graphischen Gestaltung für alle Medien, einschließlich
Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Film- und Tonwerke, Ton-
trägerpromotion, Audiotexte, DVD (Digital Versatile Disc/Digital
Video Disc) und MD (MiniDisc), CD-ROM, CDs, CD-R, CD-I, Do-
mains und andere Datenträger sowie für sonstige audiovisuelle,
digitale und elektronische Medien und Netzwerke, z.B. Internet,
Intranet, Extranet, einschließlich Offline- und Online-Dienste,
sämtliche sonstige Daten- und Kommunikations-Dienste und
-Netze u.ä. für alle Druckerzeugnisse insbesondere Bücher und
sonstige Druckerzeugnisse, Softwareerzeugnisse, Veranstal-
tungen und Merchandising in jeglicher Form.

AME Aigner Media & Entertainment GmbH,
Bavariaring 8, 80336 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Voll korrekte Jungs
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen, für alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hör-
funk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschließlich
Multimedia Anwendungen (Online und Offline-Dienste).

ProSieben Television GmbH,
Medienallee 7, 85774 Unterföhring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch für

STYLE
WORK
LIFE
ACTIV
POWER

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen für Printmedien
sowie elektronische Online- und Offline-Medien.

RAe ESSIG PURRUCKER SELK,
Bahnhofstraße 7c, 21465 Reinbek

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Down Town
Stadt der Träume
The City

in allen Darstellungsformen, Schreibweisen, Zusammensetzun-
gen, in allen Medien, und zwar auch für Rundfunk- und Fernseh-
sendungen, Druckerzeugnisse, Internetauftritte sowie Bild-,
Ton- und Datenträger aller Art.

ENDEMOL Entertainment Productions GmbH,
Emil-Hoffmann-Straße 59, 50996 Köln



DERTITELSCHUTZ
ANZEIGER

Für Zeitungen, Zeitschriften, Bücher, Tonträger, Hörfunk, TV und Film

Woche 19
Jahr 2002

5 6 7

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Guidos sagenhafte Geschichten
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

all-rights ag,
Linienstraße 138, 10115 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir Titel-
schutz für den nachfolgenden Titel in Anspruch

EuroLog
in allen Schreibweisen, Schriftarten, Kombinationen, Darstel-
lungsformen, Wortverbindungen und Abkürzungen für alle Me-
dien, insbesondere Druckerzeugnisse und sonstige
elektronische Medien.

CORPORATE COPYWRITE AG, Verlag für
Wirtschaftsmedien,
Dufourstraße 80, 8034 Zürich, Schweiz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch für

Babydruck
für alle Medien, insbesondere Film und Fernsehen, Printmedien
und elektronische Medien.

Beil Staehle Wagner & Milde,
Tengstraße 27, 80798 München

Unter Hinweis auf § 5 Absatz 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für

STAR GOLD
STARGOLD

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Wortverbindungen, Kombi-
nationen, Darstellungsformen mit Zusätzen und mit allen Unter-
titeln für Ton- und Bildtonträger aller Arten.

RAe Hoge, Rollinger, Schulz,
Alsterufer 34, 20354 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Dienstreise - Was für eine Nacht
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen, für alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hör-
funk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschließlich
Multimedia Anwendungen (Online und Offline-Dienste).

SAT.1 SatellitenFernsehen GmbH,
Jägerstraße 32, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Samenraub um Mitternacht
Der Rätselkrimi / Das Krimirätsel
Betriebs(be)ratung
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Verlag für Ausbildung + Verwaltung
Müller + Müller GbR,
Haarbeckstraße 30, 47506 Neukirchen-Vluyn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für

Tod in der Schule
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen, für alle Medien, insbesondere Fernsehen (Fernsehse-
r ie, Fernsehfi lm, Fernsehspiel , Formate), Kinof i lm,
Online-Dienste, Internet und Multimedia-Anwendungen (z.B.
CD-ROM), Hörfunk und Druckerzeugnisse.

NORR STIEFENHOFER LUTZ,
Charlottenstraße 57, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Breakin’ The Rules
in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und -zusammenset-
zungen und Darstellungsformen (auch mit/als Zusatz und Unter-
titel) für Druckerzeugnisse, Hörfunk, Film, Fernsehen sowie
sonstige elektronische Medien und Netzwerke einschließlich
Off-Line- und On-Line-Dienste sowie für Bild-, Ton- und Daten-
träger.

Neuzeitfilm,
Hanauer Landstraße 139, 60314 Frankfurt
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

GOLD, GOLD, GOLD
Wenn das kein Grund zum Feiern ist
in allen möglichen Schreibweisen, Sprachen, Titelkombinatio-
nen, Darstellungsformen, Abwandlungen und Schriftarten zur
Verwendung für Film, Funk, Fernsehen, Bild-, Ton- und Daten-
trägern aller Art, Printmedien, sonstige elektronische und digita-
le Medien und Netzwerke, Online-Dienste, Promotion und
Merchandising und öffentliche Veranstaltungen.

Werner Kimmig GmbH TV-Produktion,
Hauptstraße 20, 77704 Oberkirch

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Bürohengste
Verwandt und zugenäht
Herz- und Beinbruch

in allen auch abgewandelten Darstellungsformen und Schreib-
weisen, in allen Wortverbindungen und mit allen Zusätzen für
Film, Funk und Fernsehen sowie sonstige elektronische, digitale
und audiovisuelle Medien, Bild-, Ton- und Bild-/Tonträger sowie
Merchandising- und Druckerzeugnisse.

Grundy UFA TV Produktions GmbH,
Dianastraße 21, 14482 Potsdam-Babelsberg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Promi-Boxen
in allen möglichen Wortverbindungen, Zusammensetzungen,
Abwandlungen, Untertiteln, Schriftarten, Titelkombinationen,
Abkürzungen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen,
Schreibweisen und mit allen Zusätzen in sämtlichen Medien,
einschließlich Ton- und Bildtonträger, Hörfunk, Film, Fernsehen
(insbesondere aber nicht beschränkt auf die Nutzung als Titel für
Film-, Fernseh- und Videoproduktionen aller Art) und sonstige
elektronische und digitale Medien und Netzwerke einschließlich
Off-line und On-line-Diensten, sonstige audiovisuelle, elektroni-
sche und digitale Medien, sowie Software-Erzeugnisse,
CD-ROM, CD-I, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Telekom-
munikationsdienstleistungen (einschließlich Unified Messaging
Systems, SMS, WAP), Literatur- und Druckerzeugnisse aller Art
und Form, Merchandising, Veranstaltungen, Dienstleistungen,
sowie Domain-Bezeichnungen im Intra- und Internet.

BRAINPOOL TV AG,
Hohenzollernring 79-83, 50672 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch für:

Die nächste Billion
Die 17 Geheimnisse meisterhafter

Rekrutierung
Networking Times
Network Marketing Excellence
MLM-Seminare
Pocket Tracker
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Schriftarten, Ti-
telkombinationen, Abkürzungen, mit allen Zusätzen für alle Me-
dien, insbesondere Druckerzeugnisse, Audio- und
Videoproduktionen, Merchandising in jeder Form und für sämtli-
che Merchandisingartikel sowie sonstige geschäftliche Bezeich-
nungen.

DMC-Productions, Erich Kammerer,
Sattlergasse 3, A - 6424 Silz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch für

Plötzlich außer Kontrolle
in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten für Druckerei-
er-zeugnisse, Software-Erzeugnisse, Hörfunk, Film,
Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, elektronische
und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch
CD-ROM, DVD, CD-I, Offline- und Online-Dienste und sonstige
Online-Medien.

RAin Bettina Krause,
Hauptstraße 35, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Disneys Welt der Tiere
Disneys Einfach tierisch
Disneys Tiggers Spielekiste
Disneys Kinderzeit
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Egmont Ehapa Verlag,
Wallstraße 59, 10179 Berlin
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch für

Moderne Frau
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
kürzungen, Abwandlungen, Wortverbindungen und grafischen
Darstellungen in allen Medien, insbesondere für Drucker-
zeug-nisse, Softwareerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film,
Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke (einschließlich CD-ROM, CD-I, Offline-
und Onlinedienste und sonstige Online-Medien und -Produkte,
Internet) sowie Telekommunikationsdienstleistungen (ein-
schließlich UMS, SMS, WAP).

Kanzlei Prof. Schweizer,
Arabellastraße 21, 81925 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für unseren

Mandanten Titelschutz in Anspruch für

Job-TV

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Sprachen, Ti-
telkombinationen, Abwandlungen und Schriftarten zur Verwen-
dung von Film, Hörfunk, Fernsehen, Bild, Ton und Datenträger
aller Art, Printmedien, sonstige elektronische und digitale Me-
dien und Netzwerke, Onelinedienste, Promotion, Merchandi-
sing und für öffentliche Veranstaltungen.

RAe Coeler,
Alsterterrasse 2, 20354 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Night Crime
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

TM-TV GmbH & Co. KG,
Bavariafilmplatz 7, 82031 Grünwald

Unter Hinweis auf § 5 Absatz 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für

Schätze der Erde
Mineralien und edle Steine
in allen Schreibweisen für alle Medien.

Buse Heberer Fromm Rechtsanwälte,
Abteistraße 57, 20149 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch für

Unser schönes Europa
in allen Kombinationen, Schreibweisen, Zusätzen, Schriftarten,
Abwandlungen, Abkürzungen, Wortverbindungen, grafischen
Gestaltungen, entsprechenden Zusätzen und Untertiteln, in al-
len Medien einschließlich Bild-, Ton-, Datenträger sowie Softwa-
re- und Druckereierzeugnisse aller Art, Hörfunk, Film,
Fernsehen sowie sonstige elektronische und digitale Medien
und Netzwerke einschließlich off- und online-Dienste, CD-ROM,
CD-I, DVD, Merchandising.

RAe Dr. Kukuk,
Jungfernstieg 50, 20354 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Ibiza Summer Hits
Pump up the volume
Der sechste Sinn

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkürzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen für Film, Fernsehen, Video und digi-
tale Speicher- und Wiedergabemedien.

MME Me, Myself & Eye Entertainment AG,
Bramfelder Straße 117, 22305 Hamburg
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Impressum
DER TITELSCHUTZ ANZEIGER Nr. 567 vom 07. Mai 2002:

Erscheinungsweise: wöchentlich, einmal im Monat erweitert um DER SOFTWARE TITEL. Anzeigenschluß: Freitag, 10 Uhr. Der TITEL-
SCHUTZ ANZEIGER wird wöchentlich an rund 3.100 Empfänger (Zeitungs- und Zeitschriften-Verlage, Buchverlage, Tonträger-Produ-
zenten, Hörfunk- und TV-Anstalten, Hörfunk-/TV-/Film-Produzenten, Medienanwälte und Verbände) versendet. Einmal monatlich
erreicht Der TITELSCHUTZ ANZEIGER mit SOFTWARE TITEL 6.000 Empfänger. Der Empfängerkreis wird für diese Ausgabe um
Software-Produzenten erweitert. Für Angehörige dieser Gruppen erfolgt die Lieferung kostenlos. Besteller außerhalb dieses Empfän-
gerkreises zahlen einen Versandkostenbeitrag von € 40,00 pro Jahr (zzgl. MwSt.).
Preis pro Titelschutzanzeige im Standard-Format € 150,00. Preis für jeden weiteren Titel innerhalb dieser Anzeige: € 30,00 (jeweils
zzgl. MwSt.). Es gilt die Anzeigenpreisliste Nr. 7 vom 01.01.2002.
Termin-Service: Titelschutzanzeigen werden sechs Monate nach Erscheinen wiederholt, wenn der Auftrag zur Wiederholung bei der
ersten Buchung erteilt wird. Für die Wiederholung werden 50% Preisnachlass gewährt. Dieses Angebot gilt ausschließlich für die Wie-
derholung der inhaltsgleichen und unveränderten Anzeige. Der Gesamtbetrag wird mit dem Erscheinen der ersten Anzeige fällig. Eine
spätere Rückerstattung bei nachträglichem Verzicht auf die Wiederholung ist nicht möglich.

Anzeigenaufträge und Bestellungen:
Presse Fachverlag GmbH & Co. KG, Eidelstedter Weg 22, 20255 Hamburg,
Telefon: (040) 570 09 - 0, Telefax: (040) 570 09 - 300, E-Mail: info@presse-fachverlag.de
DER TITELSCHUTZ ANZEIGER im Internet: www.titelschutzanzeiger.de
Druck: Lehmann Offsetdruck GmbH, Kösliner Weg 20, 22850 Norderstedt

Die nächste Ausgabe DER TITELSCHUTZ ANZEIGER (Nr. 569) erscheint am 21.05.2002/Anzeigenschluß: 17.05.2002, 10 Uhr.
Die nächste Ausgabe DER TITELSCHUTZ ANZEIGER mit SOFTWARE TITEL ist die Nr. 568 und erscheint am 14.05.2002
Anzeigenschluß: 10.05.2002, 10 Uhr.

Im selben Verlag erscheinen:
dnv - der neue vertrieb · Fachzeitschrift und Verbandsorgan der Handelssparten im Pressevertrieb
PRESSE REPORT · Magazin für den Einzelhandel
Presse-Porträts · Deutschlands Presse-Sortiment auf einen Blick
NEUMANN · Handbuch für den Pressevertrieb
DISTRIPRESS GAZETTE · Fachzeitschrift für den internationalen Pressevertrieb
WHO IS WHO IN DISTRIPRESS · Das internationale Verzeichnis der Mitgliedsfirmen von Distripress


