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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Klienten Titelschutz in Anspruch für

MOBILE PAARE
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten und
Wortverbindungen für alle Medien, insbesondere für Drucker-
zeugnisse, Software-Erzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Bild-,
Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digitale Me-
dien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, CD-I, Offli-
ne- und Onlinedienste und sonstige Online-Medien.

Keil & Keil Literatur-Agentur,
Jarrestraße 92, 22303 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Delicarne
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

medialog GmbH,
Ludolf-Krehl-Straße 13 - 17, 68167 Mannheim

Unter Hinweis auf die §§ 5, 15 MarkenG nehmen wir für eine
Mandantin Titelschutz für zwei Softwareprodukte in Anspruch:

DVDRWIN
DVDRLIN

in allen Abwandlungen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Wort- und Zeichenverbindungen.

RA Wojciechowski,
Am Sturmwald 30, 44227 Dortmund

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für

RUSSIA IN SPACE
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

PAe Splanemann Reitzner
Baronetzky Westendorp,
Rumfordstraße 7, 80469 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch für die Titel

Lounge
Männer Lounge
Men’s Lounge

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Zusammenset-
zungen für alle Medien, insbesondere Printmedien und/oder
elektronische Medien, Hörfunk, Film und Netzwerke,
On-Line-Dienste sowie für Bild-, Ton- und Datenträger.

RAe Prof. Dr. Reinhart, Dr. Kober & Kollegen,
Pestalozziallee 13/15, 97941 Tauberbischofsheim

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für

Trendmagazin
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen für alle Printme-
dien sowie für elektronische und digitale Medien, Bild-, Ton- und
Datenträger aller Art und Online Services.

RAe SPITZ, KLINGER & PARTNER GbR,
Bavariaring 20, 80336 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für

Ich liebe Fernsehen
Ich liebe TV

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen für alle Medien, insbesondere Fernsehen (Fernsehse-
r ie, Fernsehfi lm, Fernsehspiel , Formate), Kinof i lm,
Online-Dienste, Internet und Multimedia-Anwendungen (z.B.
CD-ROM), Hörfunk und Druckerzeugnisse.

RAe Schwarz Kurtze Schniewind Kelwing Wicke,
Postfach 20 17 42, 80017 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für

Super Naturals
in allen möglichen Schreibweisen, Darstellungsformen und Ab-
wandlungen und Wortverbindungen und Zusammensetzungen
für alle Medien, insbesondere für Druckerzeugnisse sowie sons-
tige audiovisuelle und elektronische Medien, Online- und Offli-
ne-Dienste, Internet- bzw. Intranet sowie für Bild-, Ton- und
Datenträger aller Art.

RAe Auer, Witte, Thiel,
Bayerstraße 27, 80335 München
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Auf-
traggeber Titelschutz in Anspruch für

MY STORY IS A MYSTORY

in jeder Schreibweise, Kombination, Zusatz, Schriftart, Abwand-
lung, Wortverbindung, grafischen Gestaltung, mit Zusätzen, mit
Untertiteln, in allen Sprachen und Übersetzungen, für alle Me-
dien, für Rundfunk-, sowie Fernsehsendungen, Film und Video,
sowie alle audio- und visuelle Medien, sowie sonstige Bild-
und/oder Tonträger aller Art, sowie alle Datenträger, sowie
Printmedien aller Art, Druckereierzeugnisse, sowie elektroni-
sche, audiovisuelle und/oder digitale, elektronische Medien,
Softwareerzeugnisse und sonstige Datenträger, digitale Medien
und Netzwerke einschließlich Off- und Online Dienste,
CD-ROM, CD-I, DVD, Merchandising, Internetdomains.

CSA Copyright Service Agency GmbH,
Dorfwinkel 11, 22359 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch für

Das Urwaldmädchen
nach Motiven aus dem Leben von Louise C.A.C.
Wochenauer Künstlername Sarah Porter

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkürzungen, Wort- und Zeichenverbindungen,
Titelkombinationen, entsprechenden Untertiteln und Zusam-
mensetzungen, Zusätzen und graphischen Gestaltungen aller
Arten für alle Medien, einschließlich Printmedien und Drucker-
zeugnisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, sowie alle audiovisuellen,
elektronischen und digitalen Medien, Bild-, Ton- und Datenträ-
ger und Netzwerke, einschließlich On-, Offline-Diensten und
sonstigen Online-Medien, Software-Erzeugnisse, Veranstaltun-
gen, Merchandising und Dienstleistungen jeglicher Form.

Louise Wochenauer,
Jella-Lepman-Straße 57, 81673 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Crosspop
In allen Schreibweisen, Abkürzungen, Darstellungsformen,
Schriftarten und mit allen Zusätzen für alle Medien, insbesonde-
re Druckerzeugnisse, elektronische und digitale Medien, Soft-
wareerzeugnisse, Netzwerke, Online-Dienste und sonstige
Online-Medien, Filmwerke, TV- und Radiosendungen, Bild-,
Ton- und Datenträger, Veranstaltungen und Dienstleistungen
aller Art.

ern media GmbH TV- und Filmproduktion,
Schillerstraße 7, 22767 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Die 5-Finger-Methode
in allen möglichen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schrift-
arten, Abwandlungen, graphischen Gestaltungen, Untertiteln
und Zusammensetzungen in sämtlichen Medien einschließlich
Print-Medien, Ton- und Bildtonträger, Film, Hörfunk, Fernsehen,
Software, Off-Line- und On-Line-Dienste, CD-ROM, CD-I, DVD
und sonstige Datenträger sowie für sonstige audiovisuelle, elek-
tronische und digitale Medien und Netzwerke.

Verlag für Marketing und Management,
Karl-Bold-Straße 4, 77855 Achern
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nimmt meine Mandantin
Titelschutz in Anspruch für:

PIC
Photography, Imaging &

Communication
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
kürzungen, Abwandlungen, Wortverbindungen und grafischen
Darstellungen in allen Medien, insbesondere für Druckerzeug-
nisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und elektronische Medien ein-
schl ießl ich Mult imedia-Anwendungen (Onl ine und
Offline-Dienste).

RA’in Sabine Zentek,
Redtenbacherstraße 7, 44139 Dortmund

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch für:

Histo
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwandlungen,
Abkürzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafi-
schen Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln und Zusam-
mensetzungen, als Einzel- und Reihentitel für alle Medien
einschließlich Tonträger, Bild-Ton-Träger, Film, Hörfunk, Fern-
sehen, Software, Off- und Online-Dienste, CD-ROM, CD-I und
andere Datenträger sowie für sonstige audiovisuelle, elektroni-
sche und digitale Medien und Netzwerke, Bücher und alle Print-
medien, Merchandising in jeder Form und sämtliche
Merchandisingartikel, für Veranstaltungen und Dienstleistungen
aller Art.

RA Thomas Zimmermann,
Bergedorfer Schloßstraße 5, 21029 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch für:

PISA QUIZ
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Zusätzen, Schrift-
arten, Abwandlungen, Abkürzungen, Wortverbindungen, grafi-
schen Darstellungen, entsprechenden Zusätzen und
Untertiteln, in allen Medien einschließlich Bild-, Ton- und Daten-
träger sowie Software- und Druckereierzeugnisse aller Art, ins-
besondere Zeitschriften, Zeitungen, Magazinen und Büchern
sowie Hörfunk, Film, Fernsehen und elektronische und digitale
Medien und Netzwerke, einschließlich Off- und Online-Dienste,
CD-ROM, DVD und sonstige CD-Derivate, Merchandising so-
wie Telekommunikationsdienstleistungen einschließlich UMTS,
SMS, WAP.

Medienberatung Egon Friebus,
Steinstraße 32, 40210 Düsseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für:

Inside USA
in allen Schreibweisen, Schriftarten, Wortverbindungen, Dar-
stellungsformen, Abwandlungen, Abkürzungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Zusätzen,
Untertiteln und Zusammensetzungen für alle Medien, insbeson-
dere Tonträger und Merchandising, Bildtonträger, Film, Hör-
funk, Fernsehen, Software, Off- und Online-Dienste, CD-Rom,
CD-I, DVD und MD (MiniDisc) und andere Datenträger sowie für
sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und
Netzwerke, für Bücher und alle anderen Printmedien, Veranstal-
tungen und Dienstleistungen aller Art.

Jenckel Rechtsanwälte Notare,
Hegelplatz 1, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehmen wir für einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch für

Warum nicht würfeln
und zwar in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftar-
ten, Abwandlungen, Abkürzungen, Wortverbindungen, Titel-
kombinationen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden
Untertiteln und Zusammensetzungen für alle Medien, ein-
schließlich Bild-, Ton- sowie Bild-Ton-Träger, Film, Hörfunk,
Fernsehen, Off- und Online-Dienste und Internet, Internet-Do-
mains, Internet-Homepages, alleinstehend und mit allen etwai-
gen Zusätzen für sinngemäße Titel, als Einzel- oder Reihentitel -
in allen Sprachen und sinngemäßen Übersetzungen.

RAe Mumme & Flock,
Hermannstraße 4, 60318 Frankfurt am Main

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Zahn & Co.
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Wortverbin-
dungen, Zusammensetzungen, Darstellungsformen, Titelkom-
binationen, Verbindungen, und mit oder ohne Zusätze für alle
Medien, insbesondere Printmedien, Hörfunk, Fernsehen, Film,
elektronische und digitale Medien, Netzwerke, einschließlich
Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien, Bild-,
Ton- und Datenträger aller Art sowie Merchandising in jeder
Form.

FranzMedien GmbH,
August-Exter-Straße 20, 81245 München
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Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehme ich für meinen Man-
danten Titelschutz in Anspruch für:

Lausitzer Coupon-Magazin
Coupon-Magazin Lausitz
Cottbuser Coupon-Magazin
Coupon-Magazin Cottbus
Rundschau-Coupon-Magazin
Cottbus-Coupon
Lausitz-Coupon
in allen Schreibweisen.

RA Dr. Johannes Weberling,
Prinzessinnenstraße 14, 10969 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

RED Rescue Dogs
in jeder Schreibweise, Darstellungsform, Wortverbindung und
Kombination zur Verwendung in allen Medien einschließlich
Merchandising.

RTL Television GmbH,
Aachener Straße 1036, 50858 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch für:

PURA VIDA
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen für alle Print-
und elektronischen Medien.

RA Frank Moersberger,
Residenzstraße 10, 80333 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch für

Der Aufstand
in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Darstellungsfor-
men für Ton- und Fernsehrundfunk, alle sonstigen elektroni-
schen Medien und Netzwerke, Bild-, Ton- und Datenträger,
Spielfilmproduktionen und Druckerzeugnisse.

RAe Raabe Habben Heinemann-Schulte,
Trostbrücke 1, 20457 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Personal Trainer
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen, für alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hör-
funk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschließlich
Multimedia Anwendungen (Online und Offline-Dienste).

ProSieben Television GmbH,
Medienallee 7, 85774 Unterföhring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Communicate!
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Verlag Heinrich Vogel, MultiComServices,
Neumarkterstraße 18, 81664 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

GESUNDHEITS-SPIEGEL
+ jede Ortsangabe (Essen, Berlin, Düsseldorf etc.)

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Verlag Beleke KG,
Kronprinzenstraße 13, 45128 Essen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für

Out-of-Home Media
International Outdoor

Advertising Magazine
in allen Schreibweisen, Schriftarten, Darstellungsformen und
Wortverbindungen für alle Medien, insbesondere Druckerzeug-
nisse, Werbung, Fernsehen, Film und elektronische Medien ein-
schl ießl ich Mult imedia-Anwendungen (Onl ine- und
Offline-Dienste) sowie für Bild-, Ton- und Datenträger aller Art
und Merchandising.

Wessing Rechtsanwälte,
Senckenberganlage 20-22, 60325 Frankfurt am Main
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch für:

Baby & Co.
in allen Schreibweisen und grafischen Darstellungsformen für
alle Medien, insbesondere Druckereierzeugnisse, Hörfunk,
Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, für alle
elektronischen und digitalen Medien und Netzwerke.

RAe Facilides, Schäckermann und Kollegen,
Nöttenstraße 32, 59494 Soest

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

DentExpert
ArchivExpert
ZeitExpert
BüroExpert

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

B.S.D. Gesellschaft für Bürokommunikation,
Softwareentwicklung und EDV-Dienste mbH,
Högestraße 10, 79108 Freiburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für

I love TV
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen für alle Medien, insbesondere Fernsehen (Fernsehse-
r ie, Fernsehfi lm, Fernsehspiel , Formate), Kinof i lm,
Online-Dienste, Internet und Multimedia-Anwendungen (z.B.
CD-ROM), Hörfunk und Druckerzeugnisse.

RAe Schwarz Kurtze Schniewind Kelwing Wicke,
Postfach 20 17 42, 80017 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Radio HaHa
Sex tells!

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

WayOf.Net GmbH,
Eppendorfer Weg 138, 22041 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

U 18 - jungen Tätern auf der Spur
in jeder Schreibweise, Darstellungsform, Wortverbindung und
Kombination zur Verwendung in allen Medien einschließlich
Merchandising.

RTL Television GmbH,
Aachener Straße 1036, 50858 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch für:

ABM
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Wort-
verbindungen und graphischen Darstellungen in allen Medien,
insbesondere für Film, Fernsehen, Bild-/Ton-/Datenträger und
Internet.

Werner Karle,
Alsenstraße 52, 44789 Bochum

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Operation Skihütte

Operation Malle
in jeder Schreibweise, Abkürzung und Darstellungsform zur
Verwendung für Tonträger, Tonträgerpromotion, audiovisuelle
Medien, Druckerzeugnisse und Merchandising sowie für Rund-
funk- und Fernsehsendungen und alle sonstigen Medien.

Sony Music Entertainment
(Germany) GmbH & Co. KG,
Bellevuestraße 3, 10785 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch für

Der Teufel trug Schwarz
Nachtschicht - Verhandlungssache
in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten für Druckereier-
zeugnisse, Software-Erzeugnisse, Hörfunk, Film, Fernsehen,
Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, DVD,
CD-I, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

RAin Bettina Krause,
Hauptstraße 35, 82327 Tutzing



Woche 25
Jahr 2002

5 7 3
DERTITELSCHUTZ

ANZEIGER
Für Zeitungen, Zeitschriften, Bücher, Tonträger, Hörfunk, TV, Film und Software

mit DER

OFTWARE

TITELS

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Fleischmann
Fleischmann.tv
Fleischmann TV

in allen möglichen Wortverbindungen, Zusammensetzungen,
Abwandlungen, Untertiteln, Schriftarten, Titelkombinationen,
Abkürzungen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen,
Schreibweisen und mit allen Zusätzen in sämtlichen Medien,
einschließlich Ton- und Bildtonträger, Hörfunk, Film, Fernsehen
(insbesondere aber nicht beschränkt auf die Nutzung als Titel für
Film-, Fernseh- und Videoproduktionen aller Art) und sonstige
elektronische und digitale Medien und Netzwerke einschließlich
Off-line und On-line-Diensten, sonstige audiovisuelle, elektroni-
sche und digitale Medien, sowie Software-Erzeugnisse,
CD-ROM, CD-I, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Telekom-
munikationsdienstleistungen (einschließlich Unified Messaging
Systems, SMS, WAP), Literatur- und Druckerzeugnisse aller Art
und Form, Merchandising, Veranstaltungen, Dienstleistungen,
sowie Domain-Bezeichnungen im Intra- und Internet.

BRAINPOOL TV AG,
Hohenzollernring 79-83, 50672 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch für

HOLIDAY & LIFESTYLE
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
kürzungen, Abwandlungen, Wortverbindungen und grafischen
Darstellungen in allen Medien, insbesondere für Druckerzeug-
nisse, Softwareerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film, Bild-,
Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digitale Me-
dien und Netzwerke (einschließlich CD-ROM, CD-I, Offline- und
Onlinedienste und sonstige Online-Medien und -Produkte, Inter-
net) sowie Telekommunikationsdienstleistungen (einschließlich
UMS, SMS, WAP).

Kanzlei Prof. Schweizer,
Arabellastraße 21, 81925 München

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehme ich für einen Man-

danten Titelschutz in Anspruch für

40° Fieber

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwandlungen,
Abkürzungen, graphischen Gestaltungen, Kombinationen/Titel-
kombinationen und Wortverbindungen, entsprechenden Unter-
titeln und Zusammensetzungen für alle Medien, insbesondere
Printmedien, sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale
Medien, insbesondere Voicemail, Bild-, Ton- und Datenträger
aller Art, Netzwerke einschließlich Offline- und Onlinedienste,
sämtliche Multimediabereiche sowie für Veranstaltungen und
Dienstleistungen aller Art.

von Ahsen, Nachtwey & Kollegen
RA Eckard Nachtwey,
Wilhelm-Herbst-Straße 5, 28359 Bremen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für unsere
Mandantin Promotor Verlags- und Förderungsges. mbH, Bor-
sigstraße 3, 76185 Karlsruhe, Titelschutz in Anspruch für:

Klimamacher
Der Klimamacher
Wir Klimamacher

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwandlungen
und Kombinationen für alle Medien.

PAe Durm & Durm,
Moltkestraße 45, 76133 Karlsruhe
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zum Preis von 38.– Euro (+ Versand)

� Fax: 040/570 09-300
E-Mail: annegret.fiedler@presse-fachverlag.de
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