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TV und Film

Medien-Recht:

Urteil des Bundesgerichts-
hofs: Marke ,,Winnetou“ muss
geloscht werden

Der Markeneintrag fiir Dru-
ckereierzeugnisse, Filmproduktio-
nen sowie die Verdffentlichung
und Herausgabe von Biichern und
Zeitschriften unter dem Namen
,Winnetou“ muss nach der Ent-
scheidung des Bundesgerichtshofs
geloscht werden (Beschluss vom 5.
Dezember 2002, AZ:17B 19/00).

Bereits 1997 hatte die Bam-
berger Karl May Verwaltungs-
und Vertriebs GmbH die Marke
»Winnetou* fiir zahlreiche Waren
und Dienstleistungen geschiitzt.
Das ZDF reichte zwei Jahre spiter
einen Antrag auf Loschung der
Marke beim Deutschen Patent-
und Markenamt (DPMA) ein, da
es der Auffassung war, der Name
»Winnetou® diirfte fir die ge-
nannten Waren und Dienstlei-
stungen im Interesse von Mitbe-
werbern nicht fiir ein Unterneh-
men monopolisiert werden. Der
Fernsehsender wehrte sich damit
gegen eine von der Karl May Ver-
waltungs- und Vertriebs GmbH
geforderte Zahlung von Lizenz-
kosten fiir die Ausstrahlung des
Films ,Winnetous Riickkehr®.
Das DPMA folgte dem ZDF und
ordnete die Loschung der Marke
an, worauthin die Markeninhabe-

News & Urteile

rin Beschwerde einreichte. Diese
blieb jedoch ohne Erfolg.

Der Bundesgerichtshof besti-
tigte nun die Entscheidung des
DPMA und begriindete sein Ur-
teil damit, dass der aus Karl May
Romanen bekannte Name ,,Win-
netou im allgemeinen Bewusst-
sein als Bezeichnung fiir einen
sedlen Indianerhduptling® stehe.
Um Markenschutz zu genieflen,
miisse ein Name unterscheidungs-
kriftig und damit geeignet sein,
auf die betriebliche Herkunft von
Waren oder Dienstleistungen zu
verweisen. Fiir Druckereierzeug-
nisse, Filmproduktionen sowie die
Veréffentichung und Herausgabe
von Biichern und Zeitschriften
unter dem Namen ,,Winnetou®
sei diese Voraussetzung jedoch
niche erfiillt. Andere Erzeugnisse
wie Schuhe oder Beherbergungs-
stitten kénnten allerdings unter
der Marke geschiitzt werden, so
der Richterspruch.

Im deutschen Markenregister
finden sich unter , Winnetou“ ne-
ben zwei weiteren Eintrigen der
Karl May Verwaltungs- und Ver-
triecbs GmbH noch acht andere
Marken. Von der als ,Winnetou®
vermarkteten Praline bis hin zu
Bettfedern oder Gefliigelproduk-
ten gilt hier also nach wie vor vol-
ler Markenschutz.

Quelle: www.markenplatz.de

Der Titelschutz Anzeiger
mit Der Software Titel

Die nachste Ausgabe:

Nr. 602 erscheint am 21.01.2003

Anzeigenschluss:
17.01.2003, 10 Uhr

Fon: +49 - 40 /570 09 - 226 * Fax: +49 - 40/ 570 09 - 300
titelschutz-anzeiger @presse-fachverlag.de * www.titelschutzanzeiger.de
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Diese Woche:

Neue Odenwalder Heimatzeitung

OLYMPIA-NOSTALGIE

Pornorama

ProductFacts

Promimon

PURA VIDA

Raumschiff Surprise Periode One

Rent a Pocher

Rent an Olli

Richard Wagner-Sommer in Leipzig

Sexy Boys

Sexy Girls

SIMSALABIM und SIMSALABASE

SpecialFacts

SPORT-NOSTALGIE

StarCutter

Stidamerika - Das Schweigen am
Silberfluss

Summerbeat

Tag des Sports

Tag des Sports 2003

Tag des Sports 2004

Tag des Sports 2005

Tag des Sports 2006

Tag des Sports 2007

Taxi nach Paris

The Swarowski Sales Consultant
Journal

Top Ten

TV Mann

TV Manner

TV Men

UserFacts
VERLIEBTE DIEBE
Videogames
Videogames aktuell
Videospiel aktuell
Videospiele aktuell
Videospielen aktuell
Wagner-Sommer in Leipzig
Weltcomedy TV

Wer friih lernt, den belohnt das
Leben

Wer zu spét lernt, den bestraft das
Leben

Wow-TV

Wrong Turn

XXL-Liga

Zum Lernen ist es nie zu friih

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fir einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fur

Deutscher Tag des Sports
Tag des Sports

Tag des Sports 2003

Tag des Sports 2004

Tag des Sports 2005

Tag des Sports 2006

Tag des Sports 2007
Lange Nacht des Sports
Berliner Tag des Sports

in allen moéglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten fir Drucker-
zeugnisse aller Art einschlieBlich Kredit-, Geld-, Scheck-,
Telefon- und Berechtigungskarten, Software-Erzeugnisse, Hor-
funk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, ins-
besondere auch CD-ROM, CD-I, DVD, ferner fur Veranstal-
tungen aller Art, Event-Merchandising, elektronische und digita-
le Medien und Netzwerke, Online- und Offline-Dienste und
sonstige Online-Medien.

PA Dipl.-Ing. Tilmar Konle,
BenderstraBe 23 a, 81247 Miinchen

Verlangerung und 50% Rabatt?

Mit der Wiederholung Ihrer Titelschutzanzeige
konnen Sie die Schutzfrist um ein halbes Jahr ver-
langern. Sie buchen, wir kiimmern uns um die
rechtzeitige Verdffentlichung. Auf die zweite An-
zeige gewahren wir lhnen 50% Rabatt.

Fon: +49 40 / 570 09-226

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Weltcomedy TV

Artern - Stadt der Trdume
in allen Darstellungsformen, Schreibweisen, Zusammensetzun-
gen, in allen Medien, und zwar auch fir Rundfunk- und Fernseh-
sendungen, Druckerzeugnisse, Internetauftritte sowie Bild-,
Ton- und Datentrager aller Art.

Endemol Deutschland GmbH,
Emil-Hoffmann-StraBe 59, 50996 Koin

Summerbeat
Das liberregionale

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir flr einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fur

Sommer-Open-Air-Musikfestival

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Kombinationen
fur alle Medien, insbesondere das Internet, insbesondere Se-
rientitel fur Bild-, Ton- und Datentrager.

Rechtsanwiélte Burgesmeir & Rabe,
BismarckstraBe 29, 41061 Ménchengladbach

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fur uns Titel-
schutz in Anspruch fur:

Raumschiff Surprise
Periode One

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen fur alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, HOr-
funk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschlie3lich
Multmedia-Anwendungen (Off-Line- und On-Line-Dienste ein-
schlieBlich Web-Page-Auftritte).

MOOVIE - the art of entertainment GmbH,
Liutzowufer 12, 10785 Berlin
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fur:

Mir san Hund
mir-san-hund.de
mirsanhund.de

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkurzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, auch in der Singular- und Pluralfassung, graphischen
Gestaltungen, entsprechenden Zusatzen, Untertiteln und Zu-
sammensetzungen, in allen Medien einschlieBlich Ton- und
Bildtontrager, Datentrager, Film, H6rfunk, Fernsehen, Software,
Offline- und Online-Dienste/Medien/Produkte, sowie fur sonsti-
ge audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netz-
werke, Merchandising- und Druckereierzeugnisse sowie
Blicher, Literatur einschlieBlich Zeitschriften, Newsletter und
andere Printmedien und Publikationen sowie Veranstaltungen
und Dienstleistungen aller Art.

Tina Benkova,
FreisingerstraBe 12 Rgb, 85435 Erding

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir flir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fur:

City of God
Das Parfum
Der Untergang
Der Wixxer
DUFIGU
Impostor
Pornorama
Promimon
Sexy Boys
Sexy Girls
Wrong Turn

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen fir alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hor-
funk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschlieBlich
Multimedia-Anwendungen (Off-Line- und On-Line-Dienste ein-
schlieBlich Web-Page-Auftritte).

RAe Schwarz Kelwing Wicke,
Postfach 20 17 42, 80017 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fir

KI-KA-KARAOKE-KISTE

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abklrzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Zusatzen,
Untertiteln und Zusammensetzungen, in allen Medien, ein-
schlieBlich Tontrager, Bildtontrager, Film, Hérfunk, Fernsehen,
Software, Off- und Online-Services, CD-ROM, CD-I, DVD und
sonstige CD-Derivate und Datentrager sowie fur sonstige audio-
visuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, BU-
cher und alle anderen Printmedien, Veranstaltungen und
Dienstleistungen aller Art in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz.

Reiner H6mig,
WittgensteinstraBBe 31 A, 50931 KoIn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fir einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fir

Jahreszeiten der Berge
Geheime Geschichten
Geheimakte: Mord

in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten fir Druckerei-
erzeugnisse, Software-Erzeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen,
Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, DVD,
CD-l, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

RAin Bettina Krause,
HauptstraBe 35, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir:

Nachtfalke

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Tele 5 TM-TV GmbH & Co. KG,
Bavariafilmplatz 7, 82031 Griinwald

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur

Domizile

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Domizile GmbH i. G.,
GasstraBe 54, 42657 Solingen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fur die Titel:

Die lustige Welt der Tiere

Der Sohn der Sonne

Sudamerika - Das Schweigen am
Silberfluss

in allen mdglichen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Schriftarten flr Druckerzeugnisse.

Krohn Rechtsanwalte,
Esplanade 41, 20354 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fir:

Music+
Music Plus
Music Plus Mag

in allen Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen,
Schreibweisen und mit allen Zusatzen fur folgende Medien:
Druckerzeugnisse wie Zeitschriften, Journale (Magazine) und
Internet-Domains.

Rechtsanwalt Patrick Ruppert,
Graf-Adolf-StraBe 26, 51429 Bergisch Gladbach

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir namens mei-
ner Mandantin Titelschutz in Anspruch flr

VERLIEBTE DIEBE

in jeder Schreibweise, Schriftart und Darstellungsform mit Zu-
satzen und Untertiteln fir Film, Fernsehen, Hoérfunk, Ton-,
Bildton- und Datentrager aller Art, elektronische und digitale Me-
dien und Netzwerke (einschlieBlich CD-ROM, CD-I und aller an-
deren CD-Derivate, Offline- und Online-Dienste und sonstige
Online-Medien) sowie samtlicher Druck- und Softwareerzeug-
nisse und fur Merchandising, Veranstaltungen und Dienstlei-
stungen jeder Art.

Dr. jur. Dirk Scharrer,
GeorginenstraBe 7, 80689 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir flir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fir den Titel

Bars in Deutschland, Das Handbuch

und zwar in allen Abwandlungen, Schreibweisen, Darstellungs-
formen, Wortverbindungen und Titelkombinationen fir alle Me-
dien, insbesondere Druckerzeugnisse, Rundfunk, Fernsehen,
audiovisuelle Medien, Merchandising, alle Printmedien, und di-
gitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM,
CD-l, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien
sowie ¢ffentliche Veranstaltungen.

RAe Christoph Duge, Michael Tischer,
Hans J. Bensemann,
Neuhauser StraBe 15, 80331 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir:

Clevere Frauen
Clevere Senioren heute
Cleverer lernen

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Titelkombinationen, graphischen Gestaltungen,
entsprechenden Zuséatzen, Untertiteln und Zusammensetzun-
gen, in allen Medien, einschlieBlich Tontrager, Bildtontrager,
Film, Horfunk, Fernsehen, Software, Off- und Online-Services,
CD-ROM, CD-I, DVD (Digital Versatile Disc/Digital Video Disc)
und MD (MiniDisc) und anderen Datentragern sowie furr sonstige
audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwer-
ke, Buicher und alle anderen Printmedien, Veranstaltungen und
Dienstleistungen aller Art sowie Domain-Bezeichnungen im In-
tra- und Internet.

Ina Herbert, HubertusstraBBe 14,
82487 Oberammergau,

Heidrun Polegek, Abensweg 9,
84072 Au in der Hallertau

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fir:

Das perfekte Geschift

Das perfekte Business

Die Wellness-Revolution

Die Antwort

Der Aufbau lhres
Network-Marketing Geschafts

Der Aufbau lhres
Network-Marketing Business

In allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Schreibwei-
sen, Schriftarten, Titelkombinationen, Abkirzungen, mit allen
Zusatzen fur alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Au-
dio- und Videoproduktionen, Merchandising in jeder Form und
far samtliche Merchandisingartikel sowie sonstige geschéftliche
Bezeichnungen.

DMC-Productions, Erich Kammerer,
Sattlergasse 3, A - 6424 Silz




DER
TITELSCHUTZ

7. Jan. 2003
Woche 02

Nr. 600

ANZEIGER

Deutschlands fithrendes Spezialmedium fiir Titelschutz

Fiir Zeitungen, Zeitschriften, Biicher, Tontrager, Horfunk, TV und Film

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir

Erfolgreiches Zuhoren -
Wie Sie die wichtigste Eigenschaft
im Network Marketing meistern

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

MOM Media Medien und Verlagsgesellschaft mbH,
Friedrich-List-StraBe 1, 70736 Fellbach

Unter Hinweis auf § 5, Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fur:

bestseller’s
The Swarowski Sales
Consultant Journal

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen fir alle Medien, insbesondere Printmedien.

PAe Schuster & Partner,
WiederholdstraBe 10, 70174 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fir einen un-
serer Mandanten Titelschutz in Anspruch fur:

Leipziger Wagner Tage

Leipziger Richard Wagner Tage
Leipziger Wagner Festival
Leipziger Wagner Event

Leipziger Richard Wagner Event
Wagner-Sommer in Leipzig
Richard Wagner-Sommer in Leipzig
Leipziger Richard Wagner Festival

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwandlungen
und Schriftarten fiir Druckereierzeugnisse und alle sonstigen
Medien, einschlieBlich Ton- und Bildtontrager, Film, Horfunk
und Fernsehen, Software, CD-ROM, CD-I und andere Datentra-
ger sowie elektronische- und digitale Medien aller Art, insbeson-
dere auch Off- und Onlinedienste und Internet sowie Dienst-
leistungen, Veranstaltungen und Merchandising aller Art.

RAe Kramer & Partner,
Holstenwall 10, 20355 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir

Rent a Pocher
Rent an Olli

in allen méglichen Wortverbindungen, Zusammensetzungen,
Abwandlungen, Untertiteln, Schriftarten, Titelkombinationen,
Abkurzungen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen,
Schreibweisen und mit allen Zuséatzen in samtlichen Medien,
einschlieBlich Ton- und Bildtontrager, Hérfunk, Film, Fernsehen
(insbesondere aber nicht beschrankt auf die Nutzung als Titel fiir
Film-, Fernseh- und Videoproduktionen aller Art) und sonstige
elektronische und digitale Medien und Netzwerke einschlieBlich
Off-line und On-line-Diensten, sonstige audiovisuelle, elektroni-
sche und digitale Medien, sowie Software-Erzeugnisse, CD-
ROM, CD-l, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, Telekommuni-
kationsdienstleistungen (einschlieBlich Unified Messaging Sys-
tems, SMS, WAP), Literatur- und Druckerzeugnisse aller Art und
Form, Merchandising, Veranstaltungen, Dienstleistungen, so-
wie Domain-Bezeichnungen im Intra- und Internet.

BRAINPOOL TV AG,
SchanzenstraBe 22, 51063 Koin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fir

StarCutter

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkirzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen fiur alle Medien, einschlieBlich Ton-
sowie Bild-Tontrager, Film, Hérfunk, Fernsehen, Software, Off-
und Online-Dienste, CD-ROM, CD-I, DVD, andere Datentrager
und alle sonstigen CD-Derivate sowie fur sonstige audiovisuel-
le, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Blcher
und alle Printmedien.

Jiirgen Knébel,
Im Wiesengrund 1, 27751 Delmenhorst

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir flr einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fiir

Deutschlands schlechtester
Heimwerker

Deutschlands schlechteste
Heimwerker

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen fiir alle Medien, insbesondere Fernsehen (Fernsehse-
rie, Fernsehfilm, Fernsehspiel, Formate), Kinofilm, Online-
Dienste, Internet und Multimedia-Anwendungen (z.B. CD-
ROM), Hérfunk und Druckerzeugnisse.

RAe Schwarz Kelwing Wicke,
Postfach 20 17 42, 80017 Miinchen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fir:

FLIEGER-NOSTALGIE
FLAGGEN-NOSTALGIE
EISENBAHNER-NOSTALGIE
EISENBAHN-NOSTALGIE
OLYMPIA-NOSTALGIE
MOTORRAD-NOSTALGIE
AUTO-NOSTALGIE
SPORT-NOSTALGIE
FUSSBALL-NOSTALGIE
SIMSALABIM und SIMSALABASE

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Hanns-Peter Ch. Niisslein,
Graudenzer StraBe 21 e, 10243 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fur:

Der neue Jugendmedienschutz
Das neue Jugendmedienschutzrecht

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Rechtsanwalt Marko Dorre,
Rédingsmarkt 52, 20459 Hamburg

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehmen wir im Auftrag un-
serer Mandantin fir Druckerzeugnisse, insbesondere Publika-
tionen im Printbereich sowie fur Film, Fernsehen, Hérfunk, Ton-
und Datentrager aller Art, elektronische und digitale Medien
(einschlieBlich CD-ROM, Online Medien und Internet) Telekom-
munikationsdienstleistungen (einschlieBlich Unified Messaging
Systems, SMS, WAP) sowie Softwareerzeugnisse Titelschutzin
Anspruch fur:

Wer zu spat lernt,

den bestraft das Leben
Lernen ist Zukunft
Kinder wollen lernen
Zum Lernen ist es nie zu friith
Wer fruh lernt, den belohnt das Leben
Lernen heiBBt Entdecken
Lernen ist die beste Versicherung
Mit Freude lernen
Lernen ist ein Kinderspiel
Bei Legasthenie kann man helfen
Bei ADS kann man helfen
Bei Dyskalkulie kann man helfen
Jedes Kind ist begabt

in allen Schreibweisen, mit allen Zusatzen, in allen Abwandlun-
gen, Titelkombinationen und Darstellungsformen.

Rechtsanwalte KPMG Treuhand
BEITEN BURKHARD GmbH,
GanghoferstraBBe 33, 80339 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fur

TV Mann
TV Men
TV Manner
Mann TV
Men TV
Manner TV

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten und
Wortverbindungen sowie mit entsprechenden Untertiteln und
Zusammensetzungen fur alle Medien, insbesondere flr Druck-
und Software-Erzeugnisse, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesonde-
re auch CD-ROM, CD-I, DVD, Offline- und Online-Dienste sowie
sonstige Online-Medien.

RA Elmar von Schirach,
Adenauerring 9, 81737 Miinchen

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehmen wir im Auftrag un-
serer Mandantin fir Druckerzeugnisse, insbesondere Publika-
tionen im Printbereich sowie fiir Film, Fernsehen, Horfunk, Ton-
und Datentrager aller Art, elektronische und digitale Medien
(einschlieBlich CD-ROM, Online Medien und Internet) Telekom-
munikationsdienstleistungen (einschlieBlich Unified Messaging
Systems, SMS, WAP) sowie Softwareerzeugnisse Titelschutzin
Anspruch fur:

Videospiel aktuell
Videospiele aktuell
Videospielen aktuell
Videogames
Videogames aktuell

in allen Schreibweisen, mit allen Zusatzen, in allen Abwandlun-
gen, Titelkombinationen und Darstellungsformen.

Rechtsanwalte KPMG Treuhand
BEITEN BURKHARD GmbH,
GanghoferstraBBe 33, 80339 Miinchen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir uns Titel-
schutz in Anspruch far

Neue Odenwaélder Heimatzeitung

in allen Schreibweisen, Kombinationen und Abwandlungen fiir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse sowie elektroni-
sche und digitale Medien, Veranstaltungen und Dienstleistun-
gen aller Art.

Darmstédter Echo Verlag und Druckerei GmbH,
Holzhofallee 25-31, 64295 Darmstadt

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir flir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch flr:

Taxi nach Paris

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen, fur alle Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film
und elektronische Medien-Anwendungen (Online- und Offli-
ne-Dienste).

Rechtsanwilte Unverzagt - von Have,
Rothenbaumchaussee 43, 20148 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir flr einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fur:
Gewichtsmanagement
Gewichtsmanager
XXL-Liga

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

RAe Norton Rose Vieregge,
Theodor-Heuss-Ring 19-21, 50668 KéIn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich flr einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fir

CATH LAB

in jeder Schreibweise, Darstellungsform, Wortverbindung und
Kombination zur Verwendung in allen Medien, print und non-
print, online und offline, als Einzel- und Reihentitel, sowie fir
Dienstleistungen und Veranstaltungen.

RA Berthold Wesle,
AmalienstraBe 67, 80799 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir flir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fur

Ich wiinsche mir zu Weihnachten...

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen fir alle Medien, insbesondere Fernsehen (Fernsehse-
rie, Fernsehfilm, Fernsehspiel, Formate), Kinofilm, Online-
Dienste, Internet und Multimedia-Anwendungen (z.B.CD-
ROM), Hérfunk und Druckerzeugnisse.

RAe Schwarz Kelwing Wicke,
Postfach 20 17 42, 80017 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir

UserFacts
SpecialFacts
ProductFacts
FastFacts

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

COS Distribution AG,
Nikolaus-Otto-StraBe 11, 35440 Linden

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

DJ CLUB

in jeder Schreibweise, Abklrzung, Abwandlung, Wortverbin-
dung und Darstellungsform zur Verwendung fur alle Medien,
insbesondere Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, audiovisuel-
le Medien, Netzwerke einschlieBlich Offline- und Online-Dien-
ste, audiovisuelle, digitale und elektronische Medien, Musik-
veranstaltungen und Merchandising.

edel media & entertainment GmbH,
Neumiihlen 17, 22763 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir Titel-
schutz in Anspruch far

Wow-TV

in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten fir Drucker-
zeug-nisse, Software-Erzeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen,
Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, CD-|, Of-
fline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

NORDDEUTSCHER RUNDFUNK,
Rothenbaumchaussee 132, 20149 Hamburg
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir:

Top Ten

in jeder Schreibweise, Darstellungsform, Wortverbindung und
Kombination zur Verwendung in allen Medien einschlieBlich
Merchandising.

RTL Television GmbH,
Aachener StraBe 1036, 50858 KoIn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir:

Apocalypse Berlin

in jeder Schreibweise, Darstellungsform, Wortverbindung und
Kombination zur Verwendung in allen Medien einschlieBlich
Merchandising.

RTL Television GmbH,
Aachener StraBe 1036, 50858 KoIn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir unsere Verbandszeitschrift, welche wir fur die Bau-
gewerblichen Verbénde Nordrhein und Westfalen unter dem
nachstehenden Titel herausgeben.

BAUDIREKT

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

BAUGEWERBLICHE VERBANDE WESTFALEN,
Westfalendamm 229, 44141 Dortmund

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fur:

PURA VIDA
Generationen Wohnen

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen fir alle Print-
und elektronischen Medien.

Rechtsanwalt Frank Moersberger,
ResidenzstraBe 10, 80333 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir

AGRAR- UND UMWELTRECHT

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wortverbindungen
und Zusammensetzungen, mit allen Zuséatzen, fur alle Medien,
insbesondere Zeitschriften und sonstige Druckerzeugnisse und
elektronische Medien.

Landwirtschaftsverlag GmbH,
HiilsebrockstraBe 2, 48165 Miinster

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Hair & more
Hair and more
Hair Vision

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Terra-Verlag GmbH,
Neuhauser StraBBe 21, 78464 Konstanz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fir:

ESSEN AUS HESSEN

in allen Wortverbindungen, Zusammensetzungen, Abkurzun-
gen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen, Schreib-
weisen und mit allen Zuséatzen fur alle Medien, insbesondere
Druckerzeugnisse, Bild-, Ton-, Bildton- und Datentrager, Hor-
funk, Film, Fernsehen sowie sonstige elektronische Medien und
Netzwerke einschlieBlich Off-Line- und On-Line-Diensten.

RA U. Briickmann

Mayer Brown Rowe & Maw Gaedertz,
Bockenheimer LandstraBe 98-100,
60323 Frankfurt am Main

Der BGH forderte 1989:

Damit eine Titelschutzanzeige wirksam wird, muss sie
die ,betroffenen Verkehrskreise auf einfachste Wei-
se” erreichen (BGHZ 108,89). Der Titelschutz Anzeiger
erflillt diesen Leistungsanspruch mit einem seit tiber
zehn Jahren sorgfaltig gepflegten und qualifizierten
Empfangerkreis im Bereich Printprodukte und elektro-
nischen Medien.

www.titelschutzanzeiger.de
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir

Dental-Markt-Monitor

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

udp Unabhéangige Dentalpresse,
Im Hérnchen 12, 51429 Bergisch Gladbach

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir flr unsere
Mandantschaft Titelschutz als Serientitel fir eine Fernsehpro-
duktion in Anspruch fur

Nachtschwester Ingeborg
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

HERTIN Anwaltssozietat,
Kurfiirstendamm 54 / 55, 10707 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fur:

Fernsehkritik

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Holger Kreymeier,
Marienthaler StraBe 140 b, 20535 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur

COS Licence
Licence Management Tool

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

COS Distribution AG,
Nikolaus-Otto-StraBe 11, 35440 Linden

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehmen wir fir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fir folgende Bezeichnung:

Fit furr die Schule

in allen Schreib- und grafischen Gestaltungsweisen, mit jedem
anderen Zusatz fur alle Medien, besonders fir Druckschriften.

Rechtsanwaltskanzlei POTZL & KIRBERG,
Friedensallee 25, 22765 Hamburg

www.new-business.de
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