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Von “Hire or Fire” bis “Azubis des Grauens”: Die Sender gestalten den Arbeitsmarkt neu.

Dass ein guter Job schwer zu bekommen ist, wissen wir. Doch jetzt wird die Arbeitssuche bei ProSieben mit “Hire or Fire - Der Job fir den
Besten” zum 6ffentlichen Schaukampf nach US-amerikanischem Vorbild. Da méchten auch die Mandanten der Kanzlei Menzel & von Kiirten
nicht zurlckstehen und schitzen sich “TopJob-Magazin” und “TopJob-Zeitung”. Alle 92 Titel finden Sie auf Seite 2. (AL)

Strasburger Richter geben
Prinzessin Caroline Recht

Der Européische Gerichts-
hof fur Menschenrechte hat
der Beschwerde Prinzessin Ca-
rolines von Hannover statt ge-
geben und damit der
deutschen Rechtsprechung
widersprochen, wonach Perso-
nen des Zeitgeschehens auch
die Veroffentlichung von Bil-
dern hinnehmen miussen, die
sie in alltdglichen Situationen
in der Offentlichkeit zeigen.

Die Strashburger Richter
kamen zu einem anderen
Urteil: Jede Person, auch wenn
es sich um eine Personlichkeit
des Offentlichen Lebens han-
delt, diirfe die “legitime Erwar-
tung” hegen, dass ihr Privat-
leben geschutzt und geachtet
wird. Die von den innerstaatli-
chen Gerichten aufgestellten
Kriterien zur Unterscheidung
zwischen einer “absoluten”
Person der Zeitgeschichte und

einer “relativen” Person reich-
ten nicht aus, um einen wirksa-
men Schutz des Privatlebens
der Beschwerdefiihrerin zu ge-
wabhrleisten.

Fir den VDZ (Verband
Deutscher Zeitschriftenverle-
ger) ist dies ein Ruckschlag fur
die Pressefreiheit. “Wir sind
enttauscht Gber diese Entschei-
dung des Europdischen Men-
schenrechtsgerichtshofes”,
dusserte Wolfgang Furstner,
Geschaftsfihrer des Verban-
des, in einer Pressemitteilung.
Es konne nicht sein, dass die
Presse zum Hofberichterstatter
degradiert werde. Der VDZ
werde sich daflr einsetzen,
dass die Bundesregierung ge-
gen die Entscheidung Rechts-
mittel einlege. Das Urteil ist
noch nicht rechtskréftig.

EGMR, Urteil vom 24.06.04,
Beschwerde-Nr. 59320/00

Deutscher Multimedia Verband
benennt sich um

Am vergangenen Dienstag
haben die Teilnehmer der
dmmv-Mitgliederversamm-
lung mit groRer Mehrheit fiir
den neuen Namen “Bundes-
verband Digitale Wirtschaft
(BVDW) e.V.” gestimmt. Er
soll dem, in den letzten Jahren
veranderten Bild der Branche,
Rechnung tragen. Der BVDW
ist nach eigener Aussage Euro-

pas mitgliederstarkste Interes-
sen- und Berufsvertretung der
digitalen Wirtschaft, wozu sich
alle Marktteilnehmer rechnen
konnen, die mit Schaffung,
Entwicklung, Verarbeitung,
Veredelung, Speicherung oder
Distribution interaktiver digi-
taler Inhalte und Produkte be-
fasst sind.

Naheres unter: www.dmmv.de

st das Ihr
Ideen-Archiv?

Der beste Schutz fur Ideen ist
eine EuCor Titelschutz-Recherche.

Eine Basic-, Standard- oder Advanced-
Titelschutz-Recherche direkt von EuCor
gibt Ihnen Sicherheit. Nutzen Sie das Wissen
und Kénnen der Recherche-Spezialisten.

EuCor-Hotline:
06188/9503-33

EuCor GmbH & Co. KG
Hanauer LandstraBBe 67
D-63791 Karlstein am Main
Fon 06188/9503-0

Fax 06188/990177
E-Mail eucor@eucor.com
WWW.BLCON.COm

€uCor

BE SURE, IT'S UNIQUE.
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Azubis des Grauens

Bon Appetit
BRAVO Track Attack

Das atemberaubendste Lécheln
Das ausgefallenste Gesicht

Das coolste Lacheln

Das einmalige Lacheln

Das einzigartige L&cheln

Das entziickendste Lacheln

Das hinreiendste Lacheln

Das perfekte Gesicht

Das schénste Gesicht Deutschlands
Das schonste Gesicht Miinchens
Das schonste Lacheln Deutschlands
Das schdnste Lacheln Minchens
Das spektakuldrste Lacheln

Das strahlendste Lacheln

DEINE LETZTE CHANCE

Der aufregendste Mund

Der Diamantentaucher

Der geilste Mund

Der Rote Baron

Der schénste Mund Deutschlands
Der schénste Mund Miinchens
Deutschland 0 Uhr

Deutschland Null Uhr

Deutschland sucht das schonste Gesicht

Diese Woche: 92 Titel

Deutschland sucht das schonste Lacheln
Deutschland sucht den schénsten Mund
Deutschland sucht die schénsten Zéhne

Die bezauberndsten Zahne

Die groRe Edgar Wallace Show
Die schonsten Zahne Deutschlands
Die schonsten Zahne Miinchens

Engel auf der Flucht
EURE LETZTE CHANCE

Face of the year
Fonds & Co.
Fun Factory

Gesicht des Jahres
Gleich schlagt’s 13
global® - magazin fiir
eine nachhaltige Zukunft
global® - towards a
sustainable future

Hire or Fire - Der Job fiir den Besten
IHRE LETZTE CHANCE
Kinder, was ist Astronomie?

Kinder, was ist Golf?
Kinder, was ist Raumfahrt?

Kleine Golfer? - GroRRe Golfer!
Kélle sings Colonia

Lacheln des Jahres
Lexikon der Pharma-Technologie

Manfred von Richthofen -

Der Rote Baron
Manfred von Richthofen -

The Red Baron
Material innovativ
Miss Face
Miss Smile
Mitdenken-Nachdenken-Vordenken!
M@rderische Suche
Miinchen sucht das schénste Gesicht
Miinchen sucht das schénste Lacheln
Miinchen sucht den schénsten Mund
Miinchen sucht die schonsten Zahne
Mund des Jahres
Museum der Abenteuer (Reihentitel)

PharmAccento
PLAYER

Riigen-Talk

Scharf wie Chili

Siegfried & Roy -

Die Las Vegas Erfolgsstory
Smile of the year
Sommerkracher
Sommerkracher, 3...2...1... eBay
Spurlos
starten Sie !
starten Sie jetzt !

The Red Baron
Toplob !
TopJob-Magazin !
Toplob-Zeitung !
Track Attack
Typisch Mann!

UNSERE LETZTE CHANCE

Wein - Testen Kennen Geniessen

Wer knackt den Leonardo Code? (Titel)
Westersteder-Zeitung

WILHELM

WILHELM 1, 11, I

Wilhelms

YEAH!

Zihne des Jahres
Zeitung firr Westerstede

Der Titelschutz Anzeiger mit Der Software Titel

Die nachste Ausgabe:

Die nachste Ausgabe:

Nr. 677 erscheint am 13.07.2004

Der Titelschutz Anzeiger

Nr. 678 erscheint am 20.07.2004

Anzeigenschluss: 09.07.2004, 10 Uhr

Anzeigenschluss: 16.07.2004, 10 Uhr

www.new-business.de

Fon: +49-40/609 009 - 61 « Fax: +49-40/609 009 - 66 « www.titelschutzanzeiger.de



DER
TITELSCHUTZ
ANZEIGER

Deutschlands filhrendes Spezialmedium fur Titel schutz

6. Juli 2004
Woche 28

Nr. 676

Fur Zeitungen, Zeitschriften, Bucher, Tontrager, Horfunk, TV und Film

Europdisches Gericht entscheidet flr DaimlerChrysler

,,Picasso* und ,,picaro”
nicht verwechslungsféhig.

Die Erbengemeinschaft des
spanischen Malers Picasso ist mit
ihren Bemihungen gescheitert,
den Automobilkonzern Daim-
lerChrysler an der Eintragung
der europdischen Marke ,,Pica-
ro“ fur Kraftfahrzeuge zu hin-
dern. Das europdische Gericht
erster Instanz wies die Klage der
Erbengemeinschaft zuriick (Az.:
T-185/02). Picassos Erben sind
Inhaber der fur Klasse zwolf (Au-

tomobhile) eingetragenen EU-
Marke ,Picasso”. Unter dem
Namen des berihmten Kinst-
lers ist ein Fahrzeug des franzdsi-
schen Herstellers Citroen auf
dem Markt. Die Klagerin hat
ihre Marke bereits 1997 ange-
meldet, zwei Jahre spater erfolgte
die Registrierung.
DaimlerChrysler reichte den
Antrag flir den Schutz seines ,,Pi-
caro“-Kennzeichen in Klasse 12
erst im Jahr 1998 ein, weshalb
die Erbengemeinschaft nun auf

ihre dlteren Rechte pocht.
Wegen angeblicher Verwechs-
lungsgefahr wollte sie die Eintra-
gung der ,Picaro“-Marke
verhindern. Das Gericht stellte
jedoch trotz der Ahnlichkeit der
Kennzeichen fest, dass sich die
Aussprache des Doppelkonso-
nanten ,,ss“ sehr deutlich von der
des Konsonanten ,,r* unterschei-
de. ,Folglich sind die beiden
Zeichen einander zwar optisch
ahnlich, doch ist der Grad der
klanglichen Ahnlichkeit gering,*

heiBt es in der Urteils-
begriindung. Weiterhin erklarte
das Gericht, dass die Bekannt-
heit des Namens Picasso so grof3
sei, dass keine Verwechslung mit
dem Wort ,,Picaro” zu befiirch-
ten sei.

Das Gericht bestédtigte mit
seinem Urteil die Entscheidung
des européischen Markenamtes,
das eine Beschwerde der Klage-
rin bereits als unbegriindet zu-
riickgewiesen hatte.

Quelle: www.markenplatz.de

Unter Hinweis auf §8 5, 15 MarkenG nehmen wir Titelschutz fir
nachfolgende Druckwerke in Anspruch

Westersteder-Zeitung

Anspruch fir

Unter Hinweis auf 88 5, 15 MarkenG nehmen wir Titelschutz in

Lexikon der Pharma-Technologie

Zeitung fur Westerstede

in allen Abwandlungen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Wort- und Zeichenverbindungen.

Nordwest-Zeitung
Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG,
Peterstralle 28-34, 26121 Oldenburg

Werkstoffe und Verfahren

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, in allen Wort-
verbindungen fur alle Medien.

ECV - Editio Cantor Verlag
fur Medizin und Naturwissenschaften GmbH,
Béandelstockweg 20, 88326 Aulendorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Deutschland Null Uhr
Deutschland 0 Uhr

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

TV Media Medienmanagement GmbH,
Kolpingstrae 3, 85560 Ebersberg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir:

Sommerkracher
Sommerkracher, 3...2...1... eBay

in jeder Schreibweise, Abkirzung und Darstellungsform, fur
Tontrager, Bild-Tontrager und sonstige audiovisuelle Medien.

eBay International AG,
Helvetiastrale 15-17, CH - 3005 Bern

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir:

Engel auf der Flucht

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

POLYPHON Film- und Fernsehgesellschaft mbH,
Jenfelder Allee 80, 22039 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

PLAYER

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

INDEPENDENT MEDIA AG,
LandwehrstraRe 61, 80336 Miinchen
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Der FulRballaufdruck
,Euro 2000 verletzt kein
Markenrecht

Um die Aufschrift von Ful3-
béllen ging es in einem Revi-
sionsverfahren vor dem
Bundesgerichtshof in Karlsruhe
(Az.: 1 ZR 130/01). Die UEFA
hatte einen Sportartikelhersteller
verklagt, weil dieser seine Bélle
mit der Aufschrift ,,Euro 2000
versehen hatte. Da der UEFA

Bundesgerichtshof entscheidet gegen UEFA

eine internationale und eine
deutsche Wort-Bild-Marke flr
diesen Titel gehort, wollte sie der
FuBball-Firma die weitere Ver-
wendung des Ballaufdrucks ver-
bieten.

Nachdem das Oberlandes-
gericht Munchen zu Gunsten
der UEFA entschieden hatte,
hob der Bundesgerichtshof das
Urteil jetzt auf. Er konnte zwi-
schen dem Ballaufdruck des

Sportartikelherstellers und den
UEFA-Marken keine Verwechs-
lungsgefahr feststellen. Der
BGH ging davon aus, dass die
Bezeichnung ,,Euro 2000* mar-
kenrechtlich nicht schiitzens-
wert sei, da ihr Inhalt allgemein
beschreibend ist. Es komme des-
halb vor allem auf die grafische
Gestaltung des Schriftzuges an.
Es kénne davon ausgegangen
werden, dass sich der Ballauf-

druck des Sportartiklers von
dem UEFA-Kennzeichen unter-
scheidet.

Der Fall wurde an das Ober-
landesgericht Miinchen zuriick-
verwiesen. Dieses wird den
Gesamteindruck und den
Schutzumfang der sich gegen-
Uiberstehenden Zeichen erneut
prufen.

Quelle: www.markenplatz.de

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Kinder, was ist Golf?
Golfen kinderleicht erklart

Kleine Golfer? - GroRe Golfer!
Ein Golfbuch nicht nur fir Kinder

Kinder, was ist Astronomie?
Astronomie kinderleicht erklart

Kinder, was ist Raumfahrt?
Raumfahrt kinderleicht erklart
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Gloor Verlag,
HalbreiterstraRe 22, 81479 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fir

global® -

magazin fur eine nachhaltige Zukunft
global® -

towards a sustainable future

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wortverbindungen
und Titelkombinationen, fur alle Medien, insbesondere Drucker-
eierzeugnisse aller Art, Horfunk, Fernsehen, Film, Ton- und Da-
tentrager aller Art, elektronische und digitale Medien

einschlief3lich Multimedia Anwendungen (Online- und Offline-
dienste).

Preu Bohlig & Partner,
Leopoldstrale 11a, 80802 Miinchen

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Reihentitel: Museum der Abenteuer

Titel: Wer knackt den Leonardo Code?

In allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wortverbindun-
gen, Schriftarten, Abwandlungen, Abkurzungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Zusatzen,
Untertiteln und Zusammensetzungen, in allen Medien, ein-
schlieBlich Tontragern, Bildtontrager, Filme, Horfunk, Fernse-
hen, Software, Off- und Online-Services, CD, CD-Rom, CD-l,
DVD (Digital Versatile Disc/Digital Video Disc) und MD (Mini-
Disc) und anderen Datentragern, sowie fir sonstige audiovisu-
elle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Blicher
und alle anderen Printmedien, Veranstaltungen, Merchandising
und Dienstleistungen aller Art.

Prestel Verlag GmbH & Co. KG,
Koniginstralle 9, 80539 Miinchen

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Gleich schlagt’s 13
Rugen-Talk

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkirzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Zusatzen,
Untertiteln und Zusammensetzungen in allen Medien, ein-
schlie3lich Tontragern und Bildtontragern, Film, Horfunk, Fern-
sehen, Software, Off- und Online-Services, CD-ROM, CD-l,
DVD ( Digital Versatile Disc / Digital Video Disc) und MD (Mini-
Disc) und andere Datentrager sowie fur sonstige audiovisuelle,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Biicher und
alle Printmedien, Veranstaltungen und Dienstleistungen aller
Art.

Andresen Productions,
Am Hockenberg 5, 21218 Seevetal-Lindhorst
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fiir

Lacheln des Jahres
Zahne des Jahres
Mund des Jahres
Gesicht des Jahres

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkirzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphische Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen fir alle Medien, einschlie3lich Ton-
und Bild-Tontrager, Film, Horfunk, Fernsehen, Software, Off-
und Online-Dienste, CD-ROM, CD-I, DVD, andere Datentrager
und alle sonstigen CD-Derivate sowie fiir sonstige audiovisuel-
le, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Blicher
und alle Printmedien.

MEISSNER, BOLTE & PARTNER GbR,
Widenmayerstralle 48, 80538 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fiir

Miss Face
Miss Smile
Smile of the year
Face of the year

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkirzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphische Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen fir alle Medien, einschlie3lich Ton-
und Bild-Tontrager, Film, Horfunk, Fernsehen, Software, Off-
und Online-Dienste, CD-ROM, CD-I, DVD, andere Datentrager
und alle sonstigen CD-Derivate sowie fiir sonstige audiovisuel-
le, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Blcher
und alle Printmedien.

MEISSNER, BOLTE & PARTNER GbR,
Widenmayerstral3e 48, 80538 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fiir

Das strahlendste Lacheln
Das hinreif3endste Lacheln
Das atemberaubendste Lacheln
Das einmalige Lacheln

Das einzigartige Lacheln
Das spektakularste Lacheln
Das coolste Lacheln

Das entziickendste Lacheln
Die bezauberndsten Zahne
Der aufregendste Mund

Der geilste Mund

Das perfekte Gesicht

Das ausgefallenste Gesicht

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkurzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphische Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen fur alle Medien, einschlielich Ton-
und Bild-Tontrager, Film, Horfunk, Fernsehen, Software, Off-
und Online-Dienste, CD-ROM, CD-I, DVD, andere Datentrager
und alle sonstigen CD-Derivate sowie fiir sonstige audiovisuel-
le, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Blicher
und alle Printmedien.

MEISSNER, BOLTE & PARTNER GbR,
Widenmayerstraf3e 48, 80538 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fiir

Deutschland sucht

das schdnste Lacheln
Deutschland sucht

die schdnsten Zéhne
Deutschland sucht

den schonsten Mund
Deutschland sucht

das schdnste Gesicht
Das schonste Lacheln Deutschlands
Die schdnsten Zéahne Deutschlands
Der schonste Mund Deutschlands
Das schonste Gesicht Deutschlands
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkiirzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphische Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen fiir alle Medien, einschlie3lich Ton-
und Bild-Tontrager, Film, Horfunk, Fernsehen, Software, Off-
und Online-Dienste, CD-ROM, CD-I, DVD, andere Datentréger
und alle sonstigen CD-Derivate sowie fur sonstige audiovisuel-

le, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Blcher
und alle Printmedien.

MEISSNER, BOLTE & PARTNER GbR,
Widenmayerstraf3e 48, 80538 Miinchen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fur einen
Kunden Titelschutz in Anspruch fir:

Bon Appetit
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, fur alle Print-

medien sowie Online- und Audiotextdienste und das Internet.

TEAM ATW Werbeagentur GmbH,
Drostestrafe 14-16, 30161 Hannover

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Material innovativ

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Wiley-VCH Verlag GmbH & Co. KGaA,
Boschstralle 12, 69469 Weinheim

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fur:

WILHELM
Das Magazin fur
Bad Wilhelmshdhe, Kassel und die Welt

Wilhelms
WILHELM I, I, NI

und folgende
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

EDITION PLATE, Helmut Plate,
Baunsbergstralle 46, 34131 Kassel

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fur

Track Attack
BRAVO Track Attack

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Darstellungsfor-
men sowie als sonstige Geschéaftsbezeichnung fur alle Medien,
insbesondere Funk und Fernsehen, Printmedien und elektroni-
sche Medien einschlieBlich Internet, Off- und Online-Services,
bespielte Ton- und Bildtontrager, Veranstaltungen, Merchandi-
sing und Dienstleistungen aller Art.

BeutlerMeinking Rechtsanwalte,
Magdalenenstralle 26, 20148 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fur

Minchen sucht das schdnste Lacheln
Minchen sucht die schonsten Zahne

Minchen sucht den schénsten Mund

Minchen sucht das schonste Gesicht
Das schonste Lacheln Miinchens

Die schdonsten Zahne Miinchens

Der schonste Mund Miinchens

Das schonste Gesicht Minchens

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abklrzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphische Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen fur alle Medien, einschlielich Ton-
und Bild-Tontrager, Film, Horfunk, Fernsehen, Software, Off-
und Online-Dienste, CD-ROM, CD-I, DVD, andere Datentrager
und alle sonstigen CD-Derivate sowie fuir sonstige audiovisuel-
le, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Biicher
und alle Printmedien.

MEISSNER, BOLTE & PARTNER GbR,
Widenmayerstraf3e 48, 80538 Munchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Fonds & Co.

in allen Darstellungsformen, Schreibweisen, Schriftarten, Kom-
binationen, Abkiirzungen mit allen Zusatzen fur Druckerzeug-
nisse und elektronische Medien, insbesondere auch Online-
Dienste, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art.

FINANZEN Verlag GmbH,
Isabellastrafle 32, 80796 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Siegfried & Roy -

Die Las Vegas Erfolgsstory
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen, fur alle Medien, inshesondere Druckerzeugnisse, HOr-
funk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschlielich
Multimedia Anwendungen (Online und Offline-Dienste).

SAT.1 SatellitenFernsehen GmbH,
OberwallstralRe 6, 10117 Berlin
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Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich flir einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fur

Typisch Mann!

in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten fir Software-
Erzeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Daten-
trager aller Art, elektronische und digitale Medien und Netzwer-
ke, insbesondere auch CD-ROM, DVD, CD-l, Offline- und
Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

RAin Bettina Krause,
Hauptstrafl3e 35, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf 8§ 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Scharf wie Chili
Hire or Fire - Der Job fur den Besten

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen, fur alle Medien, inshesondere Druckerzeugnisse, HOr-
funk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschlieRlich
Multimedia Anwendungen (Online und Offline-Dienste).

ProSieben Television GmbH,
Medienallee 7, 85774 Unterféhring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fur einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fur den nachfolgenden Titel:

Spurlos

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
kiirzungen, Abwandlungen, Wortverbindungen und grafischen
Darstellungen in allen Medien, insbesondere fur Druckerzeug-
nisse, Softwareerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film, Bild-,
Ton- und Datentrager aller Art, elektronische und digitale Me-
dien und Netzwerke (einschliellich CD-ROM, CD-I, DVD, Off-
und Online-Dienste und sonstige Online-Medien und Produkte,
Internet) sowie Telekommunikationsdienstleistungen (ein-
schlie3lich UMS, SMS, WAP, GPRS).

Rechtsanwalt Martin Jenke,
Drakestral3e 58, 12205 Berlin

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fur:

Azubis des Grauens

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Wortverbindungen, Dar-
stellungsformen, Abwandlungen, Abkiirzungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Zusétzen,
Untertiteln und Zusammensetzungen fir alle Medien, insheson-
dere Tontrager und Merchandising, Bildtontrager, Film, Hor-
funk, Fernsehen, Software, Off- und Online-Dienste, CD-Rom,
CD-l, DVD und MD (MiniDisc) und andere Datentrager sowie fuir
sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und
Netzwerke, fur Blicher und alle anderen Printmedien, Veranstal-
tungen und Dienstleistungen aller Art.

Ulrike Dorr,
Hegelplatz 1, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fiir:

Die groRe Edgar Wallace Show

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Wortverbindungen, Dar-
stellungsformen, Abwandlungen, Abkirzungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Zusétzen,
Untertiteln und Zusammensetzungen fir alle Medien, insbeson-
dere Tontrager und Merchandising, Bildtontrager, Film, Hor-
funk, Fernsehen, Software, Off- und Online-Dienste, CD-Rom,
CD-l, DVD und MD (MiniDisc) und andere Datentrager sowie fur
sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und
Netzwerke, fur Biicher und alle anderen Printmedien, Veranstal-
tungen und Dienstleistungen aller Art.

Dr. Jirgen Chr. Jenckel,
Hegelplatz 1, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir Titel-
schutz in Anspruch fur

EURE LETZTE CHANCE
UNSERE LETZTE CHANCE
IHRE LETZTE CHANCE
DEINE LETZTE CHANCE

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkirzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, grafischen Darstellungen, in entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen fir alle Medien, einschlieBlich Ton-,
sowie Bild- und Tontrager, Film, Horfunk, Fernsehen, Software,
Off- und Onlinedienste, CD-ROM, CD-I, DVD, andere Datentra-
ger und alle sonstigen CD-Derivate sowie fiir sonstige audiovi-
suelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke,
Bucher und alle Printmedien.

Constantin Entertainment GmbH,
Carl-Zeiss-Ring 3, 85737 Ismaning
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fur:

Kolle sings Colonia

in allen denkbaren Schreibweisen, Schriftarten und -grof3en,
Abkirzungen, Wortverbindungen und graphischen Darstellun-
gen sowie entsprechenden Untertiteln fur alle Medien, insbe-
sondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film, elektro-
nische/digitale Medien einschl. Multimediadienste (On- und Off-
line-Dienste/Internet) und Bild-, Ton- und Datentrager aller Art
sowie 6ffentliche und nichtéffentliche Veranstaltungen.

Wilde Beuger & Ellmer,
Kaiser-Wilhelm-Ring 15, 50672 K&ln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fir den Titel

PharmAccento

in allen Kombinationen, Abkurzungen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen, Schriftarten, Schreibweisen, sowie mit allen
Untertiteln und Zuséatzen, insbesondere fiir alle Druckerzeugnis-
se, elektronische Medien und Netzwerke einschlieRlich Off- und
On-Line-Dienste, Bild- und Tontrager und sonstige audiovisuel-
le und elektronische Medien, Film-, Fernseh-, Horfunk- und Mu-
sikveranstaltungen.

Bauer & Partner GbR Rechtsanwalte,
Am Wedelgraben 7, 89522 Heidenheim

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fur

Fun Factory
Morderische Suche

in allen mdéglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten fir Druckerei-
erzeugnisse, Software-Erzeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen,
Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, DVD,
CD-l, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

RAIn Bettina Krause,
Hauptstrale 35, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz
fur eine Mandantin in Anspruch fur den Titel

YEAH!

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Zusammenset-
zungen fur Medien, insbesondere Printmedien und/oder elektro-
nische Medien, Horfunk, Film und Netzwerke, On-Line-Dienste
sowie fur Bild-, Ton- und Datentrager.

Rechtsanwaélte + Notare Bergmann & Merzbach,
Marburger Straf3e 10, 10789 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir fir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fiir:

Mitdenken-Nachdenken-Vordenken!

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Zusammensetzungen,
Wort- und Zeichenverbindungen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen, Abkurzungen, Titelkombinationen, allen Arten der grafi-
schen Darstellung fur alle Medien, einschlielich Bild-, Ton-und
Datentréager aller Art, Film- und Tonwerke, Tontragerpromotion,
Audiotexte, DVD (Digital Versatile Disc/Digital Video Disc) und
MD (MiniDisc), CD-Rom, CDs, CD-R, CD-I, Domains und ande-
re Datentrager sowie fir sonstige audiovisuelle, digitale und
elektronische Medien und Netzwerke, z.B. Internet, Intranet, Ex-
tranet, einschlieBlich Offline- und Online-Dienste, samtliche
sonstigen Daten- und Kommunikations-Dienste und -Netze u.&.
fur Bucher und sonstige Druckerzeugnisse, Softwareerzeugnis-
se, Veranstaltungen jeder Form, Buhnenwerke jeder Art ein-
schlieBBlich Musicals und sonstigen Bihnenauffiihrungen sowie
Merchandising in jeglicher Form.

Rechtsanwalte Josef Nachmann und Kollegen,
TheatinerstralRe 32, 80333 Miinchen

Unter Hinweis auf 8§ 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir meine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fiir:

TopJob !
TopJob-Magazin !
TopJob-Zeitung !
starten Sie!
starten Sie jetzt !

in jeder Schreibweise, Darstellungsform und Schriftart sowie
grafischen Gestaltung fur alle Medien, Ton- und Bildtréagern,
Film, Horfunk, Fernsehen und Software, off-line- und on-line-
Diensten (insbesondere Internet), CD-ROM, CD-I, DVD und an-
deren Datentragern, Druckerzeugnissen, elektronischen und di-
gitalen Medien, Blcher, Zeitschriften, Katalogen sowie anderen
Printmedien.

RAe Menzel & von Kurten,
Steinkirchner StrafRe 30, 82166 Gréafelfing
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Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fir

Der Diamantentaucher

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Kombinationen
fur alle Medien, insbesondere Printmedien, Horfunk, Fernsehen
und Film, Bild- und Tontrager, Druckschriften aller Art, Software.

HERTIN Anwaltssozietat,
Kurfirstendamm 54/55, 10707 Berlin

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fir:

Wein - Testen Kennen Geniessen

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, zur Verwen-
dungin allen Medien, insbesondere fiir Druckerzeugnisse sowie
Bild-, Ton- und Datentrager aller Art und in Online- und Offline-
Diensten.

DAMM & MANN Anwaltssozietat,
Ballindamm 1, 20095 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fur:

The Red Baron

Der Rote Baron

Manfred von Richthofen -
Der Rote Baron

Manfred von Richthofen -
The Red Baron

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen fiur alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, HOr-
funk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschlie3lich
Multimedia-Anwendungen (Off-Line- und On-Line-Dienste ein-
schlie3lich Web-Page-Aulftritte).

RAe Brehm & v. Moers,
Anna-Louisa-Karsch-Strafie 2
Spreepalais am Dom, 10178 Berlin

Verlangerung und 50% Rabatt?

Mit der Wiederholung lhrer Titel-
schutzanzeige kdnnen Sie die Schutz-
frist um ein halbes Jahr verlangern.
Sie buchen, wir kimmern uns um die
rechtzeitige Veroffentlichung. Auf
die zweite Anzeige gewahren wir Ih-
nen 50% Rabatt.
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