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Aschenputtel und Eierschaukler:
70 neue Medientitel geschitzt

Medien sind Begleiter in allen Lebenslagen. Ob mit ProSieben auf “Klassenfahrt” - nach dem Motto “geknutscht wird immer” oder im “Vi-
talurlaub” mit dem Petersen Verlag. Geforscht wird mit RTL nach dem “Gold der Deutschen”, mit Brainpool TV nach dem “Gag des Jahres”
oder besser gleich nach “Lebensraumen der Zukunft” beim Suidwestrundfunk. Mit dem NDR kénnen wir gar “Stars unter Druck”setzen und bei
allen Promis, die noch nicht in einem Camp interniert sind, einen “Hausbesuch” machen. Alle 70 Titel finden Sie auf Seite 2 (AL).

Keine “runde Sache” fiir O2

es nach Ansicht der klagenden

Gewinnspiele und ihre rechtlichen Tlcken

und bestens geeignet Die Mobilfunknetzbetrei-

Gewinnzusagen mdissen
eingehalten werden. Erweckt
ein Unternehmer in einem
Werbebrief den Eindruck, der
Empfanger habe einen Preis
gewonnen, dann muss er das
Geld auch auszahlen.

Der Bundesgerichtshof
hat kirzlich mit einem Urteil
das Thema weiter differenziert
und den Geschéftsfiihrer eines
Unternehmens von der Zah-
lung ausgenommen, sofern er
nicht personlich an dem Ge-
winnschreiben mitgewirkt hat.
Die Geschéaftsfiihrung einer
GmbH sei keine gewerbliche
oder selbstédndige, sondern eine
angestellte berufliche Tétig-
keit. (BGH, Urteil vom
15.07.2004, AZ: 11l ZR
315/03).

Gewinnspiele sind ein be-
liebtes Marketinginstrument

Kundendaten zu generieren
und Neukunden zu gewinnen.
Doch werden die rechtlichen
Vorgaben nicht beachtet, kon-
nen Abmahnungen von Wett-
bewerbern die Folge sein.

Die Management Circle
AG will sich jetzt mit einem
Seminar dieser Problematik
annehmen und hat ein Exper-
tenteam aus den Bereichen Di-
rektmarketing und Recht
zusammengestellt.

Ziel ist es den Teilneh-
mern die rechtlichen Rahmen-
bedingungen und Fallstricke
bei der Konzeption eines Ge-
winnspiels aufzuzeigen.

Die Seminarreihe beginnt am 6.
Dezember in Frankfurt,
Veranstalter ist die Management
Circle AG, Eschborn
www.managementcircle.de

berin O2 (ehemals VIAG In-
terkom) musste jetzt vor dem
Europdischen Gerichtshof eine
Niederlage hinnehmen.

Die Luxemburger Richter
beurteilten die Rechnungsum-
stellung der Firmavon DM auf
Euro im Jahr 2001 als rechts-
widrig. O2 Germany hatte sei-
nerzeit jeden Einzelposten
gerundet und nicht das eigent-
liche Endergebnis. Damit kam

Verbraucherzentrale Hamburg
in einigen Féllen zu Preiserho-
hungen bis zu 17 Prozent.

Das Landgericht Min-
chen |, dass sich mit dieser
Vorlagefrage an den Europdi-
schen Gerichtshof gewandt
hatte und muss nun in diesem
Sinne entscheiden.

EuGH, Urteil v. 14.09.2004,
AZ: C-19/03

Fotos fir Pressefreiheit

So heisst der Bildband,
den die Menschenrechtsorga-
nisation “Reporter ohne Gren-
zen” jahrlich herausgibt.

Die Photokina in Kéln
zeigt bis 3. Oktober in einer
Austellung Bilder aus dem ak-

tuellen Fotoband. Anlass ist
das zehnjahrige Jubildum der
deutschen Sektion von “Re-
porter ohne Grenzen”.

Né&heres unter:
www.photokina.de
www.reporter-ohne-grenzen.de

+ Markenpiraterie + Domaingrabbing + Verunglimpfungen + Raubkopien +

Uberwachen Sie
systematisch die
Benutzung lhrer
Rechte?

Informationen unter: www.iprguard.de, E-Mail: info@iprguard.de, Tel. 04131-225600-0
IPRGuard als einmalige Benutzungsrecherchen auch unter www.researcher24.de

9 |PRGuard stellt die tatsachliche Benutzung von Namen,
Slogans, Texten und Logos fest;

® |PRGuard liberwacht weltweit Domainnamen mit
Konnektierungs-, Inhaber- und Serverstandort-Informationen.
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1000 Fragen an die Wissenschaft
500 Pflegeleichte Pflanzen
flr lhren Traumgarten

Archetopia
Archetopia-

Lebensrdume der Zukunft
Auf den Spuren der Natur

Baby & Familie

Berlin - Unsere Hauptstadt
einst und heute

Buch des Wissens

Children in pain
Classic for Kids
Classic Hits for Kids
Cool Classics
Crime Magazin

Das Aschenputtel Experiment
Das Deutschland-Quiz

Das Gold der Deutschen

Das Kiichen-ABC

Diese Woche: 70 Titel

Der Gag des Jahres

Die Strassen von Philadelphia
Die Welt der Musik

Domicil

Eierschaukeln ist der Hit
Eierschaukler-Hit
Eierschaukler-Lied
Eierschaukler-Song
Eskimo Sports

Fit@home
Yoga-Fitness-Wellness-TV

Fitness-Alarm!

Fruhstlicks-Horoskop

Geschichten aus der Geschichte
Gesund oder ungesund

Hausbesuch - Stars unter Druck
Heimwerken-bauen-renovieren
Horoskop-Ticker
Horoskop-Wochen-Ticker

glch) lerne Deutschland kennen
Ich) lerne die Welt kennen
(Ich) lerne Europa kennen
IMMER DICHTER

Klassenfahrt -
geknutscht wird immer
Klassik fur Kids
Klassikhits fir Kids
Kopfe & Karriere
Kurpfélzer Schmerzkongress
LISA CONI Titel-Presseerkldrung
/Anzeige
Logistik Journal

Magie der Musik

Manni Manier
Manni-Mannier.de
MediTech Processing
MEIN SURES GEHEIMNIS
Mozart & more

Niemand war da, lange

Pflanzen fiir ein schénes
Zuhause

Schlaumayer
Sonnen-Horoskop
Sonnen-Horoskop-Woche
Spielerisch zu einem
besseren Gedachtnis
stadtbranchenbuch
Sternen-Woche
Sternzeichen
Sternzeichen-Woche
Streetlive - Club Attack

Tolle Salate

Vitalurlaub
Vom Urknall zum Leben

Wer gewinnt?
Werkzeug-Magazin
Wunderbare Natur

Your TV

Dienachste Ausgabe:

Der Titelschutz Anzeiger mit Der Software Titel

Die nachste Ausgabe:

Der Titelschutz Anzeiger

Nr. 689 erscheintam 05.10.2004 Anzeigenschluss: 01.10.2004, 10 Uhr

Nr. 690 erscheint am 12.10.2004 Anzeigenschluss: 08.10.2004, 10 Uhr

www.new-business.de

Fon: +49-40/609 009 - 61 « Fax: +49-40/609 009 - 66 « www.titelschutzanzeiger.de
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Verisign, der zusténdige Do-
main-Registrar fir .com und
.net-Domains, verzeichnet in
seinem Domain Report fur das
zweite Quartal diesen Jahres
64,5 Millionen angemeldete
Domains weltweit. Das ist ein
Zuwachs von 7 Prozent gegen-

Domain-Registrierungen erreichen Hochststand

{iber 2003. Die Zahlen erreichen
damit anndhernd die Rekord-
Marken der spaten neunziger
Jahre.

Fihrend unter den Domain
Registrierungen ist noch immer
die .com-Domain. Doch auch
die Top-Level-Domains der

Léander erfreuen sich mit einem
Anteil von 39 Prozent wachsen-
der Beliebtheit. Allein in
Deutschland haben 90 Prozent
der registrierten Domains die
Endung .de. Insgesamt verzeich-
net der deutsche Registrar DE-
NIC zur Zeitrund 7,9 Millionen

Domains. Das ist schon jetzt ein
Zuwachs von mehr als 18 Pro-
zent in 2004, Fir Ende 2003
meldete DENIC eine Steigerung
von rund 17 Prozent.

Naheres unter:
WWW.Verisign.com

Unter Hinweis auf 8§ 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch far:

Crime Magazin

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Andreas Nicolaus Vetrone,
Gustav-Weil-StraRe 11, 79295 Sulzburg

Unter Hinweis auf 88 5, 15 MarkenG nehme ich fir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fir

Baby & Familie

in allen Schreibweisen und grafischen Gestaltungsformen,
Wortverbindungen und Titelkombinationen fur Druckerzeug-
nisse.

Rechtsanwalt Michael Eberstein,
Kosterbergstrale 10, 22587 Hamburg

Unter Hinweis auf 8§ 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Klassenfahrt - geknutscht wird immer

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen, fur alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hor-
funk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschlieBlich
Multimedia Anwendungen (Online und Offline-Dienste).

ProSieben Television GmbH,
Medienallee 7, 85774 Unterféhring

Unter Hinweis auf 8§ 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Die Strassen von Philadelphia

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen, fur alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hor-
funk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschlieBlich
Multimedia Anwendungen (Online und Offline-Dienste).

Kabel 1 K1 Fernsehen GmbH,
Gutenbergstralle 1 a, 85774 Unterféhring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fur:

Kurpfalzer Schmerzkongress

in allen moglichen Schreibweisen, Titelkombinationen und mit
entsprechenden Untertiteln, Darstellungsformen, Wort- und Zei-
chenverbindungen, Abwandlungen, Abkirzungen, Zusammen-
setzungen und Schriftarten zur Verwendung fir Film, Funk,
Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, Druckerei-
erzeugnisse, elektronische und digitale Medien und Netzwerke,
Offline- und Online-Dienste, Online-Medien, Werbung, Promoti-
on, Merchandising und Veranstaltungen.

Rechtsanwalte
SCHOEPE FETTE PENNARTZ REINKE,
BeethovenstralRe 14, 80336 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fur:

Children in pain

in allen moglichen Schreibweisen, Titelkombinationen und mit
entsprechenden Untertiteln, Darstellungsformen, Wort- und Zei-
chenverbindungen, Abwandlungen, Abkirzungen, Zusammen-
setzungen und Schriftarten zur Verwendung fir Film, Funk,
Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, Druckerei-
erzeugnisse, elektronische und digitale Medien und Netzwerke,
Offline- und Online-Dienste, Online-Medien, Werbung, Promoti-
on, Merchandising und Veranstaltungen.

Rechtsanwalte
SCHOEPE FETTE PENNARTZ REINKE,
BeethovenstralRe 14, 80336 Miinchen
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Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

stadtbranchenbuch

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Stadtbranchenbuch GmbH,
Odenpullacher Straf3e 2, 82041 Deisenhofen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir im Auftrag
unserer Mandantschaft Titelschutz in Anspruch fir:

MediTech Processing

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Rechtsanwaélte Ruping, Karoff & Kollegen,
Hindenburgstralle 28/29, 30175 Hannover

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fur:

Eierschaukler-Song
Eierschaukler-Hit
Eierschaukler-Lied
Eierschaukeln ist der Hit

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Kombinationen,
Zusétzen, Schriftarten, Abwandlungen, Abkirzungen, Wortver-
bindungen, grafischen Gestaltungen, entsprechenden Zuséat-
zen und Untertiteln, in allen Medien, einschlieRlich Bild-, Ton-,
Datentréager sowie Software- und Druckereierzeugnisse aller
Art, Horfunk, Film, Fernsehen sowie Internet-Présentationen,
Ausstellungen, Musikstiicken, CD-ROM und Merchandising.

Sebastian Schmidt-Troschke,
Hauptstrafle 120, 45219 Essen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir unseren
Kunden Titelschutz in Anspruch fr:

Sonnen-Horoskop
Sonnen-Horoskop-Woche
Sternen-Woche
Sternzeichen
Sternzeichen-Woche
Horoskop-Ticker
Horoskop-Wochen-Ticker

Frihsticks-Horoskop

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, fur alle Print-
medien sowie Online- und Audiotextdienste und das Internet.

TEAM ATW Werbeagentur GmbH,
DrostestralRe 14-16, 30161 Hannover

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fur:

Manni Manier
Manni-Mannier.de

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkurzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, entsprechenden Zusatzen, Untertiteln und Zusammen-
setzungen in allen Medien, einschl. Tontrégern, Bildtontrager,
Film, Horfunk, Fernsehen, sowie alle elektronischen Medien,
insbesondere auch Online- und Offline-Dienste (z.B. Internet),
Bild-, Ton- und Datentréger aller Art, insbesondere auch CD-
ROM, CD-l und DVD sowie fur sonstige audiovisuelle elektroni-
sche und digitale Medien und Netzwerke, Telekommunikations-
dienstleistungen (einschlie3lich Unified Messaging Systems,
SMS, WAP), Merchandising-Produkte, Biicher, Zeitschriften,
Kataloge, sowie alle anderen Printmedien und Druckereier-
zeugnisse, Veranstaltungen und Dienstleistungen aller Art.

Claudia Hurst,
Brandhau 39, 77746 Schutterwald

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir

Der Gag des Jahres

in allen mdglichen Wortverbindungen, Zusammensetzungen,
Abwandlungen, Untertiteln, Schriftarten, Titelkombinationen,
Abklrzungen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen,
Schreibweisen und mit allen Zusétzen in samtlichen Medien,
einschlieBlich Ton- und Bildtontrager, Horfunk, Film, Fernsehen
(insbesondere aber nicht beschrénkt auf die Nutzung als Titel fuir
Film-, Fernseh- und Videoproduktionen aller Art) und sonstige
elektronische und digitale Medien und Netzwerke einschlief3lich
Off-line und On-line-Diensten, sonstige audiovisuelle, elektroni-
sche und digitale Medien, sowie Software-Erzeugnisse, CD-
ROM, CD-I, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, Telekommuni-
kationsdienstleistungen (einschlielich Unified Messaging Sys-
tems, SMS, WAP), Literatur- und Druckerzeugnisse aller Artund
Form, Merchandising, Veranstaltungen, Dienstleistungen, so-
wie Domain-Bezeichnungen im Intra- und Internet.

BRAINPOOL TV GmbH,
Schanzenstraflle 22, 51063 Kdln
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Zu meinen Titelanzeigen in'Der TitelschutzAnzeiger-u.a.in Nr.-657:663:;671:;680+681+683-2004-z¢cige
ich folgende Zusatzerlduterung an in Form einer Presseerklarung (s.a.Nr.657-(Sujet-I-)+683-(Sujet-1I-)-04):

PRESSEERKLARUNG

(zu meinen individualschutzrechtlichen (mehr als obligatorischen)
*verfallsunabhingigen) Titel-Anzeigen)

##-Bereits seit 1991/92 greifen meine Marken/Logos/Embleme /Sloguns sowie Textinhalte meiner Anzeigen (eigene Gestaltung)und
mein Kiinstler+Firmenname=LISA CONI®© vornehmlich in ursiichlichem Zusammenhang meiner Werke kraft (Kunst)Urhebergesetz bzw.
Urheberrechtsgesetz; d.h., daB ich in fiir mich betreffend geltenden Verkehrskreisen meine Rechte seit diesem Zeitroum anzeige-u.in-
zwischen ausnahmerechtliche Verkehrsgeltung auch ohne Eintraqungszwang besteht. Eine Eintraqungsvorsorge beim Patentamt kann
fiir eigenfirmierte Kiinstler wie in meinem Fall zur Sicherung der Rechte nicht indirekie oder direkte Zwangspflicht darstellen. Hier ha-
hen in erster Linie Dritte (z.B. Mithewerber, Rechercheure, ect.) Unterscheidungsmerkmale zu beachten, bzw. zv beriicksichtigen und
nicht umgekehrt, etwa zwangslivfig eigenfirmierte Kiinstler, da die Sicherung der Rechte bereits mit Datenhinweisen von Anzeigen-
vergffentlichungen und notariellen Erstbeglaubigungen Bestand hat. Es hesteht hierbei in meinem Fall keine Trennungslinie davon, wie
-u. wann ich meine eigenen Werke und Titel henutze, herstelle, darstelle oder /und verkaufe, da hier nicht blole Vorbereitungszeiten
zum Tragen kommen, sondern stiindige Bearbeitung unter Nutzung laufenden eigenen Angebots. Ein pavschal angelegtes Selektionsge-
schiift, wobei ich dann—z.B.auf einen hypothetisch konkreten Fall spekulativ zum Rechtsstreitqeschiift angehalten wiire, entfiillt in
meinem Fall schon an der Basis. Ich bin Eigenverwerterin und vermarkte meine Kollektionen und Werke selbst —u. zwar mit und oh-
ne sonstige Gesellschaftszugeharigkeit {z.B.einer sonstigen Wahrnehmungsqesellschaft). Ich kreiere stimtliche Entwicklungen meines
Namens, mit allem, was dazu gehart (hzw.was ich angezeigt habe), selbst. Zusammenstellungen meiner Markeninformationen in ei-
nem Bericht Dritter ist -2.B. ohne meine Zustimmung unzuliissig. Eine Selektionsiiberwachung wird von mir iber ausgewdhlte Firmen
-1.B. nur in Bezug ~v.unter meiner Lizenz -z.B.auf meinen Modemuster-Kollektionsstamm gestatiet. Eine Unerliisslichkeitsklausel gibt
es wie in meinem Individualgenre nicht—i.d.S., da ich nicht mit Firmen vergleichbar hin, wo vrsiichliche Zusammenhiinge "nicht"* iden-
fisch mit Kunstrechten vorhanden sind. Fiir eigenfirmierte Kiinstler konnen Pauschal-Selekte eher Glatteisfunktion haben, du es z.B.
unsinniq ist, bei Entertainment+Kunstfirmen wie meiner auf Worthedeutung sezierend anzufahren, denn Kunst-v.Kunstmarken als
solche entzichen sich Reglements in engerem Sinne (Lt.UrhG). Auch hier fiihre ich selbstiindigen Kunst+Wortmarkenstamm (basierend
in erster Linie grundsiitzlich auf dem UrhG). Eine hestimmende Rechtsprechung zur Fristverwirkung fiir Mithewerber ist zu pavschal
und in meinem Fall nicht addquat anwendbar, da bei sffentlicher Ankiindiqung eines Werkes bei inhaltlichem Individualschutz des Ur-
heberrechts keine Fristsetzung eines Verfalls als Bedingung fiir das Erscheinen des angekiindigien Werkes erhoben werden kann,
wenn ein HerstellungsprozeB ein in ineinandergreifendes Individualrecht des Urhebers in eigenfirmierten und urheberrechlichen Pro-
zessen darstellt (wie in meinem Fall), wo naturgemiif} nicht ausschliefibare Faktoren den gesamten Prozess beinflussen (s.0.8.Zeile).
Zu unterscheiden ist ein Titelschutz mit Sperrwirkung -2.B. bei Titeln mit Beteiliqungsrechten von Drittinhabern oder Auftragsarbei-
ten eines Urhebers mit eingeriiumtem Ubertragzungsrecht, wenn es -2.B. nur um einen Titel (Verlags-oder Produktionsgesellschaft
unter Mehrinhabern) geht und nicht anhiingiq inhaltliche kiinstlerische prozessual relevante Zusamenhiinge eines einzelfirmierten
Kiinstlers. Titelschutz-Fristsetzungen kinnen also nicht zwingend auf Individualinhaber-bzw. Urheber pavschal projiziert -u.iibertra-
gend in Betracht gezogen werden, da Ublichkeitsklauseln bei Urhebern mit Individualschutzrechten nicht anwendbar sind. Konkurrenz-
titelinhaber sollten vor Uberzeugung besserer Prioritiit—evil.beachten, das eine nicht unterscheidungsfiihige Inanspruchnahme sehr
wohl eine Urheber-u.Prioritiitsverletzung fiir den Gegner (Urheber) auBerdem darstellen kann, wenn sich Priisentation/Offentlich-
keitsarbeit (ouch in Verbindung mit Ankiindiqung eigener Werke -u. im Hinblick auf Geschiifts-u.Vertragsabschliisse) in Bedingungs-
faktoren des Urhebergesetzes eingliedert, nuch wenn daraus Markenrecht entstanden ist (wie in meinem Fall). Doher haben indivi-
dualurheberrechtlich firmierte Vertrags-Verhandlungen nichts mit einem zeitlich bedingtem Zwangstristwettlauf—i.d.S.{Ablauf einer
Sperrfrist) zu tun. In meinem Fall ist dies—z.B.auflerdem begriindet wegen allgemein historisch bedingten Umstinden bzw. die erst

in den letzten Johren positiv zv erkennenden Verinderungen im Entertainmentgeschiift in Deutschland. Ohne die aufklirende und
ankiindigende Vorschaltung meiner Presse-, Titel-u.Geschiifts-Anzeigen (mit den Besonderheiten meiner Angebots-u.Priisentations-
inhalte) wiiren einschligige Konversations-v.Geschiiftskontakte kaum moglich.”##

©By LISA CONI+Firma LISA CONI=Sectory=I-1V-(=Lt.§5Abs.3+§14-Abs.4-u.§15-Abs.1;2MarkenG-u.d.§§-d.UrhG).

m*ﬂrma LISA CONIOX* Lnleriainmen '@‘ Sectorys-I-IV-: PF:3520-D-38025-BRAUNSCHWEIG

" By LISA CONI©CrystalMgnt©Frau Christel Niehues—H.Biissing Ring 37, 38102 Braunschweig3
e e e e e e e e e s e e s s e s s s e = =
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Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Schlaumayer

Buch des Wissens

(Ich) lerne Deutschland kennen
(Ich) lerne Europa kennen

(Ich) lerne die Welt kennen
Eskimo Sports

in allen mdglichen Wortverbindungen, Zusammensetzungen,
Abwandlungen, Untertiteln, Schriftarten, Titelkombinationen,
Abklrzungen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen,
Schreibweisen und mit allen Zuséatzen in sdmtlichen Medien,
einschlieBlich Ton- und Bildtontrager, Horfunk, Film, Fernsehen
(insbesondere aber nicht beschréankt auf die Nutzung als Titel fur
Film-, Fernseh- und Videoproduktionen aller Art) und sonstige
elektronische und digitale Medien und Netzwerke einschlief3lich
Off-Line und On-Line-Diensten, sonstige audiovisuelle und digi-
tale Medien, sowie Software-Erzeugnisse, CD-ROM, CD-I,
Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, Telekommunikations-
dienstleistungen (einschlie3lich Unified Messaging Systems,
SMS, WAP), Literatur- und Druckerzeugnisse aller Art und
Form, Merchandising, Veranstaltungen, Dienstleistungen, so-
wie Domain-Bezeichnungen im Intra- und Internet.

media Verlagsgesellschaft mbH,
Moosweg 17-19, 88175 Scheidegg

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Fitness-Alarm!

Cool Classics
Klassikhits fur Kids
Classic Hits for Kids
Klassik fur Kids
Classic for Kids
Magie der Musik
Mozart & more

Die Welt der Musik

in allen Kombinationen, Abkirzungen, Darstellungsformen,
Schreibweisen, Schriftarten und mit allen Zuséatzen fur Drucker-
zeugnisse, fur Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Daten-
trager aller Art, elektronische und digitale Medien und
Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, DVD, CD-| ein-
schlie3lich Offline- und Online-Diensten, und fur Auffiihrungen
in allen Medien fir alle Ausfihrungen.

musik film key media productions GmbH,
Minchner StraBe 19, 82319 Starnberg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fur

MEIN SURES GEHEIMNIS

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Darstellungsfor-
men fur Ton- und Fernsehrundfunk, alle sonstigen elektroni-
schen Medien und Netzwerke, Bild-, Ton- und Datentréger,
Spielfilmproduktionen, Druckerzeugnisse und sonstige ver-
gleichbare Werke.

Rechtsanwaélte Raabe Habben Heinemann-Schulte,
Trostbriicke 1, 20457 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Vitalurlaub

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Petersen Verlag,
Luttmelland 9, 22393 Hamburg

Unter Hinweis auf 8§ 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fur:

Werkzeug-Magazin

in allen Schreibweisen, Abkirzungen, méglichen Kombinatio-
nen und Wortverbindungen, Darstellungsformen, Abwandlun-
gen und Schriftarten fur alle Medien, Internetseiten, Internet-
anwendungen und -programme, grafischen Gestaltungen, Titel-
kombinationen fir Literatur, Bild-, Ton- und Datentrager aller
Art, Print-Medien, Software-Erzeugnisse, audiovisuelle und di-
gitale Medien und Netzwerke, Internet, Druckerzeugnisse aller
Art, CD-ROM, CD-l, Offline- und Online-Dienste und sonstige
Online-Medien, Wettbewerbe, Kongresse und Veranstaltungen
- allein stehend und mit allen etwaigen Zusatzen fur sinngemafe
Titel - als Einzel- oder Reihentitel in allen Sprachen und sinnge-
maRen Ubersetzungen, elektronischen und digitalen Medien,
Netzwerke, Telekommunikationsdienstleistungen (einschlief3-
lich Unified Messaging Systems, SMS, WAP), MIS und sonstige
Online-Medien, Filmwerke, TV- und Radiosendungen, Horfunk,
Film, Veranstaltungen und Dienstleistungen aller Art, Merchan-
dising.

Dipl.-Journ. Joerg Stimpfig,
Junoweg 10, 70565 Stuttgart
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Fur Zeitungen, Zeitschriften, Bucher, Tontrager, Horfunk, TV und Film

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Streetlive - Club Attack

in allen moglichen Schreibweisen, Darstellungsformen, Ab-
wandlungen und Schriftarten, in allen Medien, insbesondere
Fernsehen, Horfunk, Film, Internet, Bild-, Ton- und Datentrager
aller Art, Softwareerzeugnissen, Spiele, elektronische und digi-
tale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, CD-,
DVD, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Endemol Deutschland GmbH,
Am Coloneum 3-7, 50829 Kdéln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir im Auftrag
unserer Mandantschaft fir Publikationen im Printbereich und
Druckerzeugnisse aller Art, im Bereich der elektronischen, digi-
talen und sonstigen Medien aller Art sowie Netzwerken ein-
schlie3lich der Off- und Onlinedienste Titelschutz in Anspruch
far

Kopfe & Karriere
in allen Schreibweisen, Schriftarten, Darstellungsformen, Varia-

tionen, Kombinationen, Abwandlungen sowie Zusatzen.

RAe Eimer Speer Wiechern Peter,
MarktstraBe 16, 29614 Soltau

Unter Hinweis auf 88 5, 15 MarkenG nehmen wir fir einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fur

Niemand war da, lange

und zwar in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftar-
ten, Abwandlungen, Abkurzungen, Wortverbindungen, Titel-
kombinationen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden
Untertiteln und Zusammensetzungen fur Ton- und Fernseh-
rundfunk, alle sonstige elektronischen Medien und Netzwerke,
Bild-, Ton- und Datentrager, Spielfilmproduktionen und Druck-
erzeugnisse.

Rechtsanwalte Mumme & Flock,
HermannstralRe 4, 60318 Frankfurt am Main

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir

Archetopia
Archetopia-Lebensraume der Zukunft

in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten fur Hérfunk und
Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, Film, elektroni-
sche und digitale Medien und Netzwerke, inshesondere auch
CD-ROM, CD-I, Offline- und Online-Dienste und sonstige On-
line-Medien, Druckerzeugnisse sowie Software-Erzeugnisse.

Sudwestrundfunk, Anstalt des 6ffentlichen Rechts,
Am Fort Gonsenheim 139, 55122 Mainz

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir flr einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fiir:

Fit@home Yoga-Fitness-Wellness-TV

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Zusammensetzungen,
Wort- und Zeichenverbindungen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen, graphischen Gestaltungen und Abkurzungen fir alle
Medien, insbesondere Ton-, Bildton- und Datentrager aller Art,
Film, Fernsehen (insbesondere aber nicht beschréankt auf die
Nutzung als Titel fiir Film, Fernseh- und Videoproduktionen) und
sonstige elektronische und digitale Medien und Netzwerke ein-
schlie3lich Off- und Onlinediensten sowie sonstige audiovisuel-
le, elektronische und digitale Medien.

Rechtsanwaélte Weiss Walter Fischer-Zernin,
Neuer Wall 71, 20354 Hamburg

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fur:

IMMER DICHTER

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, graphischen Gestaltungen, Untertiteln und Zu-
sammensetzungen in samtlichen Medien einschlie3lich
Print-Medien, Ton- und Bildtontrager, Film, Horfunk, Fernsehen
(insbesondere aber nicht beschrankt auf die Nutzung als Titel fir
Film-, Fernsehen- und Videoproduktionen aller Art), Software,
Off-Line und On-Line-Dienste, CD-ROM, CD-I, DVD und sonsti-
ge Datentrager sowie fur sonstige audiovisuelle, elektronische
und digitale Medien und Netzwerke, Buicher und alle Veranstal-
tungen.

Karime,
Karime Vakilzadeh,
Hebbelstrale 6, 22085 Hamburg
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Fur Zeitungen, Zeitschriften, Bucher, Tontrager, Horfunk, TV und Film

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fir

Your TV

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwandlungen
und Schriftarten flir Druckereierzeugnisse und alle sonstigen
Medien, einschlieRlich Ton-, Bildtontrager, Film-, Horfunk-, Soft-
ware-, Internet-Dienste, CD-Rom und andere Datentréger so-
wie sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien
sowie Dienstleistungen und Merchandising aller Art.

WAGNER Rechtsanwalte,
Lisdorfer Stral3e 14, 66740 Saarlouis

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fir

Domicil
in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten fir Druckerei-
erzeugnisse, Software-Erzeugnisse, Bild-, Ton- und Daten-
trager aller Art, elektronische und digitale Medien und Netzwer-
ke, insbesondere auch CD-ROM, DVD, CD-I, Offline- und On-
line-Dienste und sonstige Online-Medien.

NORTON ROSE VIEREGGE Rechtsanwalte,
Theodor-Heuss-Ring 19-21, 50668 Kdln

Unter Hinweis auf 8 5, Abs. 3 Markengesetz nehme ich fur eine
Mandantin Titelschutz in Anspruch fur

Das Deutschland-Quiz

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen, fur alle Medien, insbesondere fiir Druckerzeugnisse,
Horfunk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschlief3-
lich Multimedia-Anwendungen (Online- und Offline-Dienste) so-
wie Veranstaltungen aller Art.

Rechtsanwalt M. Glanzer,
Borselstralle 18, 22765 Hamburg

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fur

Logistik Journal

in jeder Schreibweise, Darstellungsform, Wortverbindung und
Kombination zur Verwendung in allen Medien, print und non-
print, online und offline, als Einzel- und Reihentitel, sowie fur
Dienstleistungen und Veranstaltungen.

RA Berthold Wesle,
AmalienstralRe 67, 80799 Miinchen

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Das Gold der Deutschen

in jeder Schreibweise, Darstellungsform, Wortverbindung und
Kombination zur Verwendung in allen Medien einschlieRlich
Merchandising.

RTL Television GmbH,
Aachener StralRe 1036, 50858 Kdln

Unter Hinweis auf 88 5, 15 MarkenG nehme ich fiir einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fur:

Vom Urknall zum Leben
Wer gewinnt?
Spielerisch zu einem

besseren Gedéachtnis
Auf den Spuren der Natur
Tolle Salate
Gesund oder ungesund
- Die Wahrheit Uber alles, was schadet,

und alles, was nutzt

Heimwerken-bauen-renovieren
- Das grofRe Praxis-Handbuch von A bis Z

Geschichten aus der Geschichte
Pflanzen fir ein schénes Zuhause

- Auswahl, Pflege und Gestaltung

Berlin - Unsere Hauptstadt
einst und heute
500 Pflegeleichte Pflanzen
far lhren Traumgarten
Das Kichen-ABC
Wunderbare Natur
1000 Fragen an die Wissenschaft
in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen

fur alle Printmedien, insbesondere Serien- und Einzelbandtitel
sowie Bild-, Ton- und Datentrager.

Rechtsanwalt Joachim Fauth,
Wilhelm-Blos-Strae 62, 70191 Stuttgart
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Fur Zeitungen, Zeitschriften, Bucher, Tontrager, Horfunk, TV und Film

Unter Hinweis auf 8§ 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir

Hausbesuch - Stars unter Druck

in allen Schreibweisen fir Druckwerke, Bild-, Ton- und Datentra-
ger aller Art, Horfunk, Fernsehen, Film und Internet.

NORDDEUTSCHER RUNDFUNK,
Rothenbaumchaussee 132, 20149 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fur:

Das Aschenputtel Experiment

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen fur alle Medien, inshesondere Druckerzeugnisse, HOr-
funk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschlieRlich
Multimedia-Anwendungen (Off-Line- und On-Line-Dienste ein-
schlie3lich Web-Page-Auftritte).

RAe Brehm & v. Moers,
Anna-Louisa-Karsch-Strae 2
Spreepalais am Dom, 10178 Berlin
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