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ITELSCHUTZ
ANZEIGER

Deutschlands fiihrendes Spezialmedium fir Titelschutz

Fir Zeitungen, Zeitschriften, Blcher, digitale Medien, Horfunk, TV und Film

Duelle, Shows und Huttenhits
66 neue Medientitel geschitzt

Fur die neuen Showfor-
mate setzen die Sender auf
bewdhrte Konzepte. Sat. 1
Berlin beobachtet ,,VIPS*
und bietet Superlativen wie
etwa die schonsten Frauen-
und die romantischsten Pro-
mi-Hochzeiten. Doch auch
die teuersten Seitenspriinge,
die schrecklichsten Schon-
heitsoperationen und die
spektakulérsten Promi-Skan-
dale sollen nicht unerwahnt
bleiben. Als Service fir die
weiblichen Zuschauer auf
der Suche nach ,,Mister Per-
fect” fuhrt Sat.1 noch einen
»MannerTest“ durch. Auch
in Unterfohring bei ProSie-
ben ist man auf der Suche.
Allerdings nicht nach dem
perfekten Mann. Hier soll
,» T he biggest Loser” ermittelt
werden. Doch diesen Verlie-
rern muss am Ende der Doku-
Show gratuliert werden, denn
sie werden mit Hilfe von
Moderatorin Katharina Witt

mittels hartem Training und
grausamer Diat Pfunde ver-
lieren. Auch die Munchener
Stiebner \erlag GmbH
setzt mit ihrem neuen Titel
»Aquayoga“ auf neuartige
TrainingsmalRnahmen.

Doch auch das Denkvermo-
gen will trainiert werden. Der
Hamburger TIGERPRESS
Verlag GmbH plant Denk-
anstoRe in seinem ,Rétsel
Palast* und die Mandanten
der Rechtsanwaélte Altstot-
ter & Spangler Nurnberg
bieten mit ,,Rétsel 1. Klasse*
Gehirnjogging fur ,,Rétsel
Experten* an. Finster wird
es bei den Mandanten von
Rechtsanwaétin Bettina
Krause Tutzing. Sie planen
ein ,,Duell im Moor*, wah-
rend die Berliner Kanzlei
Schwarz Kelwing Wicke
Westphal fiir ihre Mandanten
auf ,Recht und Ordnung*
achtet. (al)
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GEMA-Justitiar wechselt

zu Luther Minchen

Dr. Stefan Maualler (47),
Justitiar der GEMA (Ge-
sellschaft fir musikalische
Auffiihrungsrechte)  tritt
zum 1. Januar 2009 als Part-
ner in die Luther Rechts-
anwaltsgesellschaft GmbH
ein. Miller war seit 10 Jah-
ren bei der GEMA auf den
Gebieten des deutschen und
des europdischen Urheber-
und Wahrnehmungsrechts
tatig. Neben seiner Tétigkeit
als Justitiar leitete er die Di-
rektion Inkassomandate der
GEMA und war fiir den Be-
reich der privaten Verviel-
faltigung verantwortlich. Dr.
Harald Heker, \orstands-
vorsitzender der GEMA,
erklarte bereits im August
in einer Pressemitteilung,
Muller werde auch nach
seinem Ausscheiden das En-
gagement fur die Interessen
der GEMA-Muitglieder fort-
setzen: ,,Wir bedauern die
personliche  Entscheidung
von Dr. Miller, freuen uns
jedoch, dass uns sein be-
wahrter Sachverstand und
seine Erfahrung auch wei-
terhin zur Verfugung stehen
werden.” Miuller werde so-
wohl die Kommentierung
des Verteilungsplans im
Handbuch ,,Recht und Pra-
xis der GEMA* fortfiihren
als auch die internationale
Gesellschaft fur Urheber-

recht (interGU) weiterhin
als Generalsekretdr betreu-
en.

Dr. Harald Heker, GEMA
\orstandsvorsitzender

Im Minchner Biro der Wirt-
schaftsrechtskanzlei Lu-
ther  (www.luther-lawfirm.
com) wird er den Bereich
IP/IT  weiter verstarken.
Die Kanzlei hat innerhalb
des vergangenen Jahres den
Standort Miinchen um elf
zusétzliche Rechtsanwélte
und Steuerberater erweitert.
Zugleich wurden die bereits
in Miinchen etablierten Be-
ratungsfelder Gesellschafts-
recht/Merger&Aquisition
(M&A), Arbeitsrecht sowie
Gewerblicher Rechtsschutz/
Intellectual Property (IP)
und Information Technology
(IT) gezielt um Gebiete wie
Banking, Finance & Capital
Markets, Wirtschafts- und
Steuerstrafrecht sowie Com-
pliance erweitert. (al)

www.titelschutzanzeiger.de - Fon: +49 (40) 60 90 09-61 - Fax: +49 (40) 60 90 09-66
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Die 66 neuen Titel dieser Woche

A

Amazing Pinball

Animal World

Aquayoga

B

Brieselanger Musikfriihling

C

Channel Sales Day

City Stewardess

Claude

D

DAS ALLERBESTE!

- Pulverschnee und Huttenhits

- Blumen, Trdume und Muttertagshits
- Sommer, Sonne und Urlaubshits
- Herz, Schmerz und Liebeshits

DAS BESTE!

- Pulverschnee und Hiittenhits

- Blumen, Trdume und Muttertagshits
- Sommer, Sonne und Urlaubshits

- Herz, Schmerz und Liebeshits

Das Duell - Mensch gegen Tier
Das Duell - Mensch oder Tier
Das Duell im Moor

Das grole Ding

Das Wissen der Vielen

Die griinen Geheimnisse der Gartner
Die Weisheit der Vielen

Dinner Train

Dr. Chauvi

E

Efficient IT

Elbe Kurier
Elbe Kurier Magdeburg
G
Gemein & Nutzlich
Gute Nachrichten - Eine Familie
macht Schlagzeilen
Gutschrift. Das Magazin von
www.initiative-zivilengagement.de
H
Happy Birthday, Hella!
Horrmann‘s Hotels
|
Illusion Auto
iPhone Welt
1Q media marketing
[
Jukeboxhelden -
Die Hitshow
K
Kinder Klassik Tour
Kroénen Sie lhr Lebenswerk
Kroénen Sie lhre
akademische Karriere
M
Maddox
Mensch & Natur heute
Mensch gegen Tier - Das Duell
Mensch oder Tier - Das Duell
Mister Perfect - Der MannerTest
MUSIKGESCHICHTEN
- Pulverschnee und Huttenhits
- Blumen, Trdume und Muttertagshits
- Sommer, Sonne und Urlaubshits
- Herz, Schmerz und Liebeshits

Die nachste Ausgabe erscheint am

Der Titelschutz Anzeiger mit Der Software Titel

09.12.2008, Woche 50, Nr. 903

Anzeigenschluss: 05.12.2008, 10 Uhr

P

Pinball Hits
Play! don‘t work
R

Ratsel 1. Klasse

Ratsel Experte

Ratsel Palast

Recht und Ordnung

RheinKultur

S

Scheilkerle

SoKo Nord

Sprachenwelt GmbH -
die Sprachingenieure

T

TATSACHLICH LIEBE

THE BIGGEST LOSER

\Y

VIPS - Die romantischsten
Luxus-Hochzeiten

VIPS - Die schénsten Frauen
aller Zeiten

VIPS - Die schrecklichsten
Schdnheitsoperationen

VIPS - Die spektakularsten
Promi-Skandale

VIPS - Die teuersten
Seitenspriinge

W

World of Animals

Der Titelschutz Anzeiger

16.12.2008, Woche 51, Nr. 904
Anzeigenschluss: 12.12.2008, 10 Uhr
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FOUR FRUHAUFSTEHER

Die aktuelle Print-Ausgabe des
TITELSCHUTZ ANZEIGER jeden Dienstag im
Pdf-Format. Jetzt eintragen unter:

WWW.TITELSCHUTZANZEIGER.DE
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BGH: Wann ist Tontrager-Sampling zuléssig?

Der I. Zivilsenat des Bun-
desgerichtshofs hat in einer
Entscheidung der vergan-
genen Woche die urheber-
rechtlichen Aspekte beim
elektronischen kopieren
(-sampling”) von Teilen
eines fremden Tontrégers
naher beleuchtet.

Geklagt hatte die Gruppe
»~Kraftwerk”. Sie erhob
Anspriiche gegen den Pro-
duzenten Moses Pelham,
der eine etwa zwei Sekun-
den lange Rhythmussequenz
aus dem Kraftwerk-Titel
»Metall auf Metall” kopiert
und fir den Titel ,,Nur mir*
der Sé&ngerin Sabrina Setlur
verwendet hatte. Kraftwerk
hatte auf Unterlassung, Fest-
stellung der Schadenspflicht
und Herausgabe der Tontré-
ger zum Zwecke der \er-
nichtung geklagt.

Das OLG Hamburg hat
der Klage in der Berufung
stattgegeben. Der Bundes-

gerichtshof hob das Beru-
fungsurteil nun wieder auf.

Das OLG hatte nach Ansicht
der Karlsruher Richterim Er-
gebnis zwar zu Recht ange-
nommen, das der Produzent
in das Tontrégerhersteller-
recht der Gruppe Kraftwerk
eingegriffen habe. Denn die
Bestimmung des § 85 Abs. 1
Urheberrechtsgesetz (UrhG)
schitzt die zur Festlegung
der Tonfolge auf dem Ton-
trager erforderliche wirt-
schaftliche, organisatorische
und technische Leistung des
Tontrégerherstellers. Da der
Tontragerhersteller  diese
unternehmerische Leistung
fiur den gesamten Tontrager
erbringt, gabe es keinen Teil
des Tontragers, auf den nicht
ein Teil dieses Aufwands
entfiele und der daher nicht
geschitzt wére. Ein Eingriff
in die Rechte des Tontra-
gerherstellers sei deshalb
bereits dann gegeben, wenn
einem fremden Tontrager

kleinste Tonfetzen entnom-
men werden.

Das Berufungsgericht hétte
es jedoch - so der BGH wei-
ter - versdumt zu prifen, ob
die Beklagten sich auf das
Recht zur freien Benutzung
berufen konnen. Nach § 24
Abs. 1 UrhG darf ein selb-
stdndiges Werk, das in freier
Benutzung des Werkes eines
anderen geschaffen wor-
den ist, ohne Zustimmung
des Urhebers des benutzten
Werkes verdffentlicht und
verwertet werden. Danach
kdnne auch die Benutzung
fremder Tontréger ohne Zu-
stimmung des Berechtigten
erlaubt sein, wenn das neue
Werk zu der aus dem be-
nutzten Tontréger entlehnten
Tonfolge einen so grofien
Abstand hélt, dass es als
selbstandig anzusehen sei.

Eine freie Benutzung sei al-
lerdings in zwei Fallen von
vornherein ausgeschlossen:
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Ist derjenige, der die auf
einem fremden Tontrager
aufgezeichneten Tone oder
Klénge fiir eigene Zwecke
verwenden mdchte, befé-
higt und befugt, diese selbst
einzuspielen, gébe es fir
eine Ubernahme der unter-
nehmerischen Leistung des
Tontragerherstellers  keine
Rechtfertigung. Eine freie
Benutzung komme ferner
nicht in Betracht, wenn es
sich bei der erkennbar dem
benutzten Tontréger entnom-
menen und dem neuen Werk
zugrunde gelegten Tonfolge
um eine Melodie handelt (§
24 Abs. 2 UrhG). Das Beru-
fungsgerichtwird nun zu pri-
fen haben, ob die Beklagten
sich auf das Recht zur freien
Benutzung berufen kdnnen.

Bundesgerichtshof
Urteil vom 20.11.2008
AZ: 1 ZR 112/06

Abkupfern verboten - Auch Heiratsannoncen sind urheberrechtlich geschtzt

Das Landgericht Miinchen
musste sich Anfang Novem-
ber mit dem Streit zweier
Heiratsvermittlerinnen aus-
einandersetzen. Grund des
Rechtsstreit war eine Heirats-
annonce fir einen zweifellos
ungemein  gutaussehenden
Millionér besten Alters, de-
ren Text von der Beklagten
fast unveréndert ibernom-
men und im Heiratsmarkt
einer Zeitung geschaltet wur-
de, wobei der Milliondr nur
ein wenig kleiner geriet als in
der ersten Anzeige. Die Part-
nervermittlerin mahnte ihre
Konkurrentin ab und klagte

die Kosten vor dem Land-
gericht ein. Die Miinchner
Richter mussten nun auch
entscheiden, ob die Beklag-
te Uberhaupt abgeschrieben
hatte. Schlielllich sei doch
klar, dass bei der Beschrei-
bung einer identischen Per-
son auch ein ahnlicher Text
herauskomme.

Doch das Gericht ging auf
diese Argumentation nicht
ein. Es bestehe auch nicht der
geringste Zweifel daran, dass
die Beklagte abgeschrieben
habe. Angesichts der gerade-
zu unerschdpflichen Vielfalt

der Mdglichkeiten, ein- und
dieselbe Person in einer sol-
chen Annonce darzustellen,
kénne die Beklagte dem
Gericht nicht weismachen,
dass sie den Text nicht - un-
ter Vornahme geringfugiger
Anderungen - abgeschrieben
habe. Die Annoncen der KI&-
gerin seien in Wortwahl und
Stil auf den angesprochenen
(elitaren) Personenkreis zu-
geschnitten. Schon darin sei
eine individuell-schopfe-
rische Leistung zu sehen. Es
sei nicht etwa so, dass die
Texte durch die zu beschrei-
benden Personen weitgehend

vorgegeben seien - wie das
etwa fur die Beschreibung
eines Staubsaugers zutreffen
mag. Bei der Beschreibung
und Charakterisierung einer
Person lasse sich nicht nur die
nahezu unerschopfliche Viel-
falt der Sparache, sondern
insbesondere auch die ganze
Brandbreite der menschlichen
Wahrnehmung zu Geltung
bringen, so das Gericht. (al)

Landgericht Minchen I,
Urteil vom 13.11.2008
AZ:21 0O 3262/08

(nicht rechtskraftig)
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Unter Hinweis auf 88 5 Abs. 3, 15 MarkenG nehmen wir fiir einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fur:

Gemein & Nitzlich

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abktirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, graphischen Ge-
staltungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen firr alle
Printmedien und Druckerzeugnisse, Film, Funk, Fernsehen, Softwareerzeug-
nisse, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, sowie fir elektronische und
digitale Medien, inshesondere auch Off- und Onlinemedien aller Art.

Prehm & Klare Rechtsanwalte,
Im Brauereiviertel 2, 24118 Kiel

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir:

Ratsel 1. Klasse
Réatsel Experte

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Titelkombinationen und Dar-
stellungsformen fiir alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk,
Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentréger sowie elektronische Medien ein-
schlielich Multimedia-Anwendungen (Online und Offline Dienste).

Rechtsanwalte Altstotter & Spangler,
VirchowstraRe 25, 90409 Niirnberg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir:

Kinder Klassik Tour

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, in Haupt- und Untertiteln
und Zusammensetzungen und allen Medien, insbesondere, ohne hierauf
beschréankt zu sein, fir Film, Fernsehen, Video, Video on Demand, Hoérfunk
und Druckerzeugnisse und digitale Speicher- und Wiedergabemedien,
einschlieBlich Online- und Offline-Dienste, Internet und Multimedia-An-
wendungen, CD-ROM, CD-I, DVD, andere Datentrdager und alle sonstigen
CD-Derivate sowie fir sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke, sowie fur Veranstaltungen und Merchandising.

Rechtsanwalte Unverzagt von Have,
Rothenbaumchaussee 43, 20148 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir Titelschutz in An-
spruch fiir:

TATSACHLICH LIEBE

jeweils in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwand-
lungen, Abkirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen
Darstellungen, Untertiteln, Zusammensetzungen und mit allen Zusétzen
fir alle Medien einschlieBlich Ton-, sowie Bild- und Tontrager, Film, Hor-
funk, Fernsehen, Software, Off- und Onlinedienste, CD-Rom, CD-l, DVD,
andere Datentrager und alle sonstigen CD-Derivate sowie fir sonstige
audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Bicher
und alle Printmedien.

Constantin Entertainment GmbH,
Carl-Zeiss-Ring 3, 85737 Ismaning

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Mister Perfect - Der MannerTest

VIPS - Die schdnsten Frauen aller Zeiten

VIPS - Die teuersten Seitenspriinge

VIPS - Die romantischsten Luxus-Hochzeiten

VIPS - Die schrecklichsten
Schonheitsoperationen

VIPS - Die spektakularsten Promi-Skandale

Happy Birthday, Hella!

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fir

alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und

elektronische Medien einschlieRlich Multimedia Anwendungen (Online
und Offline-Dienste).

Sat.1 SatellitenFernsehen GmbH,
Oberwallstrale 6, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

City Stewardess

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Zusammensetzungen, Wort- und
Zeichenverbindungen,  Darstellungsformen,  Abwandlungen,  Abkr-
zungen, Titelkombinationen, Zusatzen, allen Arten der graphischen
Gestaltungen firr alle Medien, einschlielich Bild-, Ton- und Datentra-
ger aller Art, Film- und Tonwerke, Rundfunk- und Fernsehproduktionen,
Tontrégerpromotion, Audiotexte, DVD (Digital Versatile Disc/Digital
Video Disc) und MD (MiniDisc), CD-ROM, CDs, CD-R, CD-I, Domains
und andere Datentrager sowie flir sonstige audiovisuelle, digitale und
elektronische Medien und Netzwerke, z.B. Internet, Intranet, Extra-
net, einschlieRlich Offline- und Online-Diensten, sdmtliche sonstigen
Daten- und Kommunikations-Dienste und Netze u.d. fur alle Druck-
erzeugnisse, inshesondere Biicher und sonstige Druckerzeugnisse, Soft-
wareerzeugnisse, Veranstaltungen und Merchandising in jeglicher Form.

Rechtsanwalt Jurgen Waldheim,
Séachsische Stralle 70, 10707 Berlin
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Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

ScheilRkerle

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Direct Investment Partners AG,
Weinmarkt 6, 6004 Luzern / Schweiz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Aquayoga
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

stiebner verlag gmbH,
Nymphenburger StraRe 86, 80636 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

RheinKultur

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Wortverbindungen, Titelkombinationen, graphischen Gestaltungen, auch
als Untertitel fur Druckerzeugnisse aller Art.

INKA-Verlag Roger Waltz,
Sophienstrale 136, 76135 Karlsruhe

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Ratsel Palast

in allen Schreibweisen, mdglichen Kombinationen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir alle Medien, insbesondere elektro-
nische und digitale Medien, Druckereierzeugnisse, Softwareerzeugnisse.

TIGERPRESS Verlag GmbH,
Lange Reihe 13, 20099 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantschaft
Titelschutz in Anspruch fiir

Jukeboxhelden - Die Hitshow

in allen maglichen Schreibweisen, Wortverbindungen, Zusammenset-
zungen und Abkiirzungen, Abwandlungen und Schriftarten und Darstel-
lungsformen fir alle Medien, insbesondere fiir Druckerzeugnisse, Horfunk,
Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentréger aller Art, Internet, alle elektro-
nischen und digitalen Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM,
DVD, CD-I, Off-Line- und On-Line-Dienste, Telekommunikationsdienstleis-
tungen, Unified Messaging Systems, SMS, WAP sowie Softwareerzeugnisse
aller Art.

Poll Stral3er Ventroni Feyock Rechtsanwalte,
Oberanger 30, 80331 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Ziff. 3 MarkenG nehme ich fiir meine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir den Titel

Horrmann'‘s Hotels

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abktirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen Gestal-
tungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen fir alle
Medien, einschlieBlich Ton- und Bild-Tontrager, Film, Horfunk, Fernsehen,
Software, Off- und Online-Dienste, (Mobil-)Telefondienste, CD-ROM, CD-i,
DVD, andere Datentréger und alle sonstigen CD-Derivate sowie fiir sonsti-
ge audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Blicher
und alle Printmedien.

RAin Dorothy Brill,
Uhlandstral’e 28, 40237 Diisseldorf

www.new-business.de
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far:

THE BIGGEST LOSER

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fur
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieRlich Multimedia Anwendungen (Online
und Offline-Dienste).

ProSieben Television GmbH,
Medienallee 7, 85774 Unterféhring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fir

IQ media marketing

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen fiir alle
Medien, insbesondere Film, Fernsehen, Horfunk, Druckerzeugnisse, Soft-
ware und elektronische Medien einschlieRlich Multimedia-Anwendungen
(On-Line und Off-Line).

Rechtsanwalt Thomas Gottlober,
Lakronstralie 28, 40625 Diisseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Die Weisheit der Vielen
Das Wissen der Vielen

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschliefRlich Multimedia-Anwendungen.

Rechtsanwalte Schulte-Franzheim Seibert Burglen,
Sachsenring 75, 50677 Kéln

Unter Hinweis auf § 5, Abs. 3 MarkenG nehme ich im Auftrag meiner Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fir

Dinner Train

in allen Schreib- und graphischen Gestaltungsweisen, Kombinationen,
Darstellungsformen, Abwandlungen und Schriftarten fir Veranstaltungen
und Events aller Art nebst deren Bewerbung und nebst zugehérigem Mer-
chandising.

Rechtsanwalt Martin Gléanzer,
Borselstralle 18, 22765 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Recht und Ordnung

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abktirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen Gestal-
tungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen fir alle
Medien, einschlieBlich Ton- und Bild-Tontrager, Film, Horfunk, Fernsehen,
Software, Off- und Online-Dienste, (Mobil-) Telefondienste, CD-ROM, CD-i,
DVD, andere Datentrager und alle sonstigen CD-Derivate sowie fiir sonstige
audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Bucher
und alle Printmedien.

Rechtsanwalte Schwarz Kelwing Wicke Westpfahl,
Kurfirstendamm 220, 10719 Berlin

connecting creative professionals

www.redbox.de . www.redbox.de . www.redbox.de

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

DAS BESTE!

- Pulverschnee und Huttenhits

- Blumen, TrAume und Muttertagshits
- Sommer, Sonne und Urlaubshits

- Herz, Schmerz und Liebeshits

DAS ALLERBESTE!

- Pulverschnee und Huttenhits

- Blumen, TrAume und Muttertagshits
- Sommer, Sonne und Urlaubshits

- Herz, Schmerz und Liebeshits

MUSIKGESCHICHTEN

- Pulverschnee und Huttenhits

- Blumen, TrAume und Muttertagshits
- Sommer, Sonne und Urlaubshits

- Herz, Schmerz und Liebeshits

in allen méglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fir Software-Erzeugnisse, Horfunk, Film,
Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentréger aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, DVD, CD-I, Offline-
und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Rechtsanwaltskanzlei Bettina Krause,
Hauptstralle 42, 82327 Tutzing
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fur:

Illusion Auto

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Folkert Schmidt,
HuttenstralRe 55, 40215 Disseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Maddox

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Kosmo Music GmbH,
BaaderstraRRe 56 b, 80469 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Mensch & Natur heute

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Progress Verlag,
Eichhornweg 2, 21244 Buchholz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir unsere Mandant-
schaft Titelschutz in Anspruch fiir:

Brieselanger Musikfruhling
in allen Schreibweisen und grafischen Gestaltungsformen, Wortverbin-

dungen und Titelkombinationen fiir Druckerzeugnisse.

Rechtsanwalte Wolter & Miehe,
Schlof3stralRe 26, 12163 Berlin

Unter Hinweis auf 88 5, 15 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Die griinen Geheimnisse der Gartner

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen fiir alle
Printmedien, insbesondere Serien- und Einzelbandtitel sowie Bild-, Daten-
und Tontréger, insbesondere Video/DVD und Hérbucher.

Rechtsanwalt Joachim Fauth,
Wilhelm-Blos-Strae 62, 70191 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fur:

Sprachenwelt GmbH - die Sprachingenieure

in allen Schreibweisen, Wortkombinationen, Darstellungsformen und Ab-
wandlungen fiir alle existierenden Medien, die online, offline oder in sons-
tiger jedweder Form verfiighar gemacht werden kdénnen.

Jan Schulz,
Josef-Budenz-Stralle 1, 36088 Hiinfeld

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

Das Duell im Moor
Claude
Gute Nachrichten -

Eine Familie macht Schlagzeilen
in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art,

elektronische und digitale Medien und Netzwerke, inshesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-l, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Rechtsanwaltskanzlei Bettina Krause,
Hauptstralle 42, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Amazing Pinball

World of Animals

Animal World

Pinball Hits
in allen Schreibweisen, Darstellungs- und Schriftarten, Abwandlungen, Ab-
kiirzungen, Titelkombinationen, Verkiirzungen, grafischen Gestaltungen fir

alle Medien, samt Ton- und Bildtontragern, Film, Horfunk, TV, Software, Off-
und Onlinedienste, CD-Rom, sowie sémtliche anderen Datentréger.

UIG Entertainment GmbH,
KnobelstralRe 14, 80538 Miinchen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Kunden Titel-
schutz in Anspruch fiir

iPhone Welt
Efficient IT
Channel Sales Day

in allen Schreibweisen, fir alle Medien und Veranstaltungen.

Thomson CompuMark,
St Pietersvliet 7, 2000 Antwerpen/Belgien

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Play! don‘t work

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Zusammensetzungen und Dar-
stellungsformen, fir alle Medien, insbesondere Druckerzeugnissse, sowie
sonstige elektronische und digitale Medien, einschlieBlich Off- und Online-
Dienste sowie fur Bild-, Ton- und Datentréger aller Art und Veranstaltun-
gen, insbesondere Seminare.

IQudo Academy for Creative Potential,
Kleine Konigstrale 1, 70178 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

SoKo Nord

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abkirzungen,
Abwandlungen, Wortverbindungen und grafischen Darstellungen fiir alle
Medien, insh. fur Druckerzeugnisse, Softwareerzeugnisse, Horfunk, Fernse-
hen, Film, Bild-, Ton- und Datentréger aller Art, elektronische, digitale und
optische Medien und Netzwerke (einschlieflich CD-ROM, DVD, Internet)
sowie Telekommunikationswege (einschlieRlich GSM, UMTS, EDGE, EMS,
MMS, SMS, WAP).

Hammerstein und Partner,
ABC-StraRe 19, 20354 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Dr. Chauvi
Das grofRe Ding

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen fir alle
Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen (Off-Line-
und On-Line-Dienste einschlieRlich Web-Page-Auftritte).

RAe Brehm & v. Moers,
Anna-Louisa-Karsch-StralRe 2,
Spreepalais am Dom, 10178 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Mensch gegen Tier - Das Duell
Mensch oder Tier - Das Duell
Das Duell - Mensch gegen Tier
Das Duell - Mensch oder Tier
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fir

alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieflich Multimedia-Anwendungen.

Rechtsanwalte Schulte-Franzheim Seibert Burglen,
Sachsenring 75, 50677 Koln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Kronen Sie lhr Lebenswerk
Kronen Sie lhre akademische Karriere

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen fir alle
Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Online- und Offlinemedien.

EuroSwiss Uni AG,
Viktor-von-Bruns-Strafe 21,
CH- 8212 Neuhausen-Schaffhausen

Uber 52.000 archivierte Titel! Recherchieren Sie kostenlos unter
www.titelschutzanzeiger.de
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir eine Mandantin Titel-
schutz in Anspruch fr:

Elbe Kurier
Elbe Kurier Magdeburg

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Rechtsanwalt Marco Sonntag,
Bahnhofstrale 17, 39104 Magdeburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Gutschrift. Das Magazin von

www.initiative-zivilengagement.de

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Kompaktmedien - Die Kommunikationsbereiter GmbH,
Magazinstral3e 15/16, 10179 Berlin
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