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Deutschlands fiihrendes Spezialmedium fir Titelschutz

Fur Zeitungen, Zeitschriften, Biicher, digitale Medien, Horfunk, TV, Film und Software

,,Mama sucht Mann** - Bundesregierung lehnt

Mit Family-TV ins neue Jahr

Das bunte Titel-Portfolio un-
serer ersten Ausgabe in die-
sem Jahr macht dem von der
EU flr 2009 ausgerufenen
»Europdischen Jahr der Krea
tivitdt und Innovation* alle
Ehre. Das gesamte Medien-
spektrum von Unterhaltung
bis zur Fachinformation ist in
allen Formaten und Themen
vertreten.

Auch die Medien besinnen
sich in Krisenzeiten gern
auf familiare Werte. Beim
Berliner Sender Sat.1 heilit
das: ,,Der Typ, 13 Kinder &
ich“. Bei den Mandanten des
Muinchener  Rechtsanwalts
Dr. Siegfried Jackermeier
geht es dagegen um ,,Meinen
Mann, sein Hobby & ich*“und
eine Studie Uber den ,,Durch-
schnittsdeutschen® nach dem
Motto ,,So sind wir wirk-
lich“. Auch die Aktivitaten
der Mandanten von Rechts-
anwaltin Bettina Krause in
Tutzing stehen im Zeichen
der Partnersuche. Ob ,,Mama
sucht Mann“ oder ,,Papa

klar definiert: ,,Heirate mich
und meine Familie”“. Doch
es ist nicht alles eitel Son-
nenschein. Die Wurzburger
Berater von Thomas Con-
sultant haben ,,Saboteure
des Gliicks* ausgemacht und
der Miinchener Rechtsanwalt
Armin Zinnecker schitzt
,»Schluss mit Hotel Mama“.
Die Mandantin der Ham-
burger Patentanwalte Jab-
busch Arendt & Siekmann
macht sich bereits Gedanken
Uber ,,Unterhaltseinkunfte*.

Die Zeitungsverlage haben im
Januar neue regionale Projekte
insAuge gefasst. Rechtsanwalt
Thorsten Grunow, Braun-
schweig schiitzt die ,,Ammer-
l&nder Allgemeine** und Prof.
Dr. Christian Russ, Wiesha-
den sichert den ,,Lokalboten®
fur seine Mandanten. Der
SPD Stadtverband Ahlen
mochte seine ,,Ahlener Neu-
esten Nachrichten* gleich
selbst herausbringen, ebenso
wie die Osnabriicker Astoria
Reisebliro GmbH eine neue

sucht Frau“, das Ziel ist ,Kreuzfahrt-Zeitung“. (al)
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weitere Werbeverbote ab

Das Bundeskabinett hat sich,
in dem von Staatsminister
Bernd Neumann vorgelegten
Medien- und Kommunika-
tionsbericht 2008, deutlich
gegen weitere Werbeverbote
ausgesprochen.

Der Bericht erldutert Ergeb-
nisse und Plane der Bundes-
regierung im Medienbereich
und stellt in punkto Werbe-
verbote deutlich klar: ,,Sach-
lich nicht gerechtfertigte
Werberegulierungen  sind
einem qualitativ hochwer-
tigen Medienangebot abtrég-
lich. Die Bundesregierung
lehnt daher die Einfiihrung
weiterer Werbeverbote auf
europdischer und nationaler
Ebene ab. Dreh- und Angel-
punkt eines anspruchsvollen
Angebots in allen Medien-
bereichen ist und bleibt der
Qualitatsjournalismus,  der
ohne Unabhdngigkeit von
6konomischen, politischen
und weltanschaulichen In-
teressen Dritter undenkbar
ist. Journalismus, der sich
in den Dienst solcher Inte-
ressen stellt, verfehlt seine
ihm  verfassungsrechtlich
zugewiesene Funktion und
missbraucht die Medienun-
ternehmen und Journalisten
durch die ihnen von der
Verfassung  eingerdumten
Privilegien. Die Bundes-
regierung hélt deshalb die
im geltenden Recht fir alle

M- und HKomimunikisnalsasichi
der Bundessogisfung 2008

=,

Medienbereiche prinzipiell
vorgeschriebene  Trennung
von redaktionellen Inhal-
ten und direkter Werbung
oder Schleichwerbung fiir
unverzichtbar. Sie setzt sich
in diesem Zusammenhang
auch fur eine Stérkung der
Selbstkontrolle der Medien
ein und unterstutzt die Arbeit
der  Selbstkontrolleinrich-
tungen auf vielfaltige Weise.
Dies gilt auch im Hinblick
auf die Aus- und Fortbil-
dung der Journalisten, die
jedoch im Kern Angelegen-
heit der Wirtschaft und der
Lander sind.” Statt Regu-
lierung soll die Verantwor-
tung von Medienanbietern
und Mediennutzern gestarkt
werden, um ein qualitativ
anspruchsvolles Medienan-
gebot zu gewéhrleisten. Der
Medien- und Kommunikati-
onsbericht 2008 kann unter
www.bundesregierung.de
kostenlos  heruntergeladen
werden. (al)
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Die 149 neuen Titel dieser Woche

1000 Tage Urlaub
4 beginnt

A
ArzteHaus
Ahlener Neueste Nachrichten
AltstadtzentrumSebastianstrale
AmbulantesOperieren
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B
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So sind wir wirklich
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DER LANGE ATEM -
THE LONG PULL
Der Lokalbote
Der Mann mit der goldenen Maske
Der Profiler - Mord ist eine Job
Der Schatz der Delfine

Der Typ, 13 Kinder & ich
Die Akte 007 - Wer war
James Bond wirklich?
Die Akte Al Capone -
Die wahre Geschichte
des Mafiapaten
Die Akte Alcatraz - Das Geheimnis
der Gefangnisinsel
Die Drachen besiegen
Die Jenseitsflisterin
Die Kommissare des Jenseits
Die KRISTALLTUR
die-weboptimierer
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E
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EndoskopieZentrum

F

Finanz Trends
Finanz-Journal
Forex-Circle
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G
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GenuB entdecken

GenuB erleben

Geriatrie- und Rehazentrum
GesundheitsAkademie
Golf. Das Buch

Golfcheck

Golfcheck.de

H

Haushaltsplanung

Heirate mich und meine Familie
Heragon

HIP HOP ROCKT NICHT

|

Ich glaub® ich krieg* die Krise
imotion

Insight Asia-Pacific

J
Jenseitsgeflister

K
King of SK.ATE

King of S.N.O.W
Kleine Familie sucht
grofe Liebe
Kleine Familie sucht
grofRes Glick
Klinikum Ingolstadt
KlinikumAkademie
KlinikumAktuell
KlinikumBericht
KlinikumExtra
Klinikuminfo
Klinikumintern
KlinikumJournal
KlinikumMedikus
KlinikumNews
KlinikumPersonal
KlinikumRatgeber
KlinikumReport
KomfortPlus
Kreuzfahrt-Zeitung
Krisenmagazin
KRISTALLZEICHEN
Kudamm - das City-Magazin

L

Lemon

Leselust

living XL

Lowi Lowenstark
Lokalbote

Lust auf meer

M
Mainz wird Deins!
Mama sucht Mann
Medical Fitness & Healthcare
Medizinisches Versorgungs-
zentrum Ingolstadt
meer geniessen
MEIN MANN, SEIN HOBBY & ICH
Meine Kinder und ich
suchen Dich
Music & Video Finder
MutterKindZentrum
MVZ-Ingolstadt

N

Naturpark Nagelfluhkette
Neuer Lokalbote
NotfallZentrum
=>weiter auf Seite 4



Die Titelstatistik 2008:
Steigendes Engagement der Agenturen - Zurlickhaltung bel Verlagen und Filmproduzenten

Das Jahr 2008 wird fiir uns
wohl fiir immer im Zeichen
der  Finanzkrise stehen.
Doch bevor sich die Lage im
September 2008 zuspitzte,
zeigten sich die Medienun-
ternehmen in Deutschland
bei der Umsetzung neuer
Projekte sehr aktiv. Im Ver-
gleich zum \orjahr 2007
verzeichnet der Titelschutz
Anzeiger im ersten Quartal
2008 eine Zunahme der Ti-
telanmeldungen von rund
5%. Doch im Laufe des
Jahres nahm die Innovati-
onsfreude immer mehr ab
und sank schliellich fiir das
Gesamtjahr auf ein Minus
von 3%.

Besonders deutlich ist der
Ruckgang angemeldeter Ti-
tel in der Tontragerbranche
mit einem Minus von rund
30% und bei den Verlagen,
die mehr als 6% weniger Ti-
tel schiitzten als im Vorjahr.
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Titelschutzanmeldungen 2007/2008

Verlage |

TV-Sender |

Tontriiger ||

Software-Produzenten

=2008

Rechtsanwilte ||
Film- wnd Fernsehproduzenten |
Werbe- und FR-Agenturen

Sonstige |

© 2009 Der Titelschutz Anzeiger

Die Produktionsfirmen der
Fernsehbranche  blieben
mit einem Riickgang von
1% auf einem vergleich-
baren Level zu 2007. Die
Sender steigerten ihre Ei-
genproduktionen und schal-

Titelanmeldungen im Jahresvergleich
\on Innovationsfreude kann keine Rede sein

3601 3626

© 2009 Der Titelschutz Anzeiger
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teten 4% mehr Titel. Auch
Werbe- und PR-Agenturen
verstarkten ihren Einsatz fir
den Kunden. Fir Kreative
und Berater verzeichnet der
Titelschutz ~ Anzeiger ei-
nen Zuwachs von 15%. Mit
einem Plus von rund 23%
zeigten im vergangenen Jahr
nur die Software-Produ-
zenten eine deutliche Freu-
de an Neustarts.

Die Titelschutz-Aktivitaten
Hprivater”  Anmelder, die
sich hinter der Zahl ,,Son-
stige* verbergen, ist dagegen
im vergangenen Jahr mit mi-
nus 23% drastisch zurick-
gegangen. Steckt dahinter
ein zunehmender Mangel an
kreativen ldeen? Oder war
es die Angst vor mdglichen
finanziellen \erlusten, die
potenzielle  Jungunterneh-
mer in 2008 daran hinderte
ihre Geschéftsideen zu ver-
wirklichen. Ein leichtes Plus
von 0,4% fiir Rechtsanwal-
te und ein ,,Marktanteil* von

100 1200 1400 1600

rund 44% bei den Titelan-
meldungen macht deutlich:
Medienunternehmer  ver-
trauen zunehmend auf ihre
Rechtsberater. Das beruht
sicherlich nicht nur auf der
Maoglichkeit uber die An-
zeigenschaltung der Kanzlei
»incognito” zu bleiben und
damit Mitbewerber nicht auf
die eigenen Plane hinzuwei-
sen. Die zunehmende Kon-
vergenz der Medien macht
Unternehmern und Inhouse-
Juristen eine Klarung der
Rechtsverhéltnisse aller am
Produktions- und Verwer-
tungsprozess Beteiligten im-
mer schwieriger. Hier sind
Fachleute gefragt. Die Me-
dienanwélte tragen diesen
Anforderungen durch eine
immer tiefer gehende Spezi-
alisierung Rechnung. (al)
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Open House of Innovation

P
PalliativStation
Papa sucht Frau
PIPPO

R

Restaurant ,,Athen®, Husum
Restrukturierungsmagazin
Richterin ohne Robe
Rivalen im Eis

S

Saboteure des Glicks

Saboteure des Glucks -
Negaholiker, Mobber, Ligner

Schlafmedizinisches Zentrum

Schlag das Netz

Schluss mit Hotel Mama

Schmitz In The City

Security Force - Nie wieder Opfer

Shooting Star

Shooting Stars

Sofortwissen

Sofortwissen audio

Sofortwissen kompakt

Sofortwissen online

startit

superspots - die besten Clips
im Umlauf

-
The Perfume of Love

U

UNIZ Die Studentenzeitung
Unterhaltseinkiinfte
UnterleibZentrum

Vier beginnt

vision

VISIONS OF SOUND

W

Wahl im Netz

Wahl im Web

weave

Wiedersehen mit einem Fremden
WirbelsaulenZentrum

Z

Zentrum fur traditionelle
chinesische Medizin

Zoom

Schlau macht schlank Vv

Die nachste Ausgabe erscheint am

Der Titelschutz Anzeiger

20.01.2009, Woche 04, Nr. 906
Anzeigenschluss: 16.01.2009, 10 Uhr

Der Titelschutz Anzeiger mit Der Software Titel

10.02.2009, Woche 07, Nr. 909
Anzeigenschluss: 06.02.2009, 10 Uhr

Unter Hinweis auf 88 5 Abs. 3, 15 MarkenG nehmen wir fir einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fur:

die-weboptimierer

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abktirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, graphischen Ge-
staltungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen fiir alle
Printmedien und Druckerzeugnisse, Film, Funk, Fernsehen, Softwareerzeug-
nisse, Bild-, Ton- und Datentrdger aller Art, sowie fir elektronische und
digitale Medien, inshesondere auch Off- und Onlinemedien aller Art.

Prehm & Klare Rechtsanwalte,
Im Brauereiviertel 2, 24118 Kiel

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

VISIONS OF SOUND

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Schriftarten, moglichen
Kombinationen und Wortverbindungen, grafischen Gestaltungen, entspre-
chenden Untertiteln, Abwandlungen und Abkiirzungen fir alle Medien,
inshesondere Druckerzeugnisse und Printmedien, Ton- und Datentrager
aller Art, elektronische und digitale Medien einschlieRlich Multimedia An-
wendungen (Online- und Offline-Dienste).

Rechtsanwalte Howrey LLP,
Gmunder StralRe 53, 81379 Miinchen

N

FUR FRUHAUFSTEHER

Die akiuelle Prini-Ausgabe des
TITELSCHUTZ ANZEIGER jeden Dienstag im
Pdf-Format. Jetzt eintragen unter:

WWW.TITELSCHUTZANZEIGER.DE
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Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir

Sofortwissen
Sofortwissen kompakt
Sofortwissen audio
Sofortwissen online
Heragon

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkiirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, als Einzel- und Rei-
hentitel, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln und Zu-
sammensetzungen fiir samtliche Printmedien und Druckerzeugnisse und
sonstige vergleichbare Werke, Computerprogramme, Softwareerzeugnisse,
Brett- und Kartenspiele, Spiele jeder Art, Film, Funk, Fernsehen, Software-
erzeugnisse, Bild-, Ton- und Datentréger jeglicher Art, sowie fur elektro-
nische und digitale Offline- und Onlinemedien aller Art.

Heragon Verlag GmbH,
Am Predigertor 1, 79098 Freiburg

Unter Hinweis auf 8§ 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich im Auftrag einer Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fiir

FRIEDENSSCHLAG
DER LANGE ATEM - THE LONG PULL

in allen mdglichen Wortverbindungen, Zusammensetzungen, Abwand-
lungen, Untertiteln, Schriftarten, Titelkombinationen, Abkirzungen, Dar-
stellungsformen, grafischen Gestaltungen, Schreibweisen und mit allen
Zusatzen in samtlichen Medien, einschlieflich Ton- und Bildtontréger,
Horfunk, Film, Fernsehen (insbesondere aber nicht beschrankt auf die
Nutzung als Titel fur Film-, Fernsehen- und Videoproduktionen aller Art)
und sonstige elektronische und digitale Medien und Netzwerke einschlieB3-
lich Off-line- und On-line-Dienste, sonstige audiovisuelle, elektronische
und digitale Medien, sowie Software-Erzeugnisse, CD-ROM, CD-I, Bild-,
Ton- und Datentrager aller Art, wie VHS und DVD, Telekommunikations-
dienstleistungen (einschlieRlich Unified Messaging Systems, SMS, WAP),
Literatur- und Druckerzeugnisse aller Art und Form, Merchandising, 6ffent-
liche Veranstaltungen, Dienstleistungen, sowie Domain-Bezeichnungen im
Intra- und Internet.

Rechtsanwalt Knut Dierks,
FuggerstraBe 33, 10777 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
flir:

AltstadtzentrumSebastianstralle

AmbulantesOperieren

ArzteHaus

BrustZentrum

EndoskopieZentrum

GefalRzentrum

Geriatrie- und Rehazentrum

KomfortPlus

Medizinisches Versorgungszentrum
Ingolstadt

MutterKindZentrum

MVZ-Ingolstadt

NotfallZentrum

PalliativStation

Schlafmedizinisches Zentrum

UnterleibZentrum

WirbelsaulenZentrum

Zentrum fir traditionelle
chinesische Medizin

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Klinikum Ingolstadt GmbH,
Krumenauerstralle 25, 85049 Ingolstadt

Unter Hinweis auf § 5, Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fur

Die Jenseitsflisterin

Der Jenseitsflisterer
Jenseitsgefluster

Die Kommissare des Jenseits
Der Jenseits-Falke

KRISTALLZEICHEN
Die Gabe der Hellsicht mithilfe der Kristallkugel -
erkennen, aktivieren und erlernen - JETZT!

Dle KRISTALLTUR
So 6ffnen Sie das Portal zur Kristallomantie -
Metamagische Ubungen mit der Kristallkugel

in allen Wort- und Zeichenverbindungen, Zusammensetzungen, Abkur-
zungen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen, Schreibweisen
und mit allen Zusétzen in sémtlichen jetzigen und zukinftigen Medien,
einschlieBlich Ton-, Bild- und Bildtontrager, Horfunk, Film, Fernsehen
(insbesondere aber nicht beschrankt auf die Nutzung als Titel fiir Film-,
Fernseh- und Videoproduktionen aller Art) und sonstige elektronische und
digitale Medien und Netzwerke einschlieRlich Off- und Online-Diensten,
sonstige audiovisuelle Medien, sonstige Multi-Media-Anwendungen, so-
wie Softwareerzeugnisse, CD-ROM, CD-I, DVD, sonstige CD-Derivate, Bild-,
Ton- und Datentrager aller Art, Telekommunikationsdienstleistungen (ein-
schlieBlich Unified Messaging Systems, SMS, WAP), Literatur- und Druck-
erzeugnisse aller Art und Form, Merchandising, Veranstaltungen, Dienst-
leistungen sowie Domain- Bezeichnungen im Intra- und Internet, sowie
6ffentliche Veranstaltungen.

Cora Herfurth-Keck,
FuhrmannstralRe 12, 75305 Neuenblirg
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur

Insight Asia-Pacific
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.
OAV - German Asia-Pacific Business Association

(Ostasiatischer Verein e.V.),
Bleichenbrucke 9, 20354 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far:

Vier beginnt
4 beginnt

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Radio Bremen,
Diepenau 10, 28195 Bremen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Golf. Das Buch

in allen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen, Abkiirzungen, Schriftarten und Zusétzen fiir Medien, inshesondere
fiir alle Printmedien und Druckerzeugnisse, Software-Erzeugnisse, Horfunk,
Film, Fernsehen und sonstige audiovisuelle Medien, Bild-, Ton- und Daten-
tréger aller Art, einschlieBlich CD-ROM, CD-I und DVD, ferner fiir elektro-
nische und digitale Medien und Netzwerke einschlieBlich Online-Medien,
Online- und Offline-Dienste sowie sonstige Mediendienstleistungen und
Medienprodukte aller Art, fur Domain-Bezeichnungen, Multimedia-An-
wendungen, fiir Event-Merchandising sowie fiir Messen, Kongresse und
sonstige Veranstaltungen aller Art.

Suddeutscher Verlag GmbH,
Hultschiner Strae 8, 81677 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Bbseckendorf -
Die Nacht, in der ein Dorf verschwand
Der Typ, 13 Kinder & ich
Security Force - Nie wieder Opfer
Der Profiler - Mord ist sein Job
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fur
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und

elektronische Medien einschlieRlich Multimedia Anwendungen (Online
und Offline-Dienste).

Sat.1 SatellitenFernsehen GmbH,
Oberwallstral3e 6, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Durchgedreht
Shooting Star
Shooting Stars
1000 Tage Urlaub

in allen Schreibweisen, insbesondere GroB- und Kleinschreibung, Darstel-
lungsformen, Wortverbindungen, Zusammensetzungen, Abwandlungen,
Abkirzungen, Titelkombinationen, graphischen Gestaltungen, entspre-
chenden Untertiteln, Schriftarten und mit allen Zusatzen fr alle Medien,
insbesondere Horfunk, Film, Fernsehen, und sonstige elektronische Medien
und Netzwerke einschlieBlich Offline- und Online-Diensten (insbesondere
Internet), sonstige audiovisuelle Medien sowie Software-Erzeugnisse, CD-
ROM, CD-I, DVD, alle sonstigen CD-Derivate, Bild-, Ton- und Datentréger
aller Art sowie sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien
und Netzwerke, Telekommunikationsdienstleistungen (einschlieRlich Uni-
fied Messaging Systems, SMS, WAP), Merchandising-Produkte, Veranstal-
tungen, Blcher, Zeitschriften, Kataloge und alle anderen Printmedien und
Druckerzeugnisse sowie Dienstleistungen aller Art.

GRUNDY Light Entertainment GmbH,
Siegburger Stral3e 215, 50679 Kéln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir eine Mandantin Titel-
schutz in Anspruch fiir

DER IMMOBILIENFURST
MEIN MANN, SEIN HOBBY & ICH
Der Durchschnittsdeutsche -
So sind wir wirklich
Die Akte Al Capone -
Die wahre Geschichte des Mafiapaten
Die Akte 007 -
Wer war James Bond wirklich?
Die Akte Alcatraz -
Das Geheimnis der Gefangnisinsel

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen. Die
Inanspruchnahme bezieht sich auf alle Medien, insbesondere Druckerei-
erzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und elektronische Medien ein-
schlielich Multimedia Anwendungen (Online und Offline-Dienste).

Rechtsanwalt Dr. Siegfried Jackermeier,
Widenmayerstralle 23, 80538 Miinchen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fur

BiBi & the sizes

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

wincom Anke Winter,
Kasernenstralle 1a, 40213 Diisseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far:

Ich glaub* ich krieg* die Krise
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Smack Communications GmbH,
Wallstrale 16, 10179 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir eine Mandantin Titel-
schutz in Anspruch fiir

oom

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten und Wortverbin-
dungen fiir alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fern-
sehen, Film und elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwen-
dungen (Off-Line- und On-Line-Dienste einschlieRlich Web-Page-Auftritte).

Anwaltskanzlei Katja Liebich,
Fehrbelliner StraRe 16, 14612 Falkensee

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir

The Perfume of Love

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Darstellungsformen fur
Ton- und Fernsehrundfunk, alle sonstigen elektronischen Medien und
Netzwerke, Bild-, Ton- und Datentrager, Spielfilmproduktionen, Drucker-
zeugnisse und sonstige vergleichbare Werke.

rachpatent,
Reuteweg 11, 71126 Gaufelden-Tailfingen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

Ein geheimnisvoller Sommer
Heirate mich und meine Familie
Kleine Familie sucht groRes Glick
Kleine Familie sucht grof3e Liebe
Meine Kinder und ich suchen Dich
Mama sucht Mann

Papa sucht Frau

Die Drachen besiegen

Wahl im Netz

Wahl im Web

Schlag das Netz

Lust auf meer

meer geniessen

Der Mann mit der goldenen Maske

in allen méglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fir Druckereierzeugnisse, Software-Er-
zeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, inshesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-|, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Rechtsanwaltskanzlei Bettina Krause,
Hauptstralle 42, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir

Leselust

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkiirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, graphischen Ge-
staltungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen fiir
samtliche Printmedien und Druckerzeugnisse, Film, Funk, Fernsehen, Soft-
wareerzeugnisse, Bild-, Ton- und Datentrdger jeglicher Art sowie fir elek-
tronische und digitale Off- und Onlinemedien aller Art.

Rechtsanwalte Angermuller & Schwartz,
Bei Schuldts Stift 3, 20355 Hamburg

GemaR § 5 Il MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch fiir

Haushaltsplanung

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Darstellungsformen, Abwandlungen,
Kombinationen und Wortverbindungen fiir Computerprogramme, Handb-
cher, Druckereierzeugnisse, Datentrager aller Art, elektronische und digi-
tale Medien, Netzwerke, CD-ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste
sowie sonstige Medien.

DATEV eG,
Paumgartnerstralle 6-14, 90429 Nurnberg
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir eine Mandantin Titel-
schutz in Anspruch fiir

Schluss mit Hotel Mama

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen. Die
Inanspruchnahme bezieht sich auf alle Medien, insbesondere Druckerei-
erzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und elektronische Medien ein-
schlieBlich Multimedia Anwendungen (Online und Offline-Dienste).

Rechtsanwalt Dipl.-Ing. Armin Zinnecker,
Widenmayerstrale 23, 80538 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fur

Finanz Trends

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen fur alle
Medien, insbesondere Film, Fernsehen, Horfunk, Druckerzeugnisse, Soft-
ware und elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen
(On-Line und Off-Line).

Rechtsanwalt Thomas Gottlober,
Lakronstral3e 28, 40625 Diisseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

imotion
startit
vision

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen fiir Magazine.

cross7media GmbH,
Achalmstrae 28, 73432 Aalen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Saboteure des Gliicks
Saboteure des Glicks -
Negaholiker, Mobber, Ligner

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

THOMAS CONSULTANT,
Frankfurter Stral3e 120, 97082 Wiirzburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir flir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

BRULL
BRULLKAFER
BRULLELEFANT
BRULLWAL
BRULLKATZE
BRULLHUND
BRULLTIER
BRULLFISCH

in allen Schreibweisen, Schriftarten und -gréRen, Darstellungsformen,
grafischen Gestaltungen, Abwandlungen, Abkirzungen, Untertiteln sowie
Kombinationen und Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Druckereierzeugnisse, Film, Fernsehen, Horfunk und sonstige audiovisu-
elle Medien, Internetseiten und -auftritte, Spiele, Bild-, Ton- und Daten-
trager aller Art, Softwareerzeugnisse, elektronische und digitale Medien,
Netzwerke, insbesondere CD-Rom, DVD, CD-I, Offline- und Onlinedienste
sowie sonstige Online-Medien, Telekommunikation und Telekommuni-
kationsdienstleistungen, Merchandising, Veranstaltungen, insbesondere
Unterhaltungsveranstaltungen und -auffiihrungen sowie Dienstleistungen
aller Art.

Jonas Rechtsanwaltsgesellschaft mbH,
Hohenstaufenring 62, 50674 Kdln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Klinikum Ingolstadt
KlinikumAkademie
KlinikumAktuell
KlinikumBericht
KlinikumExtra
KlinikumInfo
Klinikumintern
KlinikumJournal
KlinikumMedikus
KlinikumNews
KlinikumPersonal
KlinikumRatgeber
KlinikumReport
GesundheitsAkademie

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Klinikum Ingolstadt GmbH,
Krumenauerstrae 25, 85049 Ingolstadt
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fir

Chefsalat

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Darstellungsformen fir
Ton- und Fernsehrundfunk, alle sonstigen elektronischen Medien und
Netzwerke, Bild-, Ton- und Datentrager, Spielfilmproduktionen, Druck
erzeugnisse und sonstige vergleichbare Werke.

Raabe Habben Heinemann-Schulte Rechtsanwalte,
Trostbriicke 1, 20457 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far:

superspots - die besten Clips im Umlauf

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fur
alle Medien, inshesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieRlich Multimedia Anwendungen (Online
und Offline-Dienste).

ProSieben Television GmbH,
Medienallee 7, 85774 Unterfohring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

GenuR erleben
GenuR entdecken

in allen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen, Abkirzungen, Schriftarten und Zusatzen fiir Medien, inshesondere
fiir alle Printmedien und Druckerzeugnisse, Software-Erzeugnisse, Horfunk,
Film, Fernsehen und sonstige audiovisuelle Medien, Bild-, Ton- und Daten-
trager aller Art, einschlieBlich CD-ROM, CD-I und DVD, ferner fiir elektro-
nische und digitale Medien und Netzwerke einschlieflich Online-Medien,
Online- und Offline-Dienste sowie sonstige Mediendienstleistungen und
Medienprodukte aller Art, fur Domain-Bezeichnungen, Multimedia-An-
wendungen, fur Event-Merchandising sowie flir Messen, Kongresse und
sonstige Veranstaltungen aller Art.

Suddeutscher Verlag GmbH,
Hultschiner StraRe 8, 81677 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

Lowi Lowenstark

in allen Schreibweisen und mit allen Zusétzen, Darstellungsformen, Schrift-
arten, Abwandlungen, Abkiirzungen, Ubersetzungen, Wortverbindungen,
Titelkombinationen, grafischen Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen fiir alle Medien, einschlieBlich Ton- und Bild-Ton-
tréger, Film, Horfunk, Fernsehen, Internet, Email, Foren, Newsgroups, Soft-
ware, Off- und Online-Dienste, (Mobil-) alle Telekommunikationsdienste
(einschlieRlich: SMS, WAP, Unified Messaging System, FAX), 6ffentliche Ver-
anstaltungen, Merchandising, Literatur- und Druckerzeugnisse, CD-ROM,
CD-i, DVD, andere Datentréger und alle sonstigen CD-Derivate sowie fir
sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke,
Biicher und alle Printmedien.

Rechtsanwalte CMS Hasche Sigle,
Stadthausbriicke 1-3, 20355 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fir:

Forex-Circle

in allen Wort- und Zeichenverbindungen, Zusammensetzungen, Abkir-
zungen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen, Schreibweisen
und mit allen Zusatzen in samtlichen Medien, einschlieRlich Ton-, Bild- und
Bildtontréger, Horfunk, Film, Fernsehen (insbesondere aber nicht beschrénkt
auf die Nutzung als Titel fur Film-, Fernseh- und Videoproduktionen aller
Art) und sonstige elektronische und digitale Medien und Netzwerke ein-
schlieBlich Off- und Online-Diensten, sonstige audiovisuelle Medien, son-
stige Multi-Media-Anwendungen, sowie Softwareerzeugnisse, CD-ROM,
CD-I, DVD, sonstige CD-Derivate, Bild-, Ton- und Datentrdger aller Art,
Telekommunikationsdienstleistungen (einschlieRlich Unified Messaging
Systems, SMS, WAP), Literatur- und Druckereierzeugnisse aller Art und
Form, Merchandising, Veranstaltungen, Dienstleistungen sowie Domain-
Bezeichnungen im Intra- und Internet, sowie 6ffentliche Veranstaltungen.

Pauly Rechtsanwélte,
Kurt-Schumacher-Strafie 16, 53113 Bonn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
far:

Krisenmagazin
Restrukturierungsmagazin

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Abwandlungen, Abkiirzungen, Darstel-
lungsformen, Wortverbindungen, Titelkombinationen und graphischen Dar-
stellungen fur alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Zeitschriften,
Zeitungen, Bicher, Horfunk, Fernsehen, Film, elektronische und digitale
Medien, Netzwerke, Online- und Offline-Dienste, Internet- und Intranet-
dienste, Domainbezeichnungen, Festnetz- und Mobilfunkdienste, Multime-
diaanwendungen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, Softwareerzeug-
nisse, Merchandising, Auffihrungen, Darbietungen, Messen, Kongresse
und sonstigen Veranstaltungen aller Art.

Frank Roselieb, Krisennavigator -
Institut fr Krisenforschung,
Schauenburgerstralie 116, 24118 Kiel
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir meine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fur den Titel

Lemon

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen,
Schriftarten und Zusammensetzungen fur alle Medien, inshesondere fiir
Printmedien und/oder audiovisuelle und/oder elektronische und/oder di-
gitale Medien, Film, Fernsehen, Rundfunk und Netzwerke, einschlieBlich
On-Line-Dienste und Off-Line-Dienste, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art
sowie fiir Dienstleistungen, Veranstaltungen und Unterhaltung aller Art.

Rechtsanwalt Matthias Reichwald,
Clayallee 311, 14169 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fir:

DDR 2.0
DDR-2.0
DDR/2.0
DDR.2.0
D.D.R.2.0

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Ingo Giesler,
Auf der Bulau 5, 64832 Dietzenbach

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
flir:

Schmitz In The City

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, in Haupt- und Untertiteln
und Zusammensetzungen und allen Medien, insbesondere, ohne hierauf
beschréankt zu sein, fir Film, Fernsehen, Video, Video on Demand, Horfunk
und Druckerzeugnisse und digitale Speicher- und Wiedergabemedien,
einschlieBlich Online- und Offline-Dienste, Internet und Multimedia-
Anwendungen, CD-ROM, CD-I, DVD, andere Datentrager und alle sonstigen
CD-Derivate sowie flir sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke, sowie fiir Veranstaltungen und Merchandising.

HPR TV GmbH,
Marzellenstrae 43a, 50668 Koln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir:

Das Kosmopolitische Magazin

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkirzungen, Wort- und Zeichenverbindungen, Titelkombinationen, gra-
phischen Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammenset-
zungen fir alle Medien, inshesondere Druckerzeugnisse, Ton- und Bild-
Tontrager, Film, Horfunk, Fernsehen, Soft-ware, Off- und Online-Dienste,
CD-ROM, CD-l, DVD, andere Datentrager und alle sonstigen CD-Derivate
sowie fiir sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und
Netzwerke, alle Printmedien, Merchandising, Veranstaltungen und Dienst-
leistungen aller Art.

avocado rechtsanwalte,
SchillerstraRe 20, 60313 Frankfurt am Main

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir

Ammerlander Allgemeine

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkurzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, graphischen Gestal-
tungen, entsprechenden Zusétzen, Untertiteln und Zusammensetzungen
fiir alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse einschlieRlich Tontra-
gern, Bildtontragern, Film, Horfunk, Fernsehen, Software, Off- und Online-
Service, CD-ROM, CD-I, DVD (Digital Versatile Disc/Digital Video Disc) und
MD (Mini Disc) und anderen Datentrdgern, sowie fiir sonstige audiovisu-
elle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Biicher und alle
anderen Printmedien, Veranstaltungen und Dienstleistungen aller Art.

Rechtsanwalt Thorsten Grunow,
BismarckstraRe 6, 38102 Braunschweig

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Der Energiemanager

in allen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen, Abkurzungen, Schriftarten und Zusétzen fir Medien, insbesondere
fiir alle Printmedien und Druckerzeugnisse, Software-Erzeugnisse, Horfunk,
Film, Fernsehen und sonstige audiovisuelle Medien, Bild-, Ton- und Daten-
trager aller Art, einschlieBlich CD-ROM, CD-I und DVD, ferner fiir elektro-
nische und digitale Medien und Netzwerke einschlieRlich Online-Medien,
Online- und Offline-Dienste sowie sonstige Mediendienstleistungen und
Medienprodukte aller Art, fur Domain-Bezeichnungen, Multimedia-An-
wendungen, fir Event-Merchandising sowie fiir Messen, Kongresse und
sonstige Veranstaltungen aller Art.

Siiddeutscher Verlag GmbH,
Hultschiner StraRe 8, 81677 Miinchen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Kunden Titel-
schutz in Anspruch fir:

Finanz-Journal

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Bibliographische Agentur Berlin,
MozartstralRe 41, 12247 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far:

Kreuzfahrt-Zeitung
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Astoria Reisebiiro GmbH,
DielingerstraBe 1-6, 49074 Osnabriick

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Schlau macht schlank

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Heizmann GmbH,
Beim Andreasbrunnen 3, 20249 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Naturpark Nagelfluhkette

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Verlag HEPHAISTOS, Edition Allgau,
Gnadenberger Weg 4, 87509 Immenstadt-Werdenstein

Unter Hinweis auf 8§ 5, 15 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Rivalen im Eis

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen fiir alle
Printmedien, inshesondere Serien- und Einzelbandtitel sowie Bild-, Daten-
und Tontrager, inshesondere Video/DVD und Horblicher.

Rechtsanwalt Joachim Fauth,
Wilhelm-Blos-Stralle 62, 70191 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Open House of Innovation

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen fiir alle Medien, insbeson-
dere Druckerzeugnisse, elektronische und digitale Medien, Datentrager,
Ton- und Bildtontrager, Netzwerke.

Rechtsanwalte Dres. Zanker & Vorbuchner,
Annastral3e 3, 86150 Augsburg

Im Namen meiner Mandantin nehme ich unter Hinweis auf § 5 Abs. 3
MarkenG Titelschutz in Anspruch fir

Lokalbote
Der Lokalbote
Neuer Lokalbote

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Rechtsanwalt Prof. Dr. Christian Russ,
An der Ringkirche 6-8, 65197 Wiesbaden

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fir:

weave

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen in allen Medien, insbeson-
dere Druckerzeugnisse und elektronische und digitale Medien, einschlieR3-
lich Multimedia-Anwendungen (Online und Offline-Dienste), Datentréger.

Anwaltssozietdt Damm & Mann,
Ballindamm 1, 20095 Hamburg
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
flir:

Restaurant ,,Athen*, Husum

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Sotirios Nicolaou,
Lorensenstralle 28, 25813 Husum

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur folgende ab Januar 2009 erscheinende Druckschrift:

Ahlener Neueste Nachrichten

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

SPD Stadtverband Ahlen,
Roonstrale 1, 59229 Ahlen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir:

PIPPO

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen fiir eine Zeitschrift.

Anwaltskanzlei Dr. Metzner,
StubenlohstralRe 8, 91052 Erlangen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

living XL
flir Printmedien in allen Schreibweisen und Darstellungsformen mit und

ohne Bindestrich.

Rechtsanwalt Michael-Gernot Schmidt,
Rahlstedter Bahnhofstrale 12, 22143 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
flir:

Der Schatz der Delfine

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, fir Druckschriften, Film-
werke, Tonwerke, Computersoftware, CD-ROM, Videospiele, Spiele.

TIVOLA Publishing GmbH,
MiinzstraBe 19, 10178 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir

Music & Video Finder
anyGRABBER

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

globell B.V.,
Celsiusweg 32-58, NL - 5928 PR Venlo

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

King of S.N.O.W
King of SK.A.T.E

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

starbomb GmbH,
Romerstrale 60, 78054 Villingen-Schwenningen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Golfcheck
Golfcheck.de

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

AWV Anzeigen-, Werbe- und Verlagsgesellschaft mbH,
Burgermeister-Schmidt-Stral3e 16 a, 51399 Burscheid

Uber 52.000 archivierte Titel! Recherchieren Sie kostenlos unter
www.titelschutzanzeiger.de
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far:

Award Magazin - die Welt der Besten
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

schick-kommunikation,
Kerschensteinerstra3e 25, 82166 Grafelfing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far:

Wiedersehen mit einem Fremden

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen fiir alle Medien.

POLYPHON Film- und Fernsehgesellschaft mbH,
Jenfelder Allee 80, 22039 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fur:

Der Badplaner

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Andreas Kraus,
WittmoosstraRe 10, 78465 Konstanz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir:

Unterhaltseinkinfte

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Patentanwalte Jabbusch Arendt & Siekmann,
Roscherstralle 12, 30161 Hannover

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Kudamm - das City-Magazin

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

DORFMANN TV+RADIO PROGRAMM GMBH,
SpilstraBe 10, 14195 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

UNIZ Die Studentenzeitung

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

UniZ Media,
Gabriel-von-Seidel-StrafRe 75, 67550 Worms

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

HIP HOP ROCKT NICHT

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Kohl Pyrotechnik,
Munitionsdepot Molzau, 76661 Philippsburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Mainz wird Deins!

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Mainz wird Deins GmbH,
Augustinerstr. 31, 55116 Mainz

www.new-business.de
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Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
flir: fir:
Medical Fitness & Healthcare Richterin ohne Robe
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen. in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.
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