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KALCKREUTH Rechtsanwalte verstarkt Anwaltsteam

Jan O. Baier LL.M.

Seit Anfang des Jahres verstarkt
Rechtsanwalt Jan O. Baier
LL.M. die Berliner Kanzlei
fur gewerblichen Rechts-
schutz, Urheber- und Medi-
enrecht KALCKREUTH
Rechtsanwalte. Baier war
zuletzt mehrere Jahre als
Justiziar des Hamburger TV-
Dienstleisters Mediapool
Content Services sowie der
Filmvertriebsgesellschaft Tri-
star Film + TV GmbH tétig
und begann seine Karriere
in der Rechtsabteilung des
Kabel- und Telekommunika-
tionsunternehmens Unityme-
dia in Kéln. Er verfugt tber

Alexander Graf von Kalckreuth

umfangreiche  Praxiserfah-
rung im Urheber-, Film- und
Lizenzrecht sowie im W\ett-
bewerbs- und Markenrecht.
Er wird bei KALCKREUTH
Rechtsanwalte seine Justi-
ziarstatigkeit fortflhren und
Mandanten aus dem In- und
Ausland beraten. Ebenfalls
neu und bereits im ver-
gangenen Jahr in die Sozietat
eingetreten sind die Rechts-
anwalte Dr. Steffen Bunnen-
berg und Nils Gruske.

Dr.Ben M. Irle LL.M.

,»Mit Rechtsanwalt Baier steht
uns ein weiterer Spezialist mit
umfassender  Branchener-
fahrung zur \erfagung. Er
trégt dazu bei, unsere Bera-
tungspraxis nachhaltig zu er-
ganzen. Wir freuen uns (iber
die Neuzugénge, durch die
nicht nur die hohe Qualitét
unserer Beratung im gesam-
ten Spektrum des Medien-
rechts, Urheberrechts und
Gewerblichen Rechtsschutzes
gewdhrleistet wird, sondern

auch die in kurzen Reaktions-
zeiten erfolgende Bearbeitung
umfassender Mandate®, so die
Grundungspartner Alexander
Graf von Kalckreuth und
Dr. Ben M. Irle gegeniiber
dem Titelschutzanzeiger.

Die derzeit aus zwei Partnern
und drei Associates beste-
hende Sozietat ist weiter auf
Wachstumskurs. Der stei-
genden Auftragslage Rech-
nung tragend sind weitere
Neueinstellungen fiir 2009
geplant. (al)

Showtime im Frihling
54 neue Show- und Printkonzepte

Kochen, talken und Frage-
spiele. Auch bekannte Show-
formate kann man noch
verbessern. In Koln bastelt
die Endemol Deutschland
GmbH an einer neuen ,,Im-
pro-Comedy-Talk-Show*
mit dem Titel ,,Alles Liige!*
und der Berliner Rechtsan-
walt Patrick Rubin sucht fir
seine Mandanten den ,,Ki-
chenkdonig” fur die ,,hérteste
Koch-Show der Welt!l. Zu-
dem schiitzt er die ,,Reichen
und die Schoénen“ und laRkt
Promis ihre ,,Speicherscht-

medial auf das Superwahl-
jahr 2009 vor. ,,Abgeordnet*
ist der Titel des geplanten
,Politiker-Praxistests“. Dazu
sind noch die Titel ,,Eine
Affare undercover”, ,,Keiner
geht verloren* und ,,Schlau-
berger! Das Quiz flr Besser-
wisser mit Malte Arkona“ in
\orbereitung. Bei Sat.1 in
Berlin steht dagegen ,,Der
Einsturz* unmittelbar bevor.
Dazu heifdt es ,,Die Wahrheit
ist todlich“. Gut, dass uns
die Mandanten von Rechts-
anwalt Joachim Fauth in

ze" ausmisten. Die Man-  Stuttgart die ,,Grenzen un-

danten von Rechtsanwaltin  seres Wissens* aufzeigen

Bettina Krause bereitensich ~ kdnnen.(al)
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Die 54 neuen Titel dieser Woche
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Alles Liige! -
Die Impro-Comedy-Talk-Show
Alster-Kurier
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F

Faktor 4

Faszination Traumstrafen -
Unterwegs in Deutschland,
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FuBballheimat
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Grenzen unseres Wissens
Grenzerfahrungen kompakt

H
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Keiner geht verloren
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Premium

Die nachste Ausgabe erscheint am
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Schlauberger! Das Quiz fir
Besserwisser mit Malte Arkona
Schmunzeln, lachen, fréhlich sein
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Speicherschétze -
Promis misten aus!
Suite
Syntegrierte Versorgung
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Technik & Service

Tortuga - Die unglaubliche Reise
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W
Weltnah
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Yoga@Work
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88 Kampagnen in 2008 beanstandet -
Werberat fihrt Vorabkontrolle fir Werbung ein

Der Deutsche Werberat
musste im vergangenen Jahr
264 Protesten aus der Bevol-
kerung nachgehen. Davon
wurden 176 (2007: 187)
Beanstandungen von Werbe-
kampagnen als unbegriindet
zuriickgewiesen. Das teilte
Dr. Hans-Henning Wieg-
mann, \orsitzender des
Deutschen Werberats, am
Dienstag anlésslich der Vor-
lage der Jahresbilanz 2008
in Berlin mit. Die Motive der
Proteste seien zwar durch-
weg respektabel gewesen,
erklarte Wiegmann, héufig
aber ubersensibel bis ver-
zerrt. So ware beispielsweise
eine Beschwerde gegen die
Werbung eines Fotomateri-
al-Herstellers eingegangen,
dessen TV-Spot zeigte, wie
die Golden Gate Bridge auf
Fotografie-Format  gefaltet
wurde. Diese Darstellung,
so der Protest, verharmlose
Terroranschlége auf Briicken
und Naturkatastrophen.

Bei 88 Kampagnen (2007:
81) dagegen teilte der Wer-
berat die Kritik. Auf die
Beanstandung hin wurden
82 Kampagnen von den
werbenden  Unternehmen

Dr. Hans-Henning Wiegmann

zuriickgezogen oder abge-
andert. Offentliche Riigen
musste der Werberat nur in
6 Fallen (2007: 3) ausspre-
chen, weil die Firmen sich
weigerten, die Werbung zu
korrigieren. So warb ein
Fuhrunternehmen auf sei-
nen Lieferwagen mit einem
nackten Frauenkdrper neben
dem Firmennamen ,,G&M
Fleischwaren Frischdienst.
Das Bild wurde inzwischen
von den Lieferwagen ent-
fernt. Die Firma EFAG
Trade Mark Company
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Altenheim wollte ihre
Werbung fir den Li-
kor ,Ficken“, die ge-
gen die Grundsatze
des Werberats verstoft,
nicht einstellen und
die Ahnenforschung
Ltd. Griesheim warb
auf ihrer Internet-Seite
mit einem Bild von
Adolf Hitler. Deutlich
angestiegen seien, so
Wiegmann,  Proteste
mit der Unterstellung,
die Werbung sei frauen-
feindlich. 110 Kampag-
nen waren von diesem
Vorwurf betroffen. Mit
einem Anteil von 42%
aller Félle vor dem Gremi-
um, ergab sich daraus eine
deutliche Steigerung gegen-
tiber dem Vorjahr (33% frau-
enfeindliche Werbung).

Um Beanstandungen vorzu-
beugen, bietet der Werberat
ab Mai 2009 eine Vorkon-
trolle an. Produzierende
Unternehmen, der Handel
und andere Branchen des
Dienstleistungssektors kon-
nen kunftig ihre Werbung
vor der \Verdffentlichung in
den Medien auf ihre Ver-
einbarkeit mit den selbst-

disziplindren Regeln und
Rechtsvorschriften  prifen
lassen. ,,Dieses Angebot an
die Wirtschaft soll dazu bei-
tragen, Burger vor Entglei-
sungen der Wirtschaftswer-
bung und Firmen vor teuren
Imageschdden zu bewah-
ren“, erklarte Wiegmann.
Das neue Beratungssystem
stlinde allen Firmen offen,
die in Deutschland fir ihre
Angebote werben wollen.

Der 1972 gegrindete Deut-
sche Werberat wird vom Zen-
tralverband der deutschen
Werbewirtschaft  (ZAW)
getragen, dem 43 Verbénde
der werbenden Unterneh-
men, Agenturen, Medien,
Forschung und Berufsgrup-
pen angehéren. Grundlagen
fir die Entscheidungen des
Werberats sind die allgemei-
nen Gesetze, werberecht-
liche Vorschriften, spezielle
Verhaltensregeln der Werbe-
branchen in Bezug auf Wer-
bung mit und vor Kindern
im Fernsehen, Werbung fur
alkoholische Getranke so-
wie die aktuelle herrschende
Auffassung Uber Sitte, An-
stand und Moral in der Ge-
sellschaft. (al)

Buchtipp: Grundriss des Urheberrechts - Start ins Rechtsgebiet

Sich wandelnde Technolo-
gien und Verwertungsmaog-
lichkeiten und der hohe
Stellenwert der Information
als solcher haben dem Urhe-
berrechtsgesetz in den ver-
gangenen Jahren eine stetig
wachsende Bedeutung zu-
kommen lassen. Die Art der
urheberrechtlich geschitzten
Werke hat sich durch die

Grundriss
des Urheberrechts

Aufnahme wvon Computer-
software und Datenbanken
ebenso erweitert wie die
Verwertungsmaoglichkeiten
durch die digitalisierte Welt
sprunghaft zugenommen ha-
ben. Prof. Dr. Peter Lutz hat
nun mit dem Titel ,,Grund-
riss des Urheberrechts*
eine Einflhrung in dieses
Rechtsgebiet vorgelegt. Das

410-Seiten-Werk stellt un-
ter Beriicksichtigung der
hochstrichterlichen  Recht-
sprechung die geltenden
Grundséatze und Begriffe des
Urheber- und Urheberver-
tragsrechts dar. Das Buch
ist im C.F. Muller Verlag
Heidelberg erschienen und
kostet 26,00 € (ISBN 978-3-
8114-3312-0). (al)
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far:

Sofawolf

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Media & Office Point,
Eisvogelweg 23a, 81827 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

CleanTech Jahrbuch

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

DCTI Deutsches CleanTech Institut GmbH,
Adenauerallee 134, 53113 Bonn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

GebaudeDienstLeister
Der Dienstleister
Management & Service
Technik & Service
Hygiene & Service
Hygiene-Journal
AnscHub

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

PR + Werbeservice Schwarz GmbH,
Fichtenweg 21, 41372 Niederkrichten

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Frauensache

in allen Schreibweisen, Schriftarten und -gréRen, Darstellungsformen,
grafischen Gestaltungen, Abwandlungen, Abkiirzungen, Untertiteln sowie
Kombinationen und Wortverbindungen fiir alle Medien, inshesondere fur
Druckereierzeugnisse, Film, Fernsehen, Horfunk und sonstige audiovisu-
elle Medien, Internetseiten und -auftritte, Spiele, Bild-, Ton- und Daten-
trager aller Art, Softwareerzeugnisse, elektronische und digitale Medien,
Netzwerke, insbesondere CD-Rom, DVD, CD-I, Offline- und Onlinedienste
sowie sonstige Online-Medien, Telekommunikation und Telekommuni-
kationsdienstleistungen, Merchandising, Veranstaltungen, insbesondere
Unterhaltungsveranstaltungen und -auffiihrungen sowie Dienstleistungen
aller Art.

Jonas Rechtsanwaltsgesellschaft mbH,
Hohenstaufenring 62, 50674 Koln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

Eine Affare undercover
Keiner geht verloren
Faktor 4
Quatschboxx
TYPISCH
Abgeordnet - der Politiker-Praxistest
Schlauberger! Das Quiz flr Besserwisser
mit Malte Arkona
Dann eben Gliick
in allen mdglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckereierzeugnisse, Software-
Erzeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentréager aller Art,

elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-I, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Rechtsanwaltskanzlei Bettina Krause,
Hauptstralle 42, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir:

ArtYoga
Yoga@Home
Yoga@Work
Yoga@Museum
Yoga@School

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen Gestal-
tungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen, fir alle
Medien, einschlieBlich Ton- und Bild-Tontrager, Film, Horfunk, Fernsehen,
Software, Off- und Online Dienste, (Mobil-)Telefondienste, CD-ROM, CD-
I, DVD, andere Datentrager und sonstige CD-Derivate sowie fiir sonstige
audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Bicher
und Printmedien.

Brehm & v. Moers
Rechtsanwalte und Steuerberater Partnerschaft,
Oberbaumbriicke 1, 20457 Hamburg
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Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Weltnah

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Darstellungsformen fiir alle
Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlielich Multimedia-Anwendungen (Online-
und Offlinedienste).

Diakonisches Werk der EKD
Brot fiir die Welt,
Stafflenbergstrale 159a, 70178 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fir:

IP Manager
IP Management

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Abwandlungen und
Schriftarten fiir alle Medien, insbesondere fiir Druckerzeugnisse, Ton- und
Datentréger, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, auch CD-
ROM, DVD, Offline- und Onlinedienste und sonstige Online-Medien.

Buse Heberer Fromm Rechtsanwalte,
Maximiliansplatz 18, 80333 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir den Titel

Liebe ist fur alle da

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wortverbindungen, Titelkom-
binationen, Abwandlungen, Abkirzungen, grafischen Darstellungen, Un-
tertiteln, Zusammensetzungen und mit allen Zusétzen fir alle Medien, ins-
besondere fiir Film, Fernsehen, Horfunk, Video on Demand, Video, Ton- und
Bildtontrager aller Art, Software, Online- und Offline-Dienste, CD-Rom, CD-
I, DVD, andere Datentréger und alle sonstigen CD-Derivate, Internet und
Multimedia-Anwendungen sowie sonstige audiovisuelle, elektronische
und digitale Medien und Netzwerke, Druckerzeugnisse, Veranstaltungen
und Merchandising.

LICHTE Rechtsanwalte,
Kaiser-Wilhelm-StraRe 93, 20355 Hamburg

Unter Hinweis auf §8 5 Abs. 3, 15 MarkenG nehme ich fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir:

Echo des Lichtes

in allen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen, Abkurzungen, Schriftarten und Zusétzen fur Medien, insbesondere
fiir alle Printmedien und Druckerzeugnisse, Software-Erzeugnisse, Horfunk,
Film, Fernsehen und sonstige audiovisuelle Medien, Bild-, Ton- und Daten-
trager aller Art, einschlieBlich CD-ROM, CD-I und DVD, ferner fiir elektro-
nische und digitale Medien und Netzwerke einschlieBlich Online-Medien,
Online- und Offline-Dienste sowie sonstige Mediendienstleistungen und
Medienprodukte aller Art, fur Domain-Bezeichnungen, Multimedia-An-
wendungen, fiir Event-Merchandising sowie fiir Messen, Kongresse und
sonstige Veranstaltungen aller Art.

WILDE.Rechtsanwalte, RA Steffen Wilde,
Kaiser-Wilhelm-Ring 22, 50672 Kéln

Unter Hinweis auf § 5 Ziff. 3 MarkenG nehme ich fiir meine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fir die Titel:

Klchenkonig -

die harteste Kochshow der Welt!
Speicherschatze - Promis misten aus!
Die Reichen und die Schdnen

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen Gestal-
tungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen fiir alle
Medien, einschlieRlich Ton- und Bild-Tontréager, Film, Horfunk, Fernsehen,
Software, Off- und Online-Dienste, (Mobil-) Telefondienste, CD-ROM, CD-i,
DVD, andere Datentréger und alle sonstigen CD-Derivate sowie fiir son-
stige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Bi-
cher und alle Printmedien.

Rechtsanwalt Patrick Rubin,
KeithstraBe 2-4, 10787 Berlin

Unter Hinweis auf 88 5, 15 MarkenG nehme ich fir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Faszination Traumstral3en - Unterwegs in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz
(Haupttitel)

- Kiisten, Alleen und Residenzen (UT)
- Bacchus, Burgen und Barock (UT)
- Wélder, Seen und Alpengipfel (UT)

Schmunzeln, lachen, frohlich sein
Grenzen unseres Wissens
in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen fiir alle

Printmedien, inshesondere Serien- und Einzelbandtitel sowie Bild-, Daten-
und Tontrager, inshesondere Video/DVD und Horblicher.

Rechtsanwalt Joachim Fauth,
Wilhelm-Blos-StraRe 62, 70191 Stuttgart
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far:

Zwei Wessis im Osten

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

TV Media Medienmanagement GmbH,
Kolpingstrale 3, 85560 Ebersberg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Grenzerfahrungen kompakt

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Bastian Salier Verlags- und Versandbuchhandlung,
Altenburger Stral3e 5, 04275 Leipzig

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

EU-Recycling

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fiir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, und elektronische Medien
einschlieBlich Multimedia Anwendungen (Online und Offline-Dienste).

MSV Mediaservice & Verlag GmbH,
Bergstral’e 16, 82239 Alling GT Biburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Alster-Kurier

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Darstellungsformen fiir alle
Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film, elektro-
nische Multimediaanwendungen (Online- und Offlinedienste).

OPS Obenhaupt Publishing Service GmbH,
Hummelsbitteler LandstraRe 109, 22339 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

IN und OUT - Das Magazin

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Wortverbindungen und
Kombinationen zur Verwendung in allen Medien, insbesondere Druck-
erzeugnissen, Horfunk, Fernsehen, Film und elektronischen Medien, ein-
schlielich Merchandising.

Gobbers & Denk Rechtsanwélte,
Niederkasseler Lohweg 18, 40547 Dusseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Der Einsturz - Die Wahrheit ist todlich

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fur
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieRlich Multimedia Anwendungen (Online
und Offline-Dienste).

Sat.1 SatellitenFernsehen GmbH,
Oberwallstral3e 6, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir

30 Jahre Hits, 60°‘s, 70‘s & 80‘s
Hit Explosion of the 60°s, 70's & 80‘s

in allen Darstellungsformen, Schreibweisen, Zusatzen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkiirzungen, Wortverbindungen, grafischen Gestaltungen,
entsprechenden Zusétzen und Untertiteln, in allen Medien einschlieBlich
Bild-, Ton-, Datentrager sowie Software- und Druckereierzeugnisse aller
Art, Horfunk, Film, Fernsehen sowie sonstige elektronische und digitale
Medien und Netzwerke einschlieBlich off- und online-Dienste, CD-Rom,
CD-l, Merchandising.

KUKUK Rechtsanwalte,
An der Alster 16, 20099 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Tortuga - Die unglaubliche Reise
der Meeresschildkrote

Caretta - Die unglaubliche Reise
der Meeresschildkrote

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

polyband Medien GmbH,
Otto-Hahn-StraRe 20, 85609 Miinchen-Dornach
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fur:

Syntegrierte Versorgung
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Dr. Frank Schifferdecker-Hoch,
Rochusstrafl3e 33, 50169 Kerpen

Unter Hinweis auf 8§ 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Die emotionale Basis

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

emotion effects GmbH,
BismarckstraRe 17, 76133 Karlsruhe

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Suite
Premium

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Florian Boitin MEDIENKONZEPTE,
St.-Cajetan-Stral3e 21, 81669 Munchen
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Alles Luge! -
Die Impro-Comedy-Talk-Show

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fiir
alle Medien, inshesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieRlich Multimedia Anwendungen (Online-
und Offline-Dienste).

Endemol Deutschland GmbH,
Am Coloneum 3-7, 50829 Koln
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Heimatfussball
FuRballheimat
Heimat: Fussball

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Zalbertus New Media GmbH,
Benrather Stralle 4, 40213 Diisseldorf

Titelschutzanzeigen:
Geschaftsanzeigen:
Druckauflage:
Verbreitete Auflage:
Erscheinungsweise:

Der Titelschutz Anzeiger
mit Der Software Titel:
Druckauflage:
Verbreitete Auflage:
Empfangerkreis:

Bezugspreis:

Preis Titelschutzanzeige:

Anzeigenschluss:

Bankverbindungen:

Druck:

Angela Lautenschlager (AL), -61
Manuela Busche, -51

3.400

3.100

wochentlich

monatlich

5.400

5.200

Medienanwalte/Fachjuristen, Justitiare,
Geschéftsfuhrer und Entscheider in
Verlagen, Horfunk- und TV-Anstalten,
Produzenten von audiovisuellen,
digitalen und elektronischen Medien
(Film, Fernsehen, Video, Tontrager,
Software).
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Verkehrskreis kostenlos.
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Hamburger Sparkasse,
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Lehmann Offsetdruck GmbH,
Kosliner Weg 20, 22850 Norderstedt
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(Anderungen vorbehalten)

Fax an: 040/609 009-66

@ Ja, ich méchte PUBLIC MARKETING im Probeabonnement kennenlernen und erhalte die nachsten vier Aus-

gaben zum Vorzugspreis von € 40,- (inkl. Versand, zzgl. USt.). Das Probeabo endet automatisch.
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