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Deutschlands fiihrendes Spezialmedium fiir Titelschutz

Fiir Zeitungen, Zeitschriften, Biicher, digitale Medien, Horfunk, TV, Film und Software

Themenvielfalt fiir

den Start in den Sommer

Mit ,.Ipanema“ hat sich die
Miinchener COSMOPI-
LOT PICTURES Kino &
TV Produktion GmbH ei-
nen der schonsten Strinde
Rio de Janeiros zum Thema
gewidhlt. Die Mandanten
von Rechtsanwalt Patrick
Rubin in Berlin setzten da-
gegen auf die Strandschon-
heiten Spaniens und schiit-
zen sich ,,Marbella Belles®.
Passend hierzu bietet die
Prinzmedia in Herdecke
den Titel ,,Prinz von Mallor-

113

ca .

In Koln denkt die RTL in-
teractive GmbH schon
vorsorglich an die kom-
mende Wintersaison und
deren sportliche Highlights.
Neben ,,RTL Winter Sports
2010 - The Great Tourna-
ment®, wird noch ,,Alarm fir
Cobra 11 - Highway Nights*
und ,,Soccer Genius - The

Ultimate Quiz* geschiitzt.
Sat.1l, Berlin Dbegleitet
,»,Ramschkonig®“ Alex Wal-
zer in ,sein Billig-Reich
und die REGIONAL-Fern-
sehen Boblingen GmbH &
Co. KG startet das ,,Erste
Schwibische Fernsehen®.

In der Hamburger Werbe-
agentur Springer & Jacoby
ist in dieser Woche Nach-
haltigkeit und 6kologisches
Denken Programm und zwar
,fur mich. fiir dich. fiirs kli-
ma“. Die Berliner Kanzlei
BRAUNER Rechtsanwiilte
dagegen geht ,,Verdachts-
fallen” nach und schiitzt fiir
ihre Mandanten ,,Familien
im Brennpunkt“. Die Frage,
wer sich in dieser Woche
,Freizeit & mehr gonnt,
»geschnappt wurde oder
zu einer ,,Expedition Seele*
aufbricht, beantworten die
folgenden Seiten. (al)

INHALT SEITE
Titelibersicht ........cccocoveviivieniiiiiiecceecsceeen 2
Erforderlichkeit der Annahme von eingeschrinkten
auferungsrechtlichen Unterlassungserkldarungen ........ 3
Google-Books: Bundesjustizministerin

fordert européisches Vorgehen .............ccccooveeiinennnen. 3
Titelschutzanzeigen: 58 neue Titel geschiitzt............ 4-7
IMPIESSUM ..ottt 7

Buse Heberer Fromm verstirkt
IP-Prisenz im Ruhrgebiet

Dr. Hans-Dieter Weber

Seit Anfang Juni 2009 gehen

die Teams ,Gewerblicher
Rechtsschutz und , Ener-
gierecht® der Dortmunder

Kanzlei Apel Hoch getrennte
Wege.

Die beiden Griindungspart-
ner Dr. Jiirgen Apel und Dr.
Hans-Dieter Weber haben
sich der Full-Service-Kanzlei
Buse Heberer Fromm am
Standort Essen angeschlos-
sen; begleitet vom ihrem
IP-Team, den Rechtsanwal-
ten Daniel Christian Pohl
und Dominik Riicker sowie
dem Patentanwalt Thomas
Bausch. Der Titigkeits-
schwerpunkt des Teams liegt
im Schnittstellenbereich von
Recht und Technik und in
den Bereichen Marken- und
Patentrecht, Gebrauchs- und

Geschmacksmuster, Urhe-
berrecht, IT, Kartell- und
Wettbewerbsrecht. , Meine

Kollegen und ich freuen uns,
dass wir unsere Expertise im
Bereich IP/IT sowie unsere
Vernetzung im Ruhrgebiet
und den angrenzenden Wirt-
schaftsriumen nunmehr mit
den Vorteilen einer renom-
mierten deutschen Grof3kanz-
lei verkniip-
fen konnen.
Auch die in-
ternationale
Vernetzung
vonBuse He-
berer Fromm
kommt un-
seren zahl-
reichen
grenziiber-
schreitend
titigen Man-
danten sehr
entgegen®,
erklirte Dr.
Apel anlésslich
seines Einstiegs bei Buse.

Das Energierechtsteam
von Apel Hoch, bestehend
aus Namenspartner Dr.
Thomas Hoch sowie den
Rechtsanwilten Marec-
Stefan Goge, LL.M. und
Dr. Feh Kalwa griindet
eine neue Kanzlei unter
dem Namen Héch & Part-
ner Rechtsanwiilte. (al)

www.titelschutzanzeiger.de - Fon: +49 (40) 60 90 09-61 - Fax: +49 (40) 60 90 09-66

Dr. Jiirgen Apel
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Die 58 neuen Titel dieser Woche
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Alarm fiir Cobra 11 -
Highway Nights

All in! Die Chance meines Lebens

B

Blackout Berlin

D

DAS ANTI-DIAT-BUCH

DAS ANTI-RAUCH-BUCH

DEIN SPIEGEL

Der grofie Coup

Der groBle Stromausfall

Der Ramschkonig - Alex Walzer
und sein Billig-Reich

Der Ubersetzer - Wenn der Hund
aus dem Rudel tanzt

Die Welt verstehen!

E

Erstes Schwibisches Fernsehen.

ESPID X-PRESS

Expedition Seele

F

Familien im Brennpunkt

Film erleben

Freizeit & mehr

Freizeit Pause

Fuer mich. Fuer dich. Fuers klima.

fuer mich. fuer dich. fuers klima.

Fuer Mich. Fuer Dich. Fuers Klima.

Fuer mich. Fuer dich. Fuer‘s klima.

Fuer Mich. Fuer Dich. Fuer‘s Klima.

fuer mich. fuer dich. fuer‘s klima.
fiir mich. fiir dich. fiirs klima.
Fiir mich. Fiir dich. Fiirs klima.
Fiir Mich. Fiir Dich. Fiirs Klima.
fiir mich. fiir dich. fiir‘s klima.
Fiir Mich. Fiir Dich. Fiir‘s Klima.
Fiir mich. Fiir dich. Fiirs klima.
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Erforderlichkeit der Annahme von
eingeschrankten dulerungsrechtlichen Unterlassungserklirungen

In duflerungsrechtlichen
Angelegenheiten ~ kommt
ein  Unterlassungsvertrag
bei einer eingeschrinkten
Unterlassungserklarung erst
dann zustande, wenn der
Betroffene diese innerhalb
einer angemessenen Frist
gemil § 247 BGB annimmt
(OLG Karlsruhe, Urt. v.
13.03.2009 — 14 U 66/08,
n.rk.).

Hintergrund des Verfahrens
ist eine duBerungsrechtliche
Auseinandersetzung  iiber
eine Buchrezension. Der
Autor mahnte den Rezen-
senten ab, woraufhin dieser
eine sehr eingeschrinkte
Unterlassungserklarung ab-
gab. Der Autor riihrte sich

darauthin mehrere Monate
nicht. Als er entdeckte, dass
die Rezension von Dritten
unverdndert verbreitet wur-
de, machte er eine Vertrags-
strafe gegeniiber dem Buch-
rezensenten geltend.

Der Senat stellte zundchst
fest, dass die eingeschrinkte
Erkldrung die Ablehnung
des urspriinglich mit der
Abmahnung erfolgten An-
gebotes darstellte, verbun-
den mit dem Angebot, einen
neuen Unterlassungsvertrag
zu schlieBen (§ 150 Abs.
2 BGB). Der Kléger hatte
jedoch weder ausdriicklich
noch konkludent dieses An-
gebot rechtzeitig angenom-
men. Die spitere Geltend-
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machung der Vertragsstrafe
sei jedenfalls verspitet. Der
Zeitraum, in welchem der
Abgemahnte den Eingang
der Antwort auf sein An-
gebot erwarten durfte, sei
nach iiber eineinhalb Jahren
langst abgelaufen, eine An-
nahme nach § 147 Abs. 2
BGB nicht mehr méglich.

Der Senat setzte sich in dem
Urteil ausfiihrlich mit der
vergleichbaren Diskussion
in  wettbewerbsrechtlichen
Angelegenheiten auseinan-
der. Soweit allerdings im
Wettbewerbsrecht die Auf-
fassung vertreten werde,
eine Unterlassungserkldrung
konne erstens regelmiBig
unbefristet ~ angenommen

und zweitens auf einen Zu-
gang der Annahmeerkldrung
verzichtet werden, sei jeden-
falls in duBerungsrechtlichen
Angelegenheiten grund-
sdtzlich an den allgemeinen
Regelungen der §§ 147 bis
151 BGB einschlieBlich
der Fristen des § 147 Abs.
2 BGB festzuhalten. Es sei
insbesondere dem Verletz-
ten hier in der Regel zuzu-
muten, sich alsbald zu ent-
scheiden, ob er das Angebot
annchmen wolle oder nicht.

Quelle:
www.damm-mann.de

Google-Books: Bundesjustizministerin fordert europaisches Vorgehen

Der Wettbewerbsfihig-
keitsrat der Europiischen
Union hat sich Ende Mai
mit dem Thema ,,Google
Books“ auseinandergesetzt.
Bundesjustizministerin
Brigitte Zypries hatte das
Thema auf die Tagesord-
nung setzen lassen, mel-
dete das Justizministerium
in der vergangenen Woche.
Zypries wolle die Mitglied-
staaten fiir die Auswir-

kungen von Google Books
und des US-amerikanischen
,,Google Book Settlement*
auf die Rechte europiischer
Schriftsteller und Verlage
sensibilisieren. Das Ergeb-
nis der Ratsdebatte war eine
Bitte der Mitgliedstaaten an
die Kommission, sich des
Themas anzunehmen.

»Das Vorgehen von Google
bei der Digitalisierung von

Biichern ist nicht akzeptabel.
Es ist mit den Grundsitzen
des europdischen Urheber-
rechts nicht zu vereinbaren.
Bei uns in Europa ist die
Zustimmung des Urhebers
einzuholen, bevor ein Werk
digitalisiert und im Internet
zuginglich gemacht wird.
Ich halte es fiir dringend
erforderlich, dass der Rat
ein klares politisches Signal
sendet, um zu verhindern,

dass Google die in den USA
digitalisierten Werke ohne
Einverstdndnis der Rechts-
inhaber in Europa 6ffentlich
zuginglich macht, erklarte
die Bundesjustizministerin.
Nahere Infos gibt es unter:
www.bmj.bund.de. (al)

www.new-business.de
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Ipanema

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

COSMOPILOT PICTURES Kino & TV Produktions GmbH,
SchleiBheimer StraBe 6-10, 80333 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fiir:

VW Classix

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Helmut Horn,
SeinsheimstraBBe 19, 81245 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

DEIN SPIEGEL
Die Welt verstehen!

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Rechtsanwaltin Brigitte Rolofs,
MansteinstraBe 13, 20253 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Expedition Seele
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen fiir alle titelfahigen Ob-

jekte aller Medien.

Graf von Westphalen Rechtsanwalte Partnerschaft,
Kaiser-Joseph-StraBBe 284, 79098 Freiburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Volker World

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen fiir alle Medien, insbeson-
dere fiir Biicher, Zeitschriften, Kataloge und alle anderen Printmedien und
Druckereierzeugnisse, Online-Publikationen, CD-ROM, CD-DVD, alle son-
stigen CD-Derivate, Bild-, Ton- und Datentréger aller Art, sonstige audiovi-
suelle, elektronische und digitale Medien.

Volker AG,
Wullener Feld 79, 58454 Witten

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Pop Schlager
Pop Schlager Hits

fir allen Schreibweisen und Darstellungsformen zur Verwendung in
allen Medien.

EMI Music Germany GmbH & Co. KG,
Im MediaPark 8 a, 50670 Koln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

Der groBBe Stromausfall
Blackout Berlin
Habemus Papam

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen fiir alle
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere fiir Druckereierzeugnisse,
Fernsehen, Film, Horfunk, Datentrager aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Rechtsanwalt Dr. Patrick Baronikians, Patent- und
Rechtsanwalte Hofstetter, Schurack & Skora,
BalanstraBe 57, 81541 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Ziff. 3 MarkenG nehme ich fiir meine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir den Titel:

All in! Die Chance meines Lebens

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkiirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen Gestal-
tungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen fiir alle
Medien, einschlieBlich Ton- und Bild-Tontréger, Film, Horfunk, Fernsehen,
Software, Off- und Online-Dienste, (Mobil-) Telefondienste, CD-ROM, CD-i,
DVD, andere Datentrager und alle sonstigen CD-Derivate sowie fiir sonstige
audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Biicher und
alle Printmedien.

Rechtsanwalt Patrick Rubin,
KeithstraBe 2-4, 10787 Berlin
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fir:

Goldjunge

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wortverbindungen, Abwand-
lungen und Schriftarten fiir alle Medien, insbesondere fiir Druckerzeug-
nisse, Horfunk, Fernsehen, Film, digitale und elektronischen Medien, ein-
schlieBlich Multimediaanwendungen (Online- und Offline-Dienste), sowie
fur Bild-, Ton- und Datentrdger, Dienstleistungen und Merchandising-
Produkte aller Art.

Christoph Wisberg,
WickingstraBe 3a, 45657 Recklinghausen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Der Ramschkanig - Alex Walzer
und sein Billig-Reich

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fiir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieBlich Multimedia Anwendungen (Online
und Offline-Dienste).

Sat.1 SatellitenFernsehen GmbH,
OberwallstraBe 6, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Erstes Schwabisches Fernsehen.

In allen Schreibweisen, Darstellungsformen, einschlieBlich Zusatzen und
Untertiteln, Abkiirzungen, Abwandlungen, Wortverbindungen und gra-
phischen Darstellungen in allen Medien, insbesondere fiir Druckereier-
zeugnisse, Softwareerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film, Bild-, Ton- und
Datentréger aller Art, elektronische und digitale Medien und Netzwerke
(einschlieBlich CD-ROM, CD-I, Offline-und Onlinedienste und sonstige
Online-Medien und- Produkte, Internet) sowie Telekommunikationsdienst-
leistungen, Veranstaltungen, Merchandising, Domainbezeichnungen und
sonstige Mediendienstleistungen.

REGIONAL-Fernsehen Boblingen GmbH & Co. KG,
Otto-Lilienthal-StraBe 24, 71034 Boblingen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Soccer Genius - The Ultimate Quiz
RTL Winter Sports 2010 -
The Great Tournament
Alarm fiir Cobra 11 - Highway Nights
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwandlungen und Schrift-
arten, in allen Medien, inshesondere Softwareerzeugnisse, Spiele, Internet,

Bild-, Ton- und Datentréger, elektronische und digitale Medien, Fernsehen,
Offline- und Onlinedienste sowie sonstige Online-Medien.

RTL interactive GmbH,
Aachener StraBe 1040, 50858 Koln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten/
eine Mandantin Titelschutz in Anspruch fiir

Malsinn

in allen Schreibweisen, insbesondere GroB- und Kleinschreibung, Schrift-
arten, Zusammensetzungen, Wort- und Zeichenverbindungen, Abwand-
lungen, Abkiirzungen, Titelkombinationen, graphischen Gestaltungen,
entsprechenden Untertiteln und mit allen Zusatzen fiir alle Medien,
insbesondere Horfunk, Film, Fernsehen, einschlieBlich Bild-, Ton- und Da-
tentrager aller Art, Film- und Tonwerke, Tontragerpromotion, Audiotexte,
DVD (Digital Versatile Disc/Digital Video Disc) und MD (MiniDisc), CD-
ROM, CD’s, CD-R, CD-I, Domains und andere Datentréger sowie fiir son-
stige audiovisuelle, digitale und elektronische Medien und Netzwerke,
z.B. Internet, Intranet, Extranet, einschlieBlich Offline- und Online-Dien-
ste und -Netze u.4., fiir alle Druckerzeugnisse insbesondere Biicher und
alle sonstigen Druckerzeugnisse, Softwareerzeugnisse, Serien, Veranstal-
tungen und Merchandising in jeglicher Form.

KLS Rechtsanwalte,
Gleueler StraBe 277, 50935 Koln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

Film erleben
Zeit fiir Film
Liebe ist alles
geschnappt
Der Ubersetzer -
Wenn der Hund aus dem Rudel tanzt
in allen mdglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Software-Erzeugnisse, Horfunk, Film,
Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, elektronische und digitale

Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, DVD, CD-|, Offline-
und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Rechtsanwaltskanzlei Bettina Krause,
HauptstraBe 42, 82327 Tutzing
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

fiir mich. fir dich. firs klima.

fiir mich. fir dich. far's klima.

Fiir mich. Fiir dich. Fiirs klima.

Fiir mich. Fiir dich. Fiir's klima.
Fiir Mich. Fiir Dich. Fiirs Klima.
Fir Mich. Fiir Dich. Fiir's Klima.
fuer mich. fuer dich. fuers klima.
fuer mich. fuer dich. fuer’s klima.
Fuer mich. Fuer dich. Fuers klima.
Fuer mich. Fuer dich. Fuer’s klima.
Fuer Mich. Fuer Dich. Fuers Klima.
Fuer Mich. Fuer Dich. Fuer’s Klima.

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Springer & Jacoby Werbeagentur GmbH & Co. KG,
GerhofstraBe 1-3, 20354 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Prinz von Mallorca

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Prinzmedia,
Weg am Eckenkamp 45, 58313 Herdecke

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

ESPID X-PRESS

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Fromm & Fromm GmbH,
Papenreye 22, 22453 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fir:

Grundlagen der hybriden Okonomie

Theorie der hybriden Okonomie

Grundlagen der hybriden
Betriebswirtschaft

Theorie der hybriden
Betriebswirtschaft

Grundlagen der hybriden
Betriebswirtschaftslehre

Theorie der hybriden
Betriebswirtschaftslehre

Grundlagen des hybriden Marketings

Hybrides Marketing

Hybride Betriebswirtschaftslehre

Hybride Betriebswirtschaft

Hybride Okonomie

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen fiir alle Medien, insbeson-

dere Druckerzeugnisse, elektronische und digitale Medien, Datentrager,
Ton- und Bildtontrager, Netzwerke.

Rechtsanwalte Fromming & Partner,
Rothenbaumchaussee 3, 20148 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

DAS ANTI-DIAT-BUCH
DAS ANTI-RAUCH-BUCH

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Wieland Verlag GmbH,
Rosenheimer StraBe 22, 83043 Bad Aibling

Unter Hinweis auf § 5 Ziff. 3 MarkenG nehme ich fiir meine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fir die Titel

Marbella Belles
Der groBBe Coup

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkiirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen Gestal-
tungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen fiir alle
Medien, einschlieBlich Ton- und Bild-Tontréger, Film, Horfunk, Fernsehen,
Software, Off- und Online-Dienste, (Mobil-) Telefondienste, CD-ROM, CD-i,
DVD, andere Datentrager und alle sonstigen CD-Derivate sowie fiir sonstige
audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Biicher und
alle Printmedien.

Rechtsanwalt Patrick Rubin,
KeithstraBe 2-4, 10787 Berlin
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far

Wien geht aus!

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Uberblick Verlags GmbH,
Hoherweg 287, 40231 Diisseldorf

Impressum:

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

Verdachtsfalle
Familien im Brennpunkt

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkiirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen Gestal-
tungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen fiir alle
Medien, einschlieBlich Ton- und Bild-Tontrager, Film, Horfunk, Fernsehen,
Software, Off- und Online-Dienste, (Mobil-) Telefondienste, CD-ROM, CD-i,
DVD, andere Datentrager und alle sonstigen CD-Derivate sowie fiir son-
stige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Bii-
cher und alle Printmedien.

BRAUNER Rechtsanwalte,
JoachimstraBe 7, 10119 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir eine Mandantin Titel-
schutz in Anspruch fiir folgende Titel:

Freizeit & mehr
Freizeit Pause

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abkirzungen,
Abwandlungen, Zusammensetzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
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Peter Strahlendorf (v.i.S.d.P.) PS

Angela Lautenschlager (AL), -61
Ralf Deppe (RD), -80
Angela Lautenschlager (AL), -61
Manuela Busche, -51

5.400

5.200

monatlich
Medienanwalte/Fachjuristen, Justitiare,
Geschaftsfihrer und Entscheider in
Verlagen, Horfunk- und TV-Anstalten,
Produzenten von audiovisuellen,
digitalen und elektronischen Medien
(Film, Fernsehen, Video, Tontrager,
Software).

Fir Empfanger aus dem o.g.
Verkehrskreis kostenlos.

p.a. 80,- Euro inkl. Versand, zzgl. USt.
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Es gilt die Anzeigenpreisliste Nr. 8
vom 1.1.2003

Hamburger Sparkasse,

Kto. 1105 212 649,

BLZ 200 505 50

Handelsregister HRA 96 228,
Ust.-Id-Nr. DE813310785

Lehmann Offsetdruck GmbH,
Kdsliner Weg 20, 22850 Norderstedt
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