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59 neue Titel-Anmeldungen: vom „King 
of Pop“ über die „Cover Stars“ bis zum 
20-jährigen Mauerfall-Jubiläumr

Der Mega-Star Michael 
Jackson hat die Menschen 
nicht nur mit seiner Musik 
fasziniert, er sorgte vielfäl-
tig für Schlagzeilen. Sein 
plötzlicher Tod war das be-
herrschende Thema in den 
Nachrichten-Sendungen 
und auf den Titelseiten. Da 
überrascht es nicht, dass es 
bereits erste Titelschutz-An-
meldungen gibt: direkt auf 
das Ziel steuert ein Man-
dant des Rechtsanwaltes Dr. 
Patrick Baronikians von 
der Münchner Kanzlei Hof-
stetter, Schurack & Skora 
mit dem Begriff „King of 
Pop“ zu. Der Helmut Lin-
gen Verlag aus Köln plant 
offenkundig eine Rück-
schau und zieht dafür den 
Titel „Remember the time, 
Michael Jackson, Erinne-
rungen an den King of Pop“ 
in Betracht.

Die Anziehungskraft von 
Stars lässt die OZ-Verlags-
GmbH aus Rheinfelden 
darüber nachdenken, ein 
Magazin mit Namen „Cover 
Star“ in Angriff zunehmen. 
Die Kölner Film-Produk-
tion GRUNDY Light En-
tertainment GmbH prüft 
ein Konzept mit dem Titel 
„Shooting Stars“. 

Das 20-jährge Jubiläum des 
Mauerfalls wirft seine Schat-
ten voraus. Die teamWorx 
Television & Film GmbH
aus Potsdam geht das The-
ma mit dem aussagekräfti-
gen Titel „Die Grenze“ an. 
Ein Mandant der Rechtsan-
waltskanzlei Bettina Krau-
se spielt offenkundig mit der 
Idee „Flucht in die Freitheit“ 
ebenfalls auf das Geschehen 
im Sommer/ Herbst 1989 
an. (ps)

Markus Runde (Foto), 
zuletzt bei der ProSieben-
Sat.1 AG als Executive Vice 
President für die Bereiche 
Regulierung und Distribu-
tion verantwortlich, ist seit 
Anfang Juli 2009 Partner 
im Berliner Büro der inter-
nationalen Wirtschaftssozi-
etät K&L Gates LLP. Der 
43-jährige Runde war im-
merhin 12,5 Jahre bei dem 
TV-Sender - der frühere 
Sat.1-Geschäftsführer Mar-
tin Hoffmann (bis Sep-
tember noch Vorstand der 
MME Moviement AG und 
danach Intendant der Ber-
liner Philharmoniker) hatte 
seinerzeit Runde aus Ham-
burg nach Berlin geholt. 

Runde gilt als anerkannter 
Experte im Urheberrecht 
und hat sich bei mehreren 
Verfahren einen guten Na-
men im Zusammenhang 
mit dem Schutz von Inhal-
ten gemacht. Dabei ging 
es unter anderem um die 
unerlaubte digitale Verbrei-

tung von TV-Programmen 
in Kabelnetzen sowie um 
die Nutzung kommerziell 
betriebener Online-Video-
rekorder. 

Mit diesem Hintergrund 
passt Runde bestens zum 
Berliner Büro von K&L 
Gates (www.klgates.com), 
das 2007 von Ex-Taylor-
Wessing-Kollegen gegrün-
det wurde. Er verstärkt das 
künftig achtköpfi ge TMT-
Team (Telekommunikation, 
Medien und Technologie), 
das von Dr. Martin von 
Albrecht und Dr. Tobias 
Bosch geführt wird. K&L 
Gates gilt als angesehene 
Adresse im Medien- und 
Urheberrecht. Berlin war 
nach London das zweite 
Büro der Kanzlei in Europa, 
2008 und 2009 folgten Paris 
und Frankfurt / Main. Mit 
weltweit 33 Büros in den 
USA, Europa, dem Nahen 
Osten und Asien zählt K&L 
Gates zu einer der größten 
Kanzleien der Welt.

Parallel dazu wird Runde 
weiterhin die Geschäfte der 
VG Media (www.vgmedia.
de) führen. Die in Berlin 
ansässige VG Media vertritt 
als Verwertungsgesellschaft 
die Interessen von 70 Radio- 
und 36 TV-Sendern. (ps) 
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Die 59 neuen Titel dieser Woche

1
1000 Tage Urlaub
A
ALO IFTAR
ALO KURBAN
B
Bruchsaler Woche
C
Casting
Casting Max
CITY-COUNTRY-RIVER
Cover Star
D
Das 3. System
Das dritte System
DATEV pro - Programm Zukunft
DATEV pro. professionell. produktiv. pro-

fi tabel.
Deutschland wird schwanger
Die Anwaltsnummer
Die Grenze
Die Jungs-WG: Ein Monat ohne Eltern
Die schönsten Mythen und Legenden aller 

Zeiten
Die schönsten Natur- und Nationalparks 

in Deutschland
Durchgedreht

E
Ecobike
Eco-Bike
Erlebnis Transsibirische Eisenbahn
Estelle
F
Feng Shui für den Haus- und Wohnungs-

käufer
Feng Shui für den Immobilienerwerber
Feng Shui für den Immobilienkäufer
FLUCHT IN DIE FREIHEIT
G
Glanzvoll
GUITAR ACOUSTIC
gutenberg.tv
I
IFTAR 24
k
karriere kinder ich
KING OF POP
Krise als Chance
KURBAN 24
L
Landeier
Living TV
M
Machtvolle Naturgewalten

Mit allen Mitteln
Mit dem Mut der Verzweifl ung
Mord auf Amrum
O
Open House of Innovation
P
Photovoltaik-Produktion
R
Raus aus der Krise
Remember The Time, Michael Jackson, Er-

innerungen an den King of Pop
S
Saboteure des Glücks
Saboteure des Glücks - Negaholiker, Mob-

ber, Lügner
Seelengespräche
Shooting Star
Shooting Stars
Sportfachhandel
stimme.media
T
Tastenwelt DVD School of Pop
V
VITAGUIDE
Vital + Gesund

Der Titelschutz Anzeiger Der Titelschutz Anzeiger mit Der Software Titel

14.07.2009, Woche 29, Nr. 931  11.08.2009, Woche 33, Nr. 935
Anzeigenschluss: 10.07.2009, 10 Uhr  Anzeigenschluss: 07.08.2009, 10 Uhr

Die nächste Ausgabe erscheint am
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Gemäß § 5 III MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch für

DATEV pro.      
professionell. produktiv. profi tabel.

DATEV pro - Programm Zukunft

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Darstellungsformen, Abwandlungen, 
Kombinationen und Wortverbindungen für Computerprogramme, Handbü-
cher, Druckereierzeugnisse, Datenträger aller Art, elektronische und digi-
tale Medien, Netzwerke, CD-ROM, DVD, CD-i, Offl ine- und Online-Dienste 
sowie sonstige Medien.

DATEV eG,
Paumgartnerstraße 6-14, 90429 Nürnberg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für

Sportfachhandel

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Dipl.-Ing. (FH) Kai Serfl ing,
Bernhard-Göring-Straße 161, 04277 Leipzig

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Die Anwaltsnummer

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Karwatzki & Karwatzki Rechtsanwälte,
Grundstraße 90, 55218 Ingelheim

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantin 
Titelschutz in Anspruch für

VITAGUIDE

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen für Zeitschriften.

Rechtsanwälte White & Case LLP,
Jungfernstieg 51, 20354 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für eine Mandantin Titel-
schutz in Anspruch für den Titel:

Landeier

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen und Wortverbindungen für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien (insbesondere Online/Internet), einschließlich Ton-, 
Bild/Tonträger, Video, CD-ROM und/oder andere Datenträger, insbesondere 
und/oder CD.

Rechtsanwalt Alexander Isadi,
Schauinslandstraße 2, 79194 Gundelfi ngen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

karriere kinder ich

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Wort und Tat,
Rannenbergring 82, 63755 Alzenau

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Deutschland wird schwanger

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 

alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 

elektronische Medien einschließlich Multimedia Anwendungen (Online 

und Offl ine-Dienste).

Sat.1 SatellitenFernsehen GmbH,
Oberwallstraße 6, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

Die Grenze

in allen Wortverbindungen, Zusammensetzungen,  Abkürzungen, Dar-
stellungsformen, graphischen Gestaltungen, Schreibweisen und mit allen 
Zusätzen für alle Medien, insbesondere Hörfunk, Film, Fernsehen und son-
stige elektronische Medien und Netzwerke einschließlich Offl ine- und On-
line-Diensten, sonstige audiovisuelle Medien sowie Software-Erzeugnisse, 
CD-ROM, CD-I, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Telekommunikations-
dienstleistungen (einschließlich Unifi ed Messaging Systems, SMS, WAP), 
Merchandising, öffentliche Veranstaltungen, Literatur- und Druckerzeug-
nisse.

teamWorx Television & Film GmbH,
Dianastraße 21, 14482 Potsdam
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für eine Mandantin Titel-
schutz in Anspruch für

GUITAR ACOUSTIC
Tastenwelt DVD School of Pop

in allen Schreibweisen für alle Medien.

RA Schmid-Loiper,
Waldstraße 4, 82194 Gröbenzell

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Remember The Time, Michael Jackson,  
Erinnerungen an den King of Pop

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Helmut Lingen Verlag GmbH & Co. KG,
Opladener Straße 8, 50679 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Durchgedreht
Shooting Star
Shooting Stars
1000 Tage Urlaub

in allen Schreibweisen, insbesondere Groß- und Kleinschreibung, Darstel-
lungsformen, Wortverbindungen, Zusammensetzungen, Abwandlungen, 
Abkürzungen, Titelkombinationen, graphischen Gestaltungen, entspre-
chenden Untertiteln, Schriftarten und mit allen Zusätzen für alle Medien, 
insbesondere Hörfunk, Film, Fernsehen, und sonstige elektronische Medien 
und Netzwerke einschließlich Offl ine- und Online-Diensten (insbesondere 
Internet), sonstige audiovisuelle Medien sowie Software-Erzeugnisse, CD-
ROM, CD-I, DVD, alle sonstigen CD-Derivate, Bild-, Ton- und Datenträger 
aller Art sowie sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien 
und Netzwerke, Telekommunikationsdienstleistungen (einschließlich Uni-
fi ed Messaging Systems, SMS, WAP), Merchandising-Produkte, Veranstal-
tungen, Bücher, Zeitschriften, Kataloge und alle anderen Printmedien und 
Druckerzeugnisse sowie Dienstleistungen aller Art.

GRUNDY Light Entertainment GmbH,
Siegburger Straße 215, 50679 Köln

Unter Hinweis auf §§ 5 und 15 MarkenG nehmen wir für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Cover Star

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, einschließlich Zusätzen und 
Untertiteln, Schriftarten, Abkürzungen, Abwandlungen, Wortverbindungen 
und grafi schen Darstellungen in allen Medien, insbesondere für Drucker-
zeugnisse, Softwareerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film, Bild-, Ton- und 
Datenträger aller Art, elektronische und digitale Medien und Netzwerke 
(einschließlich CD-ROM, CD-I, Offl ine- und Onlinedienste und sonstige 
Online-Medien und -Produkte, Internet) sowie Telekommunikationsdienst-
leistungen (einschließlich UMS, SMS, WAP).

OZ-Verlags-GmbH,
Römerstraße 90, 79618 Rheinfelden

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Machtvolle Naturgewalten
- Wo die Natur überlebt
- Stark in der Gruppe
- Die Macht der Jahreszeiten

Die schönsten Natur- und Nationalparks in 
Deutschland

- Vom Watt bis an die Oder
- Von der Eifel zum Elbsandsteingebirge
- Vom Main bis zu den Alpen

Erlebnis Transsibirische Eisenbahn
Die schönsten Mythen und Legenden aller 

Zeiten

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen für alle 
Printmedien, insbesondere Serien- und Einzelbandtitel sowie Bild-, Daten- 
und Tonträger, insbesondere Video/DVD und Hörbücher.

Rechtsanwalt Joachim Fauth,
Wilhelm-Blos-Straße 62, 70191 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Eco-Bike
Ecobike

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wortverbindungen, Abwand-
lungen und Schriftarten für alle Medien, insbesondere für Druckerzeug-
nisse, Hörfunk, Fernsehen, Film, digitale und elektronischen Medien, ein-
schließlich Multimediaanwendungen (Online- und Offl ine-Dienste), sowie 
für Bild-, Ton- und Datenträger, Dienstleistungen und Merchandising-Pro-
dukte aller Art.

Christoph Wisberg,
Wickingstraße 3a, 45657 Recklinghausen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für eine Mandantin Titel-
schutz in Anspruch für:

Living TV

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wortverbindungen, Abwand-
lungen und Schriftarten für alle Medien, insbesondere für Druckerzeug-
nisse, Hörfunk, Fernsehen, Film, digitale und elektronischen Medien, ein-
schließlich Multimediaanwendungen (Online- und Offl ine-Dienste), sowie 
für Bild-, Ton- und Datenträger, Dienstleistungen und Merchandising-Pro-
dukte aller Art.

Fischer Legal, Rechtsanwalt Frank Fischer,
Mittelweg 28, 50859 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Feng Shui für den Immobilienkäufer
Feng Shui für den Immobilienerwerber
Feng Shui für den Haus- und   

Wohnungskäufer

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Wevers und Jung Feng Shui Spektrum Köln,
Theodor-Babilon-Straße 1-3, 50679 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für

Das dritte System
Das 3. System

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Rainer Milz,
Max-Planck-Straße 1, 76761 Rülzheim

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Glanzvoll

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Aschermann Rechtsanwälte,
Mauerstraße 76, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für

KING OF POP

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien, insbesondere für Datenträger aller Art sowie für Veranstaltungen, 
insbesondere Musical- und Showveranstaltungen einschließlich Merchan-
dising.

Rechtsanwalt Dr. Patrick Baronikians, Patent- und 
Rechtsanwälte Hofstetter, Schurack & Skora,
Balanstraße 57, 81541 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Casting
Casting Max

in allen Schreibweisen, Zusammensetzungen, Schriftarten, Wort- und 
Zeichenverbindungen, Darstellungsformen, Abwandlungen, Titelkombina-
tionen, allen Arten der grafi schen Darstellung für alle Druckerzeugnisse 
und sonstigen Medien (einschließlich Bild-, Ton- und Datenträger aller Art 
sowie Onlinenutzung).

Verlagsgruppe Lübbe GmbH & Co. KG,
Scheidtbachstraße 23-31, 51469 Bergisch Gladbach

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

Bruchsaler Woche

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Nussbaum Medien St. Leon-Rot GmbH & Co. KG,
Opelstraße 29, 68789 St. Leon-Rot

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Open House of Innovation

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen für alle Medien, insbeson-
dere Druckerzeugnisse, elektronische und digitale Medien, Datenträger, 
Ton- und Bildtonträger, Netzwerke.

Rechtsanwälte Dres. Zanker & Vorbuchner,
Annastraße 3, 86150 Augsburg
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

Raus aus der Krise
Krise als Chance
Seelengespräche

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

KUBY FILM TV,
Buchstraße 10, 86925 Fuchstal

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Saboteure des Glücks
Saboteure des Glücks - Negaholiker,  

Mobber, Lügner

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

THOMAS CONSULTANT,
Frankfurter Straße 120, 97082 Würzburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantin 
Titelschutz in Anspruch für

gutenberg.tv

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Wortverbindungen, Darstellungs-

formen, Abwandlungen, Abkürzungen, Titelkombinationen, grafi schen 

Gestaltungen, entsprechenden Zusätzen, Untertiteln und Zusammenset-

zungen für alle Medien, insbesondere Bücher und alle anderen Printmedi-

en, Tonträger und Merchandising, Bildtonträger, Film, Hörfunk, Fernsehen, 

Software, Off- und Online-Dienste, CD-Rom, CD-I, DVD und MD (miniDisc) 

und andere Datenträger sowie für sonstige audiovisuelle, elektronische 

und digitale Medien und Netzwerke, Veranstaltungen und Dienstleistungen 

aller Art.

GERSTENBERG RECHTSANWÄLTE, 
Rechtsanwalt Peter Keil,
Brienner Straße 10, 80333 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

Estelle

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

secretary24, forschner & friends gmbh,
General-Pape-Straße 10, 12101 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Photovoltaik-Produktion

in allen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwand-

lungen, Abkürzungen, Schriftarten, Wortverbindungen und Zusätzen für 

Medien, insbesondere für alle Printmedien und Druckerzeugnisse, Software-

Erzeugnisse, Hörfunk, Film, Fernsehen und sonstige audiovisuelle Medien, 

Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, einschließlich CD-ROM, CD-I und DVD, 

ferner für elektronische und digitale Medien und Netzwerke einschließlich 

Online-Medien, Online- und Offl ine-Dienste sowie sonstige Mediendienst-

leistungen und Medienprodukte aller Art, für Domain-Bezeichnungen, 

Multimedia-Anwendungen, für Event-Merchandising sowie für Messen, 

Kongresse und sonstige Veranstaltungen aller Art.

Süddeutscher Verlag GmbH,
Hultschiner Straße 8, 81677 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

CITY-COUNTRY-RIVER

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Deutsche Welle,
Kurt-Schumacher-Straße 3, 53113 Bonn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für uns Titelschutz in 
Anspruch für

Vital + Gesund
stimme.media

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

HEILBRONNER STIMME GmbH & CO. KG,
Allee 2, 74072 Heilbronn
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantin 
Titelschutz in Anspruch für

ALO IFTAR
ALO KURBAN
IFTAR 24
KURBAN 24

in allen Darstellungsformen, Schreibweisen, Zusätzen, Schriftarten, Ab-

wandlungen, Abkürzungen, Wortverbindungen, grafi schen Darstellungen, 

entsprechenden Zusätzen und Untertiteln, in allen elektronischen & digi-

talen Medien einschließlich Bild-, Ton-, Datenträger sowie Software- und 

Druckereierzeugnisse aller Art, Telekommunikationsdienstleistungen, 

Unifi ed Messaging Systems, SMS, WAP, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, 

Ton- und Datenträger aller Art, Internet, CD-ROM, DVD, CD-I, offl ine- und 

online-Dienste, Merchandising.

KUKUK Rechtsanwälte,
An der Alster 16, 20099 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für

FLUCHT IN DIE FREIHEIT

Mit dem Mut der Verzweifl ung

Mit allen Mitteln

Die Jungs-WG: Ein Monat ohne Eltern

Mord auf Amrum

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 

Abwandlungen und Schriftarten für Druckereierzeugnisse, Software-Er-

zeugnisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 

elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-

ROM, DVD, CD-I, Offl ine- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Rechtsanwaltskanzlei Bettina Krause,
Hauptstraße 42, 82327 Tutzing



FAX-NACHRICHT FÜR DEN PRESSE-FACHVERLAG

TELEFAX: 040/609 009 – 66

VON: FIRMA:

NAME:

ANSCHRIFT:

TELEFON: FAX:

E-MAIL:

ICH MÖCHTE EINE TITELSCHUTZANZEIGE AUFGEBEN:
Bitte nehmen Sie den folgenden Text in die nächst erreichbare Nummer

❏ des TITELSCHUTZ ANZEIGER auf.

❏ des TITELSCHUTZ ANZEIGER mit SOFTWARE TITEL

(Heft Nr.  _ _ _ _ ) auf.

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme(n) ich/wir Titelschutz in Anspruch für

pro Titel bitte eine Zeile

(Adresse)

Preis pro Titelschutzanzeige im Standardformat: € 150,– (zzgl. USt.)
Preis für jeden weiteren Titel innerhalb dieser Anzeige: € 35,– (zzgl. USt.).

DATUM UND UNTERSCHRIFT:


