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Das Internet hat viele gute 
Seiten, aber leider auch 
extrem lästige. Neben den 
Spam-Mail-Versendern ge-
hören die Domain-Grabber 
zu den Akteuren, denen 
dringend das Handwerk 
gelegt werden muss. Leider 
gelingt das nur selten. 

Umso beachtlicher ist da-
her der Erfolg, den der re-
nommierte US-Showmaster 
Jay Leno nun erzielt hat. 
Nach langem Streit mit dem 
Immobilien-Unternehmen 
Realm Properties LLC in 
Houston/Texas um die Web-
Adresse thejaylenoshow.
com ist es Jay Leno gelun-
gen, dem Domain-Grabber 
nun endlich eine klare ju-
ristische Niederlage beizu-
bringen. 

Die UN-Organisation für 
geistiges Eigentum WIPO
mit Sitz in Genf hat ent-
schieden, dass die texa-
nische Immobilien-Firma 
die Internet-Adresse an Jay 
Leno übertragen muss. 

Die WIPO-Richter sind zu 
der Ansicht gelangt, dass 
Realm Properties LLC nicht 
den Nachweis dafür führen 
konnte, ein berechtigtes In-
teresse an der Domain zu 
haben, die vor immerhin 
fünf Jahren registriert wur-
de. 

Der Domain-Grabbber hat 
über die Web-Adresse Jay-
Leno Fans auf seine Home-
Page umgeleitet, um ihnen 
dort Immobilien zu verkau-
fen. Diesem Missbrauch hat 
die WIPO nun einen Riegel 
vorgeschoben. (PS)
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Klassentreffen, Energiesparen und 
KERNER live – das sind die Titel-Ideen 
zum Start in die Ferien-Saison

Die Ferien-Saison in 
Deutschland beginnt und 
die Anzahl der Titelschutz-
Anmeldungen geht leicht 
zurück. Dennoch fi nden 
sich auch in dieser Ausgabe 
wieder eine Reihe vielver-
sprechender Ideen. 

Gut in die Zeit passt das 
Thema „Klassentreffen“, 
(viele fi nden nämlich der-
zeit statt), das ein Mandant 
der Kölner Rechtsanwälte 
Schulte-Franzheim Sei-
bert Bürglen in Angriff 
nehmen möchte. Die Ener-
gie-Preise sind zwar wie-
der kräftig gefallen, aber 
langfristig wird es wieder 
teurer, darin sieht offen-
kundig eine Mandantin der 
Münchner Rechtsanwalts-
societät White & Case 
LLP mediale Chancen und 
beantragt Titelschutz für 
„Der Energiesparer“. 

Bei der Rheinischen Post 
Verlagsgesellschaft mbH
in Düsseldorf denkt man 
über die Ausweitung des 
Programms nach, dabei 
dürfte sich „Rheinkinder“ 
an die Zielgruppe der Kin-
der richten und „Artemis“ 
an die Kunstfreunde in Düs-
seldorf und Umgebung. 

Beim Privat-Sender SAT.1 
stehen gleich drei Programm-
Formate auf der Startrampe: 
„LIFE IS WILD“, OCTO-
BER ROAD“ und „KER-
NER live“ – so dürfte wohl 
der Titel für die neue Show 
von Johannes B. Kerner lau-
ten, der bekanntlich vom 
ZDF zu SAT.1 wechselt. 

In Richtung Corporate Pu-
blishing ist vermutlich die 
Juvena (International) AG 
mit Sitz im schweizerischen 
Volketswil unterwegs. Der 
Hersteller hochwertiger 
Kosmetik beantragt Titel-
schutz für den aussagekräf-
tigen Begriff „Newsskin“. 

In Zeiten der allgemeinen 
Rezession sind wir ge-
spannt, was sich hinter der 
Titel-Idee „Finanz Trends“ 
des Mandanten von Rechts-
anwalt Thomas Gottlöber
aus Düsseldorf verbirgt. 
Neugierig sind wir auch 
auf die Umsetzung des Ti-
tels der AVR Agentur für 
Werbung und Produktion 
GmbH aus München mit 
„Meine Hochzeitsfeier“.

Wir wünschen eine ebenso 
aufschlussreiche wie anre-
gende Lektüre. (PS)

US-Talkmaster Jay Leno setzt sich      
gegen Domain-Grabber durch
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Die 35 neuen Titel dieser Woche

A

Artemis
C

Cleantech-Magazin
D

Das Ost-West-Duell
Der Energiesparer
Die Dorfhelferin
Die Hartz IV-Helfer
Die Sparfüchse
E

Eisenbahnrechtliche Beiträge 
Schriftenreihe der Forschungsstelle 
für deutsches und internationales 
Eisenbahnrecht

Eppendorfer Dialog
Eppendorfer Dialog zur Gesundheits-

politik
F

Finanz Trends

G

Generation „i“
Generation I
Generation Upload
I

In der TIefe wartet der Tod
Integrierte Kurzzeit Psychotherapie
K

KERNER live
Klassentreffen
Kraftquelle
KV-TV focus
KV-TV Gesundheit! aktuell.nah.dran.
KV-TV panorama
L

LIFE IS WILD
M

Meine Hochzeitsfeier
Menschenskinder
Mörder auf Amrum

N

NEWSSKIN
O

OCTOBER ROAD
P

Polizei Simulator
R

Radio 3030 - Das Hit-Hitradio für  
Meck-Pomm.

Rheinkinder
S

Shambala
stimme.media
Streichel mich noch einmal
V

Vital + Gesund

Die nächste Ausgabe erscheint am

Der Titelschutz Anzeiger Der Titelschutz Anzeiger mit Der Software Titel

21.07.2009, Woche 30, Nr. 932 11.08.2009, Woche 33, Nr. 935
Anzeigenschluss: 17.07.2009, 10 Uhr  Anzeigenschluss: 07.08.2009, 10 Uhr
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

LIFE IS WILD
OCTOBER ROAD
KERNER live

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia Anwendungen (Online 
und Offl ine-Dienste).

Sat.1 SatellitenFernsehen GmbH,
Oberwallstraße 6, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für unsere Man-
dantschaft Titelschutz in Anspruch für:

KV-TV focus
KV-TV panorama

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film, 

Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digitale Medien 
einschließlich Multimedia Anwendungen (Online und Offl ine-Dienste).

FROMM F·M·P,
Fischtorplatz 20, 55116 Mainz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Die Hartz IV-Helfer

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen.

Rechtsanwälte Schulte-Franzheim Seibert Bürglen,
Sachsenring 75, 50677 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Klassentreffen

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen.

Rechtsanwälte Schulte-Franzheim Seibert Bürglen,
Sachsenring 75, 50677 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantin 
Titelschutz in Anspruch für

Der Energiesparer

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen als Einzel- oder Reihentitel, 
insbesondere für Druckschriften und Printmedien, wie Zeitungen,  Zeit-
schriften, Bücher, digitale Medien und Online-Medien.

Rechtsanwaltssozietät White & Case LLP,
Maximilianstraße 35, 80539 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

NEWSSKIN

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen für Druckwerke sowie für 

Ton- und Bild-Tonträger.

Juvena (International) AG,
Industriestraße 8 , CH-8604 Volketswil

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Radio 3030 - Das Hit-Hitradio    
für Meck-Pomm.

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen für alle Medien und son-
stige Werkarten, insbesondere für Hörfunk und Online.

3art,
Fr. Barnewitz Straße 7, 18119 Rostock

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Die Sparfüchse

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen.

Rechtsanwälte Schulte-Franzheim Seibert Bürglen,
Sachsenring 75, 50677 Köln
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

Cleantech-Magazin

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Schriftarten, Abwand-
lungen, Abkürzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, graphischen 
Darstellungen, entsprechenden Zusätzen, Untertiteln und Zusammenset-
zungen, in allen Medien, einschließlich Tonträger, Bildtonträger, Film, Hör-
funk, Fernsehen, Software, Off- und Onlineservice, CD-Rom, DVD und ande-
re Datenträger sowie für sonstige audiovisuelle, elektroniche und digitale 
Medien- und Netzwerke, Magazine, Bücher und alle anderen Printmedien, 
Veranstaltungen und Dienstleistungen aller Art.

public imaging GmbH,
Goldbekplatz 3-5, 22303 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

Shambala
Integrierte Kurzzeit Psychotherapie
Kraftquelle

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Kraftquelle-Frankfurt, Institut für Gesundheitsbildung,
Hostatostraße 41, 65929 Frankfurt am Main

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für unsere Man-
dantschaft Titelschutz in Anspruch für:

KV-TV Gesundheit! aktuell.nah.dran.

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film, 
Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digitale Medien 
einschließlich Multimedia Anwendungen (Online und Offl ine-Dienste).

FROMM F·M·P,
Fischtorplatz 20, 55116 Mainz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

Finanz Trends

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien, insbesondere Film, Fernsehen, Hörfunk, Druckerzeugnisse, Soft-
ware und elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen 
(On-Line und Off-Line).

Rechtsanwalt Thomas Gottlöber,
Lakronstraße 28, 40625 Düsseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Meine Hochzeitsfeier

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Zusammensetzungen und 
Darstellungsformen für Druckerzeugnisse, Hörfunk, Film, Fernsehen sowie 
sonstige elektronische Medien und Netzwerke einschließlich Off-Line- und 
On-Line-Dienste sowie für Bild-, Ton- und Datenträger.

AVR Agentur für Werbung und Produktion GmbH,
Weltenburger Straße 4, 81677 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

Die Dorfhelferin

in allen Wortverbindungen, Zusammensetzungen,  Abkürzungen, Dar-
stellungsformen, graphischen Gestaltungen, Schreibweisen und mit allen 
Zusätzen für alle Medien, insbesondere Hörfunk, Film, Fernsehen und son-
stige elektronische Medien und Netzwerke einschließlich Offl ine- und On-
line-Diensten, sonstige audiovisuelle Medien sowie Software-Erzeugnisse, 
CD-ROM, CD-I, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Telekommunikations-
dienstleistungen (einschließlich Unifi ed Messaging Systems, SMS, WAP), 
Merchandising, öffentliche Veranstaltungen, Literatur- und Druckerzeug-
nisse.

teamWorx Television & Film GmbH,
Dianastraße 21, 14482 Potsdam
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Menschenskinder

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen.

Rechtsanwälte Schulte-Franzheim Seibert Bürglen,
Sachsenring 75, 50677 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Das Ost-West-Duell

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen.

Rechtsanwälte Schulte-Franzheim Seibert Bürglen,
Sachsenring 75, 50677 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Artemis
Rheinkinder

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen 
und Schriftarten für Druckereierzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Offl ine- und Online-
dienste und sonstige Online-Medien.

Rheinische Post Verlagsgesellschaft mbH,
Zülpicher Straße 10, 40196 Düsseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für

Generation Upload
Generation „i“
Generation I

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, speziell für Fernseh- und 
Radiosendungen oder -Serien, Buchveröffentlichungen, Zeitschriften oder 
Zeitschriftenartikel, sowie Software.

Tim Schlüter,
30159 Hannover

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für

Streichel mich noch einmal

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Paul Hermann Schaar,
Koblenzerstraße 107, 56218 Mülheim-Kärlich

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für

Eisenbahnrechtliche Beiträge 
 Schriftenreihe der Forschungsstelle für 

deutsches und internationales   
Eisenbahnrecht

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Dr. Roman J. Brauner,
Kleppingstraße 9-11, 44135 Dortmund

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für

Mörder auf Amrum
In der TIefe wartet der Tod

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckererzeugnisse, Software-Er-
zeugnisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, CD-I, Offl ine- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Rechtsanwaltskanzlei Bettina Krause,
Hauptstraße 42, 82327 Tutzing

www.redbox.de · www.redbox.de  · www.redbox.de
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

Vital + Gesund
stimme.media

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

HEILBRONNER STIMME GmbH & CO. KG,
Allee 2, 74072 Heilbronn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Eppendorfer Dialog
Eppendorfer Dialog zur Gesundheitspolitik

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, für alle Medien.

Maiwald Patentanwalts GmbH,
Elisenhof, Elisenstraße 3, 80335 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Polizei Simulator

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, in allen möglichen Wort-

verbindungen, Zusammensetzungen, Abwandlungen, Untertiteln, Schrift-

arten, Titelkombinationen, Abkürzungen, Darstellungsformen, graphischen 

Gestaltungen, Schreibweisen und mit allen Zusätzen in sämtlichen Medien, 

einschließlich Ton- und Bildtonträger, Hörfunk, Film, Fernsehen (insbeson-

dere aber nicht beschränkt auf die Nutzung als Titel für Film-, Fernseh- und 

Videoproduktionen aller Art) und sonstige elektronische und digitale Me-

dien und Netzwerke einschließlich Off-Line und On-Line-Diensten, sonstige 

audiovisuelle und digitale Medien, sowie Software-Erzeugnisse, CD-ROM, 

CD-I, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Telekommunikationsdienstlei-

stungen (einschließlich Unifi ed Messaging Systems, SMS, WAP), Literatur- 

und Druckerzeugnisse aller Art und Form, Merchandising, Veranstaltungen, 

Dienstleistungen, sowie Domain-Bezeichnungen im Intra- und Internet.

media Verlagsgesellschaft mbH,
Moosweg 17-19, 88175 Scheidegg


