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Beschwerde gegen die Zulissigkeit
privater Digitalkopien abgelehnt

Das Bundesverfassungs-
gericht hat die Beschwerde
mehrerer  Musikunterneh-
men zum § 53 Abs. 1 Ur-
heberrechtsgesetz nicht zur
Entscheidung angenommen.

Nach der seit Januar 2008
geltenden  Fassung  des
Zweiten Gesetzes zur Rege-
lung des Urheberrechts sind
einzelne Vervielfaltigungen
eines Werkes zum privaten
Gebrauch auf beliebigen
Trégern erlaubt. Die Musik-
industrie muss es, so das Ge-
richt, demnach hinnehmen,
dass private Digitalkopien
der von ihnen auf den Markt
gebrachten Tontrdger zulds-
sig sind. Nach Ansicht der
Musikunternehmen sei die
Privatkopie nicht mit ihrem
Eigentumsgrundrecht aus
Art. 14 Abs. 1 Grundgesetz

Annahme der Verfassungs-
beschwerde nun ab, weil sie
nicht fristgerecht eingereicht
wurde. Eine Verfassungsbe-
schwerde gegen ein Gesetz
konne nur innerhalb eines
Jahres nach Inkrafttreten er-
hoben werden.

Obwohl die Beschwerde im
Dezember 2008 eingereicht
wurde, war die Frist bereits
abgelaufen. Denn, so das
Gericht, die gesetzgebe-
rische Klarstellung, dass
auch digitale Vervielfalti-
gungen erlaubt sein sollen,
war bereits im September
2003 mit dem (ersten) Ge-
setz zur Regelung des Urhe-
berrechts in der Informati-
onsgesellschaft erfolgt. (al)
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Rechtsanwaltskammer begriif§t
Koalitionsaussagen zum Abhorverbot

Die  Strafprozessordnung
soll im Hinblick auf den
anwaltlichen Berufsgeheim-
nisschutz gedndert werden.
Darauf haben sich CDU
und FDP im Koalitionsver-
trag geeinigt. Kiinftig sollen
nicht nur Strafverteidiger,
sondern grundsitzlich alle
Rechtsanwilte vor Abhor-
mafnahmen im Rahmen
der Strafverfolgung Dritter
geschiitzt sein. Die Bun-
desrechtsanwaltskammer
(BRAK) hat die geplante
Aufhebung dieser gesetz-
lichen Differenzierung, aus-
driicklich begriif3t.

,,Fiur Mandanten ist es uner-
heblich, ob sie ihren Anwalt in
einer Strafsache oder wegen
eines sonstigen rechtlichen
Problems aufsuchen. Wich-
tig ist allein die Frage, ob die
Gespréchsinhalte ~ wirklich
vertraulich bleiben®, erklért
Axel C. Filges, Président der
Bundesrechtsanwaltskam-
mer. ,,Wir freuen uns, dass
die neue Regierung den ho-
hen Wert eines vertraulichen
Anwalt-Mandanten-Verhilt-
nisses anerkennt und die an-
waltliche ,,.Zwei-Klassen-Ge-
sellschaft* wieder abschafft.*
Die Unterscheidung zwi-
schen Strafverteidigern und
»sonstigen Rechtsanwilten

RA Axel C. Filges

bei Abhormalnahmen sei
aber nicht nur aus politischen
Griinden untragbar, sondern
berge in seiner konkreten
Anwendung erhebliche Ge-
fahren fiir den Rechtsuchen-
den, heifit es in der Presse-
erkldrung der BRAK. Bereits
seit Beginn der Beratungen
des Gesetzes vor drei Jahren
hitte die Bundesrechtsan-
waltskammer darauf hinge-
wiesen, dass in einem frithen
Stadium heimlicher Ermitt-
lungsmafBinahmen oft nicht
erkannt werden konne, ob
ein Rechtsanwalt als Straf-
verteidiger oder in anderen
Rechtsangelegenheiten tdtig
sei. (al)
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EU-Kommission: Diskussionspapier ,,Digitaler Binnenmarkt fiir Online-Inhalte*

Die Europédische Kommis-
sion fordert Rechteinhaber,
Verbraucher und kommer-
zielle Nutzer kreativer Web-
Inhalte auf, sich an der Dis-
kussion zur Schaffung eines
europdischen ,Digitalen
Binnenmarktes fiir kreative
Online-Inhalte zu beteiligen.
Hierzu hat die Kommission
in der vergangenen Woche
ein Diskussionspapier vor-
gelegt und eine offentliche
Konsultation eingeleitet.
Ziel ist es, rechtliche und ter-
ritoriale Hiirden abzubauen,
die Kreativitdt und Innovati-
on behindern konnten. Le-

gale grenziiberschreitende
Angebote miissten gefordert
werden, so die Kommission.

,Urheberrechte und Inter-
net sind zwei starke Trieb-
federn fir Kreativitit und
Innovation zum Nutzen
aller Européer. Sie sollten
in dem neuen Projekt eines
wettbewerbsorientierten und
prosperierenden  Digitalen
Binnenmarktes kombiniert
werden. Ein solcher Digi-
taler Binnenmarkt kann nur
unter Einbeziehung der Pro-
duzenten von Inhalten und
mit der ,,digitalen Generati-

on“ als interessierte Nutzer
und innovative Verbraucher
geschaffen werden®, erklér-
te die zustindige EU-Kom-
missarin Viviane Reding.
»Eine meiner wichtigsten
Priorititen in den néchsten
Jahren wird es sein, zusam-
men mit den anderen Kom-
missaren einen einfachen,
verbraucherfreundlichen
Rechtsrahmen fiir die grenz-
iberschreitende Bereitstel-
lung digitaler Inhalte in der
EU zu erarbeiten und dabei
einen zuverldssigen Urhe-
berrechtsschutz und eine
faire Vergiitung der Autoren

zu gewihrleisten.” Das Dis-
kussionspapier iber ,krea-
tive Inhalte in einem europé-
ischen digitalen Markt und
damit verbundene kiinftige
Herausforderungen* ist
auf der Website der EU-
Kommission abrufbar unter:
http://ec.europa.eu/avpo-
licy. Alle interessierten Be-
teiligten sind aufgefordert,
ihre  Stellungnahmen bis
zum 5. Januar 2010 in elek-
tronischer Form abzugeben.
Die Beitrdge werden - sofern
nicht als vertraulich gekenn-
zeichnet - auf der Website
veroffentlicht. (al)

Presserat: Online-Zustandigkeit fithrt zu ,,Beschwerde-Hochststand*

Der Deutsche Presserat hat
auf seiner Jahrespressekon-
ferenz am 22. Oktober in
Berlineine vorlaufige Bilanz
fiir 2009 gezogen. Demnach
steuert das Gremium zur
Freiwilligen Selbstkontrol-
le auf einen Hochststand
bei den eingegangenen Be-
schwerden zu. Grund ist die
seit Januar in Kraft getretene
erweiterte Zusténdigkeit auf
journalistisch-redaktionelle
Online-Angebote von Pres-
severlagen.

Seit Anfang 2009 haben
sich bereits 1030 Leser
iiber Berichterstattungen in
Print- und Online-Ausgaben
beschwert. Davon wurden
bereits 261 Beschwerden in
den Ausschiissen behandelt.
In 2008 wurden fiir das ge-
samte Jahr nur 729 Einga-
ben verzeichnet. Durch die
Erweiterung auf Online-An-
gebote lagen den Ausschiis-
sen in diesem Jahr erstmals
Fotostrecken, Videobeitrige

. presserat

und 3-D-Animationen zur
Beurteilung vor.

Um Journalisten eine Ori-
entierungshilfe zum Tren-
nungsgebot zu geben, hat
der Presserat einen Leitfa-
den zur Ziffer 7 des Pres-
sekodex vorgestellt. Der
Leitfaden dokumentiert mit
Fallbeispielen fiir zulédssige
und unzuldssige Berichter-
stattung, wie die Beschwer-
deausschiisse  entschieden
haben. Im neuen ,Praxis-
Leitfaden zur Ziffer 7 ste-
hen u. a. folgende Fragen

im Vordergrund: Wie muss
Werbung kenntlich gemacht
werden? Was ist bei der
Berichterstattung iiber Un-
ternehmen und Produkte zu
beriicksichtigen? Was ist bei
Sonderverdffentlichungen

JURMEDIA —

zu beachten? Die 52-seitige
Publikation steht auf der
Homepage des Deutschen
Presserats (Www.presse-
rat.info) zum kostenlosen
Download zur Verfiigung.

(al)

Neues Fachmagazin fiir Anwiilte

Die Essener Hans Soldan
GmbH hat ein neues Fach-
magazin auf den Markt ge-
bracht. JURMEDIA soll
Rechtsanwilte bei der Lite-
raturauswahl unterstiitzen.
Im 2-Monats-Rhythmus
liefert JURMEDIA Bewer-
tungen zu neuer juristischer
Fachliteratur, Fachzeit-
schriften und Datenbanken.
Buchhindler und Juristen
recherchieren das aktuelle
Fachinformations-Angebot,
wobeli in jeder Ausgabe ein
bestimmtes Rechtsgebiet im
Uberblick dargestellt wird.

JURMEDIA

Soldan

Das Jahresabonnement ko-
stet 24,- Euro und kann di-
rekt bei Soldan (www.sol-
dan.de) bestellt werden. (al)
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fiir:

Eselswege

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Josef Weichmann,
Brandhub 2, 84568 Pleiskirchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

umsatzsteuer intern

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

markt intern Verlag GmbH,
Grafenberger Allee 30, 40237 Diisseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Ich reise mit dir ...

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Gesundheitszentrum Vis Vitalis,
Brandhub 2, 84568 Pleiskirchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Motorsport Podium

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Rechtsanwalte Gass Herrmann AndreB,
GymnasiumstraBe 28, 74072 Heilbronn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fir:

Corporate Finance Weekly

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen fiir alle
Medien, insbesondere Film, Fernsehen, Horfunk, Druckerzeugnisse, Soft-
ware und elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen
(On-Line und Off-Line).

Rechtsanwalt Thomas Gottlober,
LakronstraBBe 28, 40625 Diisseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Der erste Prasident Europas
Der erste EU-Prasident

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen fiir alle
Printmedien sowie Bild-, Daten und Tontrager.

Supertext SARL,
Rue de Strasbourg 32/BP 1888, L - 1018 Luxembourg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Mein Restaurantsparbuch

in allen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen, Abkiirzungen, Schriftarten, Wortverbindungen und Zusétzen fiir
Medien, insbesondere fiir alle Printmedien und Druckerzeugnisse, Soft-
ware- Erzeugnisse, sonstige audiovisuelle Medien, Bild-, Ton- und Daten-
trager aller Art, einschlieBlich CD-ROM, CD-I und DVD, ferner fiir elektro-
nische und digitale Medien und Netzwerke einschlieBlich Online-Medien,
Online- und Offline-Dienste sowie sonstige Mediendienstleistungen und
Medienprodukte aller Art, fiir Domain-Bezeichnungen, Multimedia-
Anwendungen, firr Event-Merchandising sowie fiir Messen, Kongresse und
sonstige Veranstaltungen aller Art.

Werbeagentur IntWer, Inh. Barbara Wolf,
AuBere LeipzigerstraBe 9, 06116 Halle (Saale)

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

FISS - Fiir immer schlank sein

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkiirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen Gestal-
tungen, entsprechenden Zusatzen, Untertiteln und Zusammensetzungen,
in allen Medien, einschlieBlich Tontrager, Bildtontrager, Film, Horfunk,
Fernsehen, Software, Internet, Internetdienste, Off- und Online-Services,
CD-ROM, CD-I, DVD und sonstige CD-Derivate und Datentrager sowie fiir
sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke,
Biicher und alle anderen Printmedien, Veranstaltungen und Dienstlei-
stungen aller Art.

FISS-Coaching,
SchafstallstraBe 51, 44329 Dortmund
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir eine Mandantin Titel-
schutz in Anspruch fiir

Photo Evolution

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fiir alle
Medien.

RA Bernd Hickertz,
Karlsplatz 5, 80335 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

Schatztruhe

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen und Wortverbindungen fiir
Ton- und Bildtontrager aller Art in physischer und non-physischer Form.

Regorz Hadrich Berner Rechtsanwalte,
Kattrepelsbriicke 1, 20095 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fiir:

Blue Christmas
Boogie New Year

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Klaus Schulz,
BockmannstraBe 15, 20099 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Amazone
Passion

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen fiir alle Medien.

Pen Point GmbH,
Misburger StraBe 119, 30625 Hannover

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

ZEITEN ANDERN DICH

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen fiir alle
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere fiir Druckereierzeugnisse,
Fernsehen, Film, Horfunk, Datentrager aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Rechtsanwalt Dr. Patrick Baronikians, Patent- und
Rechtsanwalte Hofstetter, Schurack & Skora,
BalanstraBe 57, 81541 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Die groBBe Show der kleinen Stars
Jetzt sind wir dran!

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieBlich Multimedia Anwendungen (Online
und Offline-Dienste).

Sat.1 SatellitenFernsehen GmbH,
Medienallee 7, 85774 Unterfohring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Paderborn im Spiegel der Zeit
im Spiegel der Zeit

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Wortverbindungen und
Kombinationen fiir alle Printmedien und sonstige elektronische Medien
und Netzwerke, einschl. Offline- und Online-Dienste, Internet und sonstige
CD-Rom, CD-I und sonstige CD-Formate, analoge und digitale Ton-, Bild-
und Datentrager.

mediaprint WEKA info verlag gmbH,
LechstraBe 2, 86415 Mering

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir

PiP Praktische Implantologie
und Implantatprothetik
Praktische Implantologie
und Implantatprothetik
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen fiir alle Medien, insbeson-

dere Druckschriften, elektronische Medien und Internetpublikationen.

Geirhos & Waller, Patent- und Rechtsanwalte,
Landshuter Allee 14, 80637 Miinchen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Echte Méanner
Echte Frauen

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

TA Media GmbH,
InfanteriestraBe 19 / Haus 2, 80797 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Mitten ins Leben
Mitten im Leben

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Hager Moss Film GmbH,
RambergstraBBe 5, 80799 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

MAN PASCHA

PASCHA und seine Freunde
PASCHA Allein zu Hause
PASCHA

PASCHA WORLD

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Mountains Publishing GmbH,
Nymphenburger StraBe 70, 80335 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Die Religion der Diebe

in allen Schreibweisen, samtlichen Darstellungsformen, Schriftarten und
Wortverbindungen, graphischen Gestaltungen, Abwandlungen und Abkiir-
zungen fiir alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse und Printmedien,
Horfunk, Fernsehen, Film, Bild-, Ton- und Datentréger aller Art, elektro-
nische und/oder digitale Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen
(Online- und Offline-Dienste).

Banana Beratungs GmbH, c/o Cordes und Partner,
HermannstraBe 46, 20095 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Die Miilldesigner
Changing Day - Der Tag,
der mein Leben veranderte
Der Tag, der mein Leben verdanderte

in allen moglichen Wortverbindungen, Zusammensetzungen, Abwand-
lungen, Untertiteln, Schriftarten, Titelkombinationen, Abkirzungen,
Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen, Schreibweisen und mit
allen Zusétzen in samtlichen Medien, einschlieBlich Ton- und Bildton-
trager, Horfunk, Film, Fernsehen (insbesondere aber nicht beschrankt
auf die Nutzung als Titel fir Film-, Fernseh- und Videoproduktionen
aller Art) und sonstige elektronische und digitale Medien und Netz-
werke einschlieBlich Offline- und Onlinediensten, sonstige audiovisu-
elle, elektronische und digitale Medien, sowie Software-Erzeugnisse,
CD-ROM, CD-I, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, Telekommunika-
tionsdienstleistungen (einschlieBlich Unified Messaging Systems, SMS,
WAP) Literatur- und Druckerzeugnisse aller Art und Form, Merchandi-
sing, Veranstaltungen, Dienstleistungen sowie Domain-Bezeichnungen
im Intra- und Internet.

NORDDEICH TV Produktions-GmbH,
Hans-Bockler-StraBe 163, 50354 Hiirth

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir namens eines Man-
danten Titelschutz in Anspruch fiir:

Jogis Léwen

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Rechtsanwalte Peters, Borowiak & Magnus,
Neuer Wall 72, 20354 Hamburg

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Die Geheimnisse der Handwerker

Gewusst wie: Der fachmannische
Pflanzenschnitt

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen fiir alle

Printmedien, insbesondere Serien- und Einzelbandtitel sowie Bild-, Daten-
und Tontréger, inshesondere Video/DVD und Horbiicher.

Rechtsanwalt Joachim Fauth,
Wilhelm-Blos-StraBe 62, 70191 Stuttgart
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

Viele wissen mehr

in allen Wortverbindungen, Zusammensetzungen, Abkirzungen, Darstel-
lungsformen, graphischen Gestaltungen, Schreibweisen und mit allen Zu-
satzen fiir alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Bild-, Ton- , Bild-/
Ton- und Datentrager, Horfunk, Film, Fernsehen sowie sonstige tonische
Medien und Netzwerke einschlieBlich off-line und on-line-Diensten.

Rechtsanwalt Matthias Gail, Rechtsanwalte Gail & Koll.,
Carl-Zeiss-StraBe 3, 60388 Frankfurt am Main

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

Bayern zum Kaffee

in allen méglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckereierzeugnisse, Software-
Erzeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentréger aller Art,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-I, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Rechtsanwaltskanzlei Bettina Krause,
HauptstraBe 42, 82327 Tutzing
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