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Lars Jaeschke gründet Kanzlei für 
IP-Beratung und Litigation
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OLG Köln: Unitymedia Hessen
muss Werbeaussagen zurücknehmen

Die Unitymedia Hessen 
GmbH & Co. KG darf 
nicht mehr mit der Aussage 
werben, „...im Deutschland-
Durchschnitt und über alle 
Anschluss-Geschwindig-
keiten hinweg liegt Unity-
media vorn“. Das hat das 
Oberlandesgericht Köln ent-
schieden.

Die Deutsche Telekom hatte 
die Aussagen eines Werbe-
prospekts des Kabelnetzbe-
treibers als irreführend bean-
standet und auf Unterlassung 
geklagt. Das OLG Köln gab 
der Telekom nun in der Be-
rufung überwiegend Recht. 
Die Werbeaussage „Im 
Deutschland-Durchschnitt 
und über alle Anschluss-
Geschwindigkeiten (DSL 
2000, 6000 und 16.000) 
hinweg liegt Unitymedia 
vorn“ sei irreführend, weil 
dem Verbraucher entgegen 
den tatsächlichen Gegeben-
heiten eine überregionale 
Verfügbarkeit des Angebots 
und ein Spitzenplatz gerade 

der Unitymedia Hessen bei 
allen Anschlussgeschwin-
digkeiten suggeriert werde. 
Wer sein Angebot auf einige 
örtlich begrenzte Ballungs-
räume beschränke, könne 
nicht den Spitzenplatz im 
Deutschland-Durchschnitt 
für sich beanspruchen, so 
das Gericht. Auch die wei-
tere Aussage, wonach der 
Kabelnetzbetreiber neben 
den günstigsten Preisen auch 
die schnellsten Leitungen 
hätte, sei als isoliertes Zitat 
aus dem Testergebnis irre-
führend. Untiymedia habe 
sich im Test eher im Mittel-
feld der Anbieter von „DSL-
Alternativen“ bewegt. 

Eine Revision gegen das Ur-
teil wurde vom Senat nicht 
zugelassen. Beide Parteien 
können jedoch eine Nicht-
zulassungsbeschwerde zum 
Bundesgerichtshof erheben.  
al)

OLG Köln vom 18.12.09
AZ: 6 U 90/09

Marken- und Wettbewerbs-
rechtler Dr. Lars Jaeschke 
hat sich zum Jahresbe-
ginn mit einer IP-Kanzlei 
selbständig gemacht. Die 
Kanzlei fi rmiert unter „IP.
JAESCHKE“ (www.ip
jaeschke.de) und startet mit 
zwei Büros an den Standor-
ten Frankfurt und Gießen.

Seit seiner Zulassung als 
Rechtsanwalt im Jahr 2005 
hat Jaeschke für große, 
international tätige Kanz-
leien in München, London 
und Frankfurt am Main im 
IP-Bereich gearbeitet und 
war dabei umfangreich fo-
rensisch tätig. Neben zahl-
reichen Veröffentlichungen 
vor allem zum Markenrecht 
ist er im Markt in jüngster 
Vergangenheit vor allem 
mit markenrechtlichen Kla-
geverfahren von grundsätz-
licher Bedeutung gegen sog. 
Admin-C aufgefallen. Mit 
seinem jetzigen Schritt ent-
scheidet sich Jaeschke wie 
viele IP-Rechtler in der letz-
ten Zeit für eine spezialisier-
te Einheit.

“Der Markt für erstklas-
sige IP - Beratung und Pro-
zessführung tendiert seit 
geraumer Zeit zu hoch spe-
zialisierten Praxen. Mein 
Ehrgeiz besteht darin, recht-
lich optimale Lösungen und 
Wirtschaftlichkeit für meine 

Mandanten zu verbinden”, 
sagt Jaeschke, der seine 
Mandanten neben dem Mar-
ken- und Wettbewerbsrecht 
auch im Medienrecht ver-
tritt. „Mit der neuen Kanzlei 
werde ich meine Mandanten 
inhabergeführt und sehr in-
dividuell betreuen können“, 
so Jaeschke.

Dabei will er sich bewusst 
von den IP-Litigations-Pra-
xen der Großkanzleien abset-
zen. Als Vorbild gilt ihm die 
Entwicklung im US-ame-
rikanischen Anwaltsmarkt. 
Dort haben sich neben den 
Law Firms starke IP-Prozess-
Boutiquen durchgesetzt. In 
Deutschland und vor allem 
im Rhein-Main-Gebiet sei 
dies noch eine weitgehend 
unbesetzte Nische. (al)

Dr. Lars Jaeschke LL.M.
Fachanwalt für
Gewerblichen Rechtsschutz
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Das Landgericht München 
I hat in einem aktuellen Ur-
teil zugunsten eines Wettbe-
werbsverbands entschieden, 
der gegen Werbeaussagen 
eines Pharmaunternehmens 
vorging.

Der Arzneimittelhersteller 
hatte ein Medikament ge-
gen „Sodbrennen und saures 
Aufstoßen“ mit der Bezeich-
nung „akut“ angeboten. 
Nach Aussage des klagenden 

Wettbewerbsverbands, wür-
de das nicht verschreibungs-
pfl ichtige Medikament aber 
erst mit erheblicher Zeitver-
zögerung wirken. Das Ange-
bot mit dem „irreführenden“ 
Namenszusatz „akut“ sollte 
demnach per einstweiliger 
Verfügung untersagt werden. 
Das Pharmaunternehmen er-
hob Widerspruch. Bereits 
eine Stunde nach Einnahme 
des Mittels könne eine Bes-
serung der Beschwerden 

Pharmawerbung: Ein Medikament mit dem Zusatz „akut“ muss auch so wirken

Die 72 neuen Titel dieser Woche

4 kämpfen für dich!
A
accent aigu
Ärzteverzeichnis
B
Baltic Sea Academy
Baltic Sea Academy e.V.
Branchenreport - Das Einzel-

handelsmagazin für 
den Lotto-, Tabak- und 
Pressefachhandel

D
Das Dorf! Neubeuern
Das Internat - Emma bloggt
Das Leben ist ein 

Wunschkonzert
Der Kinderpapst
Der Salonretter - waschen, 

schneiden, föhnen
Deutsche Hochschulen am 

Qualitätsabgrund?
Die grünen Geheimnisse 

der Gärtner
Die Hartz IV-Helfer
E
Echt männlich
Echt weiblich
Eppendorfer Dialog

Eppendorfer Dialog 
zur Gesundheitspolitik

Evviva!
F
Fachhandelsreport - Das 

Einzelhandelsmagazin 
für den Lotto-, Tabak- 
und Pressefachhandel

Faszination Bibel
Faszination Blasmusik
Figur-Express-Training
Finanz Trends
G
Gesundheit & Lifestyle
Glanzlichter der Blasmusik
H
H2O Trainer
H2O Trainer get in Shape
I
Ich weiß, was du letzten 

Samstag getan hast
Ich weiß, was du letztes 

Wochenende getan hast
Ihr Kunde zahlt nicht? 

Inkasso hilft!
Indoor Walking
K
Kinderschlagerparty
Kiosk Ist Kult!

Kiosk Ist Kult! - 
Das Einzelhandelsmagazin 
für den Lotto-, Tabak- und 
Pressefachhandel

Küstenschnack
L
LANDLUFT
Langsam ist es gut
Life+style London
Life+style New York
Life+style...
Lugares mágicos
M
Mein Song für Dich
Menschenskinder
Mythen und Mysterien - 

Rätsel des Unbekannten
N
Neuwerk Klamotten
Neuwerker Rundblick
P
Pharma Supply Chain - 

beyond lean
Pias Ferrari
Polizei Simulator
Polka Könige
Promitätowierer
R
Reif für die Insel

Relax Drink
S
Shooting Star
Shooting Stars
SkiPresse
Sport kompakt
Sport News
Sport-Echo
SportPresse
Störtebeker - 

Das Musical
T
Tod einer Schülerin
Transformation - 

Kosmos · Erde · 
Mensch

Travelogs
V
Vipping
VOCAB!
W
Walddörfer Umweltzeitung 

(wuz)
Watt‘n Blatt
wer hat was verloren
wuz
Z
Zurück auf Liebe - 

Falco, Feten, Vokuhilas

Der Titelschutz Anzeiger Der Titelschutz Anzeiger mit Der Software Titel

19.01.2010, Woche 03, Nr. 956  09.02.2010, Woche 06, Nr. 959
Anzeigenschluss: 15.01.2010, 10 Uhr  Anzeigenschluss: 02.02.2010, 10 Uhr

Die nächste Ausgabe erscheint am

eintreten, spätestens jedoch 
nach 1 ½ bis 3 Stunden. Die 
7. Zivilkammer des Landge-
richts München I verbot nun 
die Bezeichnung „akut“ für 
das Magenmittel. Die durch 
die Werbung angespro-
chenen Verbraucher wür-
den angesichts des Zusatzes 
„akut“ schnelle Abhilfe er-
warten. Eine schnelle Wir-
kung wäre, nach Ansicht des 
Gerichts, die Besserung in-
nerhalb von 20 Minuten bis 

zu einer Stunde. Der Beginn 
der Beschwerdebesserung 
nach einer Stunde würde da-
her den durch die Werbung 
geweckten Verbraucherer-
wartungen widersprechen. 
(al)

Landgericht München I
Urteil vom 16.12.2009
AZ: 7 O 17092/09
(nicht rechtskräftig)
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Neues Urteil zu Rundfunkgebühren für Internet-PCs

Foto von Prominentem mit Zeitung - 
Keine Ansprüche wegen „werblicher Vereinnahmung“

Der Norddeutsche Rund-
funk (NDR) konnte sich 
mit einer Forderung nach 
Rundfunkgebühren für den 
gewerblich genutzten PC 
einer Diplomübersetzerin 
nicht durchsetzen. Das Ver-
waltungsgericht Braun-
schweig entschied jetzt, für 
einen Computer mit Internet-
Anschluss sind keine Rund-
funkgebühren zu zahlen. 
Die Übersetzerin aus dem 
Landkreis Goslar zahlte seit 
1991 für ihren Privathaus-
halt Rundfunkgebühren. 
Der NDR machte geltend, 
gewerblich genutzte PCs mit 
Internetzugang seien geson-
dert anmelde- und gebüh-
renpfl ichtig. Zweitgeräte, 

so die Argumentation, seien 
nur dann von der Gebühr be-
freit, wenn sie privat genutzt 
werden.

Das VG Braunschweig ent-
schied nun zugunsten der 
klagenden Übersetzerin. In-
ternetfähige Computer seien 
multifunktional und würden 
nicht ausschließlich zum 
Rundfunkempfang erwor-
ben und eingesetzt, so das 
Gericht. Eine solche Nut-
zung sei im gewerblichen 
Bereich auch unüblich. An-
ders als bei herkömmlichen 
Rundfunkgeräten sei nicht 
davon auszugehen, dass 
ein Internet-PC regelmä-
ßig auch tatsächlich zum 

Einen Anspruch auf Li-
zenzgebühren verneinte das 
Landgericht Hamburg eben-
falls. Erneut bestätigte es die 
Hamburger Rechtsprechung, 
dass der Abgebildete bei rein 
publizistischer Verwendung 
einer Abbildung nach der 
Verkehrssitte grundsätzlich 
kein Entgelt beanspruchen 
könne. Dies gelte auch für 
rechtswidrige Medienbe-
richte. Die angegriffene 
Veröffentlichung sei redak-
tionell, weil zwischen Gun-
ter Sachs und der Sonntags-
zeitung der Beklagten kein 
künstlicher Zusammenhang 
hergestellt, sondern lediglich 
wahrheitsgemäß über seine 
Sonntagslektüre berichtet 
worden sei. 

Das Landgericht betonte 
schließlich, dass der Be-
gleittext nicht nur einen be-
liebigen Anlass geschaffen 
hatte, um über das Foto zu 
berichten (Abgrenzung zu 
BGH, Urt. v. 11.3.2009, I ZR 
8/07 - „Rätselheft“). Viel-
mehr sei das Sachs-Bildnis 
der Kern der Berichterstat-
tung gewesen. Wegen der 
Bekanntheit des Klägers 
habe auch ein öffentliches 
Interesse hieran bestanden. 

Quelle: 
www.damm-mann.de

Das Landgericht Ham-
burg (LG Hamburg, Urt. v. 
4.12.2009 - 324 O 338/09) 
hatte erneut darüber zu be-
fi nden, ob das Bildnis eines 
Prominenten für werbliche 
Zwecke genutzt wurde. 
Streitgegenstand war ein 
Paparazzi-Foto, das Gunter 
Sachs an Bord seiner Yacht 
in Saint-Tropez zeigt, wäh-
rend er die Sonntagszeitung 
der Beklagten liest. Im Be-
gleittext heißt es u.a.: „Er 
liest [Zeitung] am Sonntag 
wie über elf Millionen an-
dere Deutsche auch“ und 
„[Zeitung] am Sonntag ist 
sein Hafen.“ Sachs war der 
Meinung, er werde durch 
die Berichterstattung „werb-
lich vereinnahmt“. Für den 

Abdruck der Fotos verlangte 
er u.a. eine entsprechende 
Lizenzgebühr und für die 
Zukunft Unterlassung. Das 
Landgericht Hamburg wies 
die Klage insoweit ab.

Der Unterlassungsantrag 
war zu unbestimmt und da-
mit unzulässig. Das bean-
tragte Verbot, den Kläger 
„werblich zu vereinnahmen, 
insbesondere wie in [Zei-
tung] vom 10.08.2009 ge-
schehen“ enthalte wertende 
Elemente. Es könne nur im 
Einzelfall entschieden wer-
den, ob jemand tatsächlich 
werblich vereinnahmt wor-
den sei. Hieran änderte auch 
der „Insbesondere-Zusatz“ 
im Antrag nichts. 

Rundfunkempfang genutzt 
werde. Darüber hinaus stelle 
der NDR derzeit im Internet 
keinen gebührenrechtlich re-
levanten Rundfunk zur Ver-
fügung. Er „streame“ seine 
Radiosender, was zur Folge 
habe, dass nur eine begrenzte 
Anzahl von Personen gleich-
zeitig Rundfunksendungen 
über das Internet empfangen 
könne. Um Gebühren erhe-
ben zu dürfen, müsse er aber 
gewährleisten, dass die Nut-
zer jederzeit auf sein Ange-
bot zugreifen können. Dies 
habe der NDR durch seine 
Kapazitätsangaben vor Ge-
richt nicht belegen können. 
Die Gebührenfreiheit für 
Zweitgeräte gelte nicht nur 

für privat genutzte, sondern 
auch für gewerblich genutzte 
Computer mit Internetan-
schluss.

Das Urteil ist noch nicht 
rechtskräftig. Wegen der 
grundsätzlichen Bedeutung 
des Verfahrens wurde die 
Berufung zum Niedersäch-
sischen Oberverwaltungsge-
richt in Lüneburg zugelas-
sen. 

Verwaltungsgericht
Braunschweig
Urteil vom 20.11.2009
AZ: 4 A 188/09
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in  Anspruch 
für:

4 kämpfen für dich!
Das Internat - Emma bloggt
Der Salonretter - 

waschen, schneiden, föhnen

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia Anwendungen (Online 
und Offl ine-Dienste).

ProSieben Television GmbH,
Medienallee 7, 85774 Unterföhring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für folgenden Titel:

Faszination Bibel

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen für alle Medien, insbeson-

dere Fernsehen, Film, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Zeitschriften, 

Literatur und Druckerzeugnisse aller Art.

Bundes-Verlag GmbH,
Bodenborn 43, 58452 Witten

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Indoor Walking
Gesundheit & Lifestyle
Figur-Express-Training
H2O Trainer
Relax Drink
H2O Trainer get in Shape

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen, 
Abkürzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, graphischen Dar-
stellungen, Zusätzen, Untertiteln und Zusammensetzungen für alle Me-
dien, Film, Fernsehen, Hörfunk, und sonstige audiovisuelle Medien und 
Netzwerke, einschließlich offl ine und online Dienste, Internetseiten- und 
Auftritte, Druckerzeugnisse, Softwareerzeugnisse, Multimediaanwen-
dungen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Telekommunikationsdienst-
leistungen, Dienstleistungen aller Art, sowie die sonstige gewerbliche und 
nichtgewerbliche Verwendung einschließlich Merchandising, ausgenom-
men Theaterwerke.

S.W.H.C. GmbH,
Siemensstraße 5, 86825 Bad Wörishofen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Shooting Star
Shooting Stars

in allen Schreibweisen, insbesondere Groß- und Kleinschreibung, Darstel-
lungsformen, Wortverbindungen, Zusammensetzungen, Abwandlungen, 
Abkürzungen, Titelkombinationen, graphischen Gestaltungen, entspre-
chenden Untertiteln, Schriftarten und mit allen Zusätzen für alle Medien, 
insbesondere Hörfunk, Film, Fernsehen und sonstige elektronische Medien 
und Netzwerke einschließlich Offl ine- und Online-Diensten (insbesondere 
Internet), sonstige audiovisuelle Medien sowie Software-Erzeugnisse, CD-
ROM, CD-I, DVD, alle sonstigen CD-Derivate, Bild-, Ton- und Datenträger 
aller Art sowie sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien 
und Netzwerke, Telekommunikationsdienstleistungen (einschließlich Uni-
fi ed Messaging Systems, SMS, WAP), Merchandising-Produkte, Veranstal-
tungen, Bücher, Zeitschriften, Kataloge und alle anderen Printmedien und 
Druckerzeugnisse sowie Dienstleistungen aller Art.

GRUNDY Light Entertainment GmbH,
Siegburger Straße 215, 50679 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Faszination Blasmusik
Glanzlichter der Blasmusik
Polka Könige

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen für  Bild-, Ton- und
Datenträger aller Art, Hörfunk, Fernsehen, Film und alle sonstigen Medien. 
Druckerzeugnisse und Merchandising Produkte, Messen, insbesondere für 
Konzertproduktionen, öffentliche Veranstaltungen, Internet - und Dienst-
leistungen aller Art.

BlasmusikZentrale, Martin Huttenlocher,
Edelstraße 28, 73095 Albershausen

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehme ich für einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch für:

Die grünen Geheimnisse der Gärtner

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen für alle 

Printmedien, insbesondere Serien- und Einzelbandtitel sowie Bild-, Daten- 

und Tonträger, insbesondere Video/DVD und Hörbücher.

Rechtsanwalt Joachim Fauth,
Wilhelm-Blos-Straße 62, 70191 Stuttgart
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Zurück auf Liebe - Falco, Feten, Vokuhilas
Mein Song für Dich

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia Anwendungen (Online 
und Offl ine-Dienste).

Sat.1 SatellitenFernsehen GmbH,
Medienallee 7, 85774 Unterföhring

Unter Hinweis auf § 5 Absatz 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für folgenden Titel:

Kinderschlagerparty

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen, 
Abkürzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, graphischen Gestal-
tungen, entsprechenden Zusätzen, Untertiteln und Zusammensetzungen 
für sämtliche Medien, einschließlich Tonträger, Bildtonträger, Film, Hörfunk, 
Fernsehen, Internet und sonstige elektronische und digitale Medien und 
Netzwerke einschließlich Offl ine- und Online-Diensten, sonstige audiovi-
suelle Medien sowie Software-Erzeugnisse (wie CD-ROM, CD-I, DVD, MD), 
Telekommunikationsdienstleistungen (einschließlich Unifi ed Messaging 
Systems, SMS, WAP), Merchandising, Bücher und alle anderen Printmedien, 
Veranstaltungen und Dienstleistungen aller Art.

RA Michael Nuschke,
Paulsborner Straße 3, 10709 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Walddörfer Umweltzeitung (wuz)
wuz
Neuwerker Rundblick
Neuwerk Klamotten

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

m.MEDIENPRODUKTION GmbH,
Ahornweg 19, 22395 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für den Begriff

Vipping

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, in allen Wortverbindungen, 
Zusammensetzungen, Abkürzungen, Darstellungsformen, graphischen Ge-
staltungen, Schreibweisen und mit allen Zusätzen für alle Medien, insbe-
sondere Hörfunk, Film, Fernsehen und sonstige elektronische Medien und 
Netzwerke einschließlich Offl ine- und Online- Diensten, sonstige audiovi-
suelle Medien sowie Software-Erzeugnisse, CD-ROM, CD-I, Bild-, Ton- und 
Datenträger aller Art, Telekommunikationsdienstleistungen (einschließlich 
Unifi ed Messaging Systems, SMS, WAP), Merchandising, öffentliche Veran-
staltungen, Literatur- und Druckerzeugnisse.

Simsay Mobilfunk GmbH,
Almstadtstraße 7, 10119 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für

Das Dorf! Neubeuern
Reif für die Insel
Ihr Kunde zahlt nicht? Inkasso hilft!
Life+style London
Life+style New York
Life+style...

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckereierzeugnisse, Software-
Erzeugnisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-I, Offl ine- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Rechtsanwaltskanzlei Bettina Krause,
Hauptstraße 42, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Polizei Simulator

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, in allen möglichen Wort-
verbindungen, Zusammensetzungen, Abwandlungen, Untertiteln, Schrift-
arten, Titelkombinationen, Abkürzungen, Darstellungsformen, graphischen 
Gestaltungen, Schreibweisen und mit allen Zusätzen in sämtlichen Medien, 
einschließlich Ton- und Bildtonträger, Hörfunk, Film, Fernsehen (insbeson-
dere aber nicht beschränkt auf die Nutzung als Titel für Film-, Fernseh- und 
Videoproduktionen aller Art) und sonstige elektronische und digitale Me-
dien und Netzwerke einschließlich Off-Line und On-Line-Diensten, sonstige 
audiovisuelle und digitale Medien, sowie Software-Erzeugnisse, CD-ROM, 
CD-I, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Telekommunikationsdienstlei-
stungen (einschließlich Unifi ed Messaging Systems, SMS, WAP), Literatur- 
und Druckerzeugnisse aller Art und Form, Merchandising, Veranstaltungen, 
Dienstleistungen, sowie Domain-Bezeichnungen im Intra- und Internet.

media Verlagsgesellschaft mbH,
Moosweg 17-19, 88175 Scheidegg
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Transformation - Kosmos · Erde · Mensch
Mythen und Mysterien - 

Rätsel des Unbekannten

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Argo-Verlag, Ingrid Schlotterbeck,
Sternstraße 3, 87616 Marktoberdorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für die Zeitung für Jugendliche:

Watt‘n Blatt

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia Anwendungen (Online- 
und Offl ine-Dienste).

Brune-Mettcker Druck- und Verlagsgesellschaft mbH,
Wangerstraße 14, 26441 Jever

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für

Ich weiß, was du letzten Samstag 
getan hast

Ich weiß, was du letztes Wochenende 
getan hast

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für 
alle, auch elektronische Medien, insbesondere Fernsehen (Fernsehserie, 
Fernsehfi lm, Fernsehspiel, Fernsehshow, Formate), Kinofi lm, Off- und/oder 
Online-(Abruf-)Dienste, Internet und Multimedia-Anwendungen, Hörfunk, 
Merchandise und Druckerzeugnisse.

RA Ulf Dobberstein LL.M.,
Kurfürstendamm 188, 10707 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Travelogs
VOCAB!
accent aigu
Lugares mágicos
Evviva!

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien, insbesondere Film, Fernsehen, Hörfunk, Druckerzeugnisse, Soft-
ware und elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen 
(On-Line und Off-Line).

Rechtsanwalt Thomas Gottlöber,
Lakronstraße 28, 40625 Düsseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Echt männlich
Echt weiblich

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Nordwest-Zeitung Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG,
Peterstraße 28-34, 26121 Oldenburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Eppendorfer Dialog
Eppendorfer Dialog zur Gesundheitspolitik

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, für alle Medien.

Maiwald Patentanwalts GmbH,
Elisenhof, Elisenstraße 3, 80335 München
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Die Hartz IV-Helfer
Menschenskinder

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen.

Rechtsanwälte Schulte-Franzheim Seibert Bürglen,
Sachsenring 75, 50677 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für

Tod einer Schülerin

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Software-Erzeugnisse, Hörfunk, Film, 
Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, DVD, CD-I, Offl ine- 
und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Rechtsanwaltskanzlei Bettina Krause,
Hauptstraße 42, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Küstenschnack

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, für alle Medien und 
Veranstaltungen.

Susanne Orgel,
Bahnhofstraße 31, 23683 Scharbeutz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Störtebeker - Das Musical

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Schmidts Tivoli GmbH,
Spielbudenplatz 27-28, 20359 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantin 
Titelschutz in Anspruch für:

Ärzteverzeichnis

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Schriftarten, Abwand-
lungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, graphischen Darstel-
lungen, entsprechenden Zusätzen, Untertiteln und Zusammensetzungen, 
in allen Medien, einschließlich Tonträger, Bildtonträger, Film, Hörfunk, Fern-
sehen, Software, Off- und Onlinedienste sowie Internet, CD-Rom, DVD und 
andere Datenträger sowie für sonstige audiovisuelle, elektronische und 
digitale Medien und Netzwerke, Magazine, Bücher und alle Printmedien, 
Veranstaltungen, Dienstleistungen und Merchandising aller Art.

Diehl & Partner Patent- und Rechtsanwälte,
Augustenstraße 46, 80333 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantschaft 
Titelschutz in Anspruch für

Promitätowierer

in allen möglichen Schreibweisen, Wortverbindungen, Zusammenset-
zungen und Abkürzungen, Abwandlungen und Schriftarten und Darstel-
lungsformen für alle Medien, insbesondere für Druckerzeugnisse, Hörfunk, 
Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Internet, alle elektro-
nischen und digitalen Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, 
DVD, CD-I, Off-Line- und On-Line-Dienste, Telekommunikationsdienstlei-
stungen, Unifi ed Messaging Systems, SMS, WAP sowie Softwareerzeug-
nisse aller Art.

Poll Straßer Ventroni Feyock Rechtsanwälte,
Oberanger 30, 80331 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

wer hat was verloren

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Heuking Kühn Lüer Wojtek,
Magnusstraße 13, 50672 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Das Leben ist ein Wunschkonzert

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Arnulf Lentze,
Boppstraße 23, 55116 Mainz
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Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für

Pharma Supply Chain - beyond lean

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, in allen Wortverbindungen 

für alle Medien.

ECV · Editio Cantor Verlag GmbH
für Medizin und Naturwissenschaften,
Bändelstockweg 20, 88326 Aulendorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Baltic Sea Academy
Baltic Sea Academy e.V.

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Rechtsanwaltskanzlei Dr. Hogeforster,
Blankeneser Landstraße 8, 22587 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Pias Ferrari
Langsam ist es gut

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Leiseder Kommunikation Plus GmbH & Co. KG,
Bult 2, 21029 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

SkiPresse
SportPresse

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Wolfgang Greiner,
Jensenstraße 5, 81679 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Kiosk Ist Kult!
Kiosk Ist Kult! - 

Das Einzelhandelsmagazin für den 
Lotto-, Tabak- und Pressefachhandel

Branchenreport - 
Das Einzelhandelsmagazin für den 
Lotto-, Tabak- und Pressefachhandel

Fachhandelsreport - 
Das Einzelhandelsmagazin für den 
Lotto-, Tabak- und Pressefachhandel

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abkürzungen, 

Abwandlungen, Zusammensetzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-

tionen, entsprechenden Untertiteln, grafi schen Darstellungen und allen 

Zusätzen für alle Medien und anderen Werkarten, insbesondere für Druck-

erzeugnisse, Zeitungen und Zeitschriften, Bild-, Ton- und Datenträger aller 

Art, elektronische und digitale Medien und Onlinedienste und sonstige 

Online-Medien und -Produkte sowie Internet.

Zekai Dagasan,
Am Küchenbusch 2, 48161 Münster

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Deutsche Hochschulen 
am Qualitätsabgrund?

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Prof. Dr. Arnold Krumm,
Tulpenweg 10, 63834 Sulzbach
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Finanz Trends

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien, insbesondere Film, Fernsehen, Hörfunk, Druckerzeugnisse, Soft-
ware und elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen 
(On-Line und Off-Line).

Rechtsanwalt Thomas Gottlöber,
Lakronstraße 28, 40625 Düsseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Sport-Echo
Sport kompakt
Sport News

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

FORWARD Sport Media GmbH,
Schützenstraße 39, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

LANDLUFT

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Altes Haus Verlag, Inh. Christian Behning,
Bahnhofstraße 1, 29479 Jameln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Der Kinderpapst

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

AVA international GmbH Autoren- und Verlagsagentur,
Seeblickstraße 46, 82211 Herrsching-Breitbrunn
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