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Fiir Zeitungen, Zeitschriften, Biicher, digitale Medien, Horfunk, TV, Film und Software

87 Titel wurden im Juli 2021 zum Schutz angemeldet

Deutschlands Medien- und
Kreativ-Szene ist in der
Sommerpause 2021 aus-
gesprochen aktiv. Als The-
men-Schwerpunkte  ragen
Gesundheit, Politik, Klima-
wandel sowie historische
Anlésse heraus. Diese The-
men korrespondieren mit
der aktuellen Situation.

Die Erde im Klimawandel

Mit der Hochwasser-Kata-
strophe an der Ahr sowie
in Hagen/Westfalen hat die
Bedrohung durch den Kli-
mawandel in Deutschland
Mitte Juli 2021 einen neu-
en Hohepunkt erreicht. Bei
der ITV Studios Germany
GmbH in Koéln stand das
Thema schon vorher auf
der Agenda, wie der ange-
meldete Titel , Klimawan-
del bei Familie Wilmers®
belegt. Gleiches gilt fiir das
Medien-Unternehmen Lai-
ble Verlagsprojekte aus Al-
lensbach — Inhaber Johannes
Laible sieht gute Chancen
fir den Titel ,,Klimafreund-
lich bauen®. Durch das ak-
tuelle Geschehen diirfte das
Interesse an beiden Medien-
Angeboten mit Sicherheit
gestiegen sein.

Riickblick auf historische
Ereignisse

Historische Anldsse, die fiir
viel Aufmerksamkeit ge-
sorgt haben, werden bereits
seit ldngerem aufgegriffen
und als neues Medien-Pro-
dukt aufgearbeitet. Auslo-
ser sind hiufig besondere
Jahrestage. Die Zeitsprung
Pictures GmbH aus Koéln
plant einen Film mit dem
Titel ,, Kreuzfahrt in die Ka-
tastrophe — Die letzte Nacht
der Costa Concordia“. Das
2006 in Betrieb genommene
Kreuzfahrtschiff kollidierte
am 13. Januar 2012 vor der
italienischen Insel Giglio im
Mittelmeer mit einem Fel-
sen, schlug leck und kippte
auf die Seite. Das Ungliick
forderte 32 Todesopfer.

Ebenfalls zehn Jahre zuriick
liegt das Ende der NSU-
Mordserie. Die Haupttiter
Uwe Mundlos und Uwe
Bohnhardt begingen am 4.
November 2011 Selbstmord.
Ein Mandant des Rechtsan-
walts Dr. Patrick Baroniki-
ans, Partner bei AMPER-
SAND Partnerschaft von
Rechtsanwilten mbB in

Miinchen, beschiftigt sich
mit diesem Thema und lasst
den Titel ,,Heimatschutz —
Der Staat und die Mordserie
der NSU* schiitzen. Bereits
zum 20. Mal jéhren sich in
diesem Jahr die 9/11 Terror-
Anschldge in den USA, die
bekanntlich in Deutschland
vorbereitet wurden. Fiir ei-
nen Mandanten meldet daher
die Anwaltskanzlei Bettina
Krause aus Tutzing den Ti-
tel ,,DEUTSCHLAND 9/11¢
zum Schutz an. Deutlich ak-
tueller ist der Skandal, der
das politische Osterreich
erschiitterte und fiir den die
CBH Rechtsanwilte aus
Ko6ln mit dem Titel ,,DAS
IBIZA VIDEO - Ein journa-
listischer Krimi* Titelschutz
in Anspruch nehmen.
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Gesundheit in allen Facetten

Besonders breit angelegt ist
das Titel-Spektrum rund um
die Gesundheit: verpackt
in einem Drama, als Hilfe-
stellung in Ratgeber-Form
oder mit gewissem Unter-
haltungs-Wert. Den dra-
matischen Aspekt bedient
die Seven.One Entertain-
ment Group GmbH aus

Unterfohring mit dem Titel
,»Caught on Camera — Ret-
tungshelfer im Einsatz“. In
die gleiche Richtung denkt
ein Mandant der Berliner
HERTIN und Partner
Rechts- und Patentanwilte
PartG mbB mit der Titel-
Idee ,,Unsere Retter — Arzte
im Einsatz“. Den Bereich
Beratung bzw. Ratgeber
nimmt die Wort & Bild Ver-
lag Konradshohe GmbH
& Co. KG aus Baierbrunn
mit mehreren Titeln ins Vi-
sier — dazu gehoren unter
anderem ,,Apotheken Um-
schau: Genieflen, bewegen
und gesund bleiben” oder
auch ,,ne Dosis Wissen — der
Podcast fiir Health Profes-
sionals“. Hilfestellung will
offenkundig auch eine Man-
dantin der LUTZ | ABEL
Rechtsanwalts PartG mbB
mit Sitz in Berlin mit dem
Titel ,,99-mal-gesund“ an-
bieten. Eine Kombination
aus Gesundheit und Unter-
haltung steht bei einer Man-
dantschaft der Miinchner
Heussen Rechtsanwaltsge-
sellschaft mbH im Vorder-
grund, die den Titel ,,Kampf
den Kilos — Wer verliert,
sahnt ab*“ plant. Uber diese
erwahnten Titel hinaus war-
ten in der Juli-Ausgabe des
Titelschutz Anzeigers noch
gut 70 weitere Titel-Varian-
ten darauf, entdeckt zu wer-
den. (ps)

www.titelschutzanzeiger.de - Fon: +49 40 609009-0 - Fax: +49 40 609009-66
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Die 87 neue Titel im Juli 2021

Titel (Nummer der Ausgabe)

1

1, 2, Frei (1523)

9

99-mal-gesund (1522)

A

Achtung Fahndung! (1523)

ALIVE (1524)

ALIVE — Rockin' on Heaven's Door (1524)

Alles tiber Gemiise (1525)

Apotheken Umschau: Besser essen ZUCKERARM (1525)

Apotheken Umschau: GenieB3en, bewegen und gesund bleiben
(1525)

Apotheken Umschau: Schlank mit Genuss INTERVALLFASTEN
(1525)

B

Best of Promi Big Brother — GAGAlaktisch gut (1523)

Bremen und umzu. Der BSAG-Podcast (1521)

Brillant gelost — 777 Tipps und Tricks (1521)

C

Caught on Camera — Rettung in letzter Sekunde (1521)

Caught on Camera — Rettungshelfer im Einsatz (1521)

Caught on Camera — Unfassbare Szenen vor Gericht (1521)

CyberGeddon (1522)

D

Das bereue ich zutiefst (1522)

DAS IBIZA VIDEO - Ein journalistischer Krimi (1522)

Das ist meine Geschichte (1522)

Den Arzt verstehen (1521)

Der Wikinger (1525)

DEUTSCHLAND 9/11 (1521)

Die (eine) Nahrstoffgeschichte (1522)

Die fithrenden Kopfe im Public Marketing (1524)

Die fiihrenden Kopfe im Public-Marketing (1524)

Die fithrenden Kopfe im Stadtmarketing (1524)

Die fiihrenden Kopfe im Stadt-Marketing (1524)

Die Heilkunst alter Zeiten (1521)

Die Herzblut-Aufgabe — Promis in der Pflege (1524)

Die Job-Touristen: Wir lernen jetzt was Richtiges (1521)

Die Nihrstoffgeschichte (1522)

Die Stimme des Volkes (1522)

Digital Bootcamp (1522)

E

Entspannte Feierabendkiiche (1525)

Erste Hilfe, letzte Rettung — Sanis in Ausbildung (1524)

E

Fabelhafte Tiergeschichten und zauberhafte Marchen (1521)

Featuring Ella (1525)

Fleisch — So geht's! (1521)

Frau Doktor, tibernehmen Sie (1525)

G

German Murder Story (1525)

GestaltYoga (1525)

GestaltYoga First (1525)

Gesundheit pur (1521)

H

Heimatschutz (1523)

Heimatschutz — Der Staat und die Mordserie der NSU (1523)

How Rock & Roll Changed the World (1522)

Juli 2021

I

Im Zeichen des Wassermanns (1523)

K

Kampf den Kilos — Wer verliert, sahnt ab (1524)

Klimafreundlich bauen (1524)

Klimawandel bei Familie Wilmers (1524)

Kochstories (1525)

Kochstorys (1525)

Konig von Deutschland — garantiert politisch unkorrekt (1522)

Kosmos Musik — mit Suzanna Randall (1524)

Kreuzfahrt in die Katastrophe — Die letzte Nacht der Costa Con-
cordia (1523)

L

Lauchhammer (1525)

Lebensgenuss (1523)

Liebe wie im Mérchen (1524)

Love is King — Liebe wie im Marchen (1524)

N

Nihrstoffheld (1522)

Néhrstoffheld*in (1522)

Nihrstoffheld*innen (1522)

Néhrstoffhelden (1522)

Nihrstoffheldin (1522)

Niéhrstoffheldinnen (1522)

Naturgenuss (1523)

ne Dosis Wissen — der Podcast fiir Health Professionals (1525)

NewsZone (1521)

NEWZZONE (1521)

P

Polizei im Einsatz (1524)

R

Raum fiir das wahre Gliick (1525)

Richtig gesund leben! (1525)

S

Schon immer nachhaltig! (1521)

Schwarzes Wasser (1523)

Servipedia (1525)

Siege der Medizin (1525)

Strohhutfest (1525)

T

THE BERLIN DIARIES (1522)

THE BERLIN DIARIES How Rock & Roll Changed the World
(1522)

U

Uber Geld spricht man doch (1524)

U

Unbekanntes Deutschland (1521)

Unsere Retter — Arzte im Einsatz (1523)

v

Vitamine, Mineral- und Pflanzenstoffe (1521)

Vitamine, Mineralstoffe & Nahrungserganzungsmittel (1521)

'

Wir fragen, Sie antworten — Der Experten-Talk (1522)

Wunderknaben (1523)

V/,

Zeit der Wichter (1524)

Titelseite: Icons made by Freepik from www.flaticon.com
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Bundespatentgericht feiert 60-jihriges Bestehen
Am 1. Juli 2021 konnte das

Bundespatentgericht auf
sein 60-jdhriges Bestehen
zuriickblicken. Auf Feier-
lichkeiten wie anlésslich des
50-jahrigen Bestehens in der
Residenz Miinchen muss in
diesem Jahr aufgrund der
bestehenden pandemischen
Lage leider verzichtet wer-
den.

Das  Bundespatentgericht
ist ein Oberes Bundesge-
richt im Geschéftsbereich
des Bundesministeriums
der Justiz und fiir Ver-
braucherschutz mit Sitz in
Miinchen. Als Spezialge-
richt ist es zusténdig fiir Ent-
scheidungen dariiber, ob ein
gewerbliches  Schutzrecht
gewihrt, versagt oder wie-

der entzogen wird. Das Bun-
despatentgericht leistet seine
Aufgaben derzeit in insge-
samt 24 Senaten. Die mit
technischen Schutzrechten
befassten Senate zeichnen
sich durch ihre besondere
Besetzung mit Juristen und
Naturwissenschaftlern bzw.
Technikern (sog. Technische
Richter) aus.

Seit dem 30. April 2021
leitet Dr. Regina Hock als
Prisidentin das Bundespa-
tentgericht. Sie begann ihre
berufliche Karriere in der
bayerischen Justiz. Dort
wirkte sie als Richterin und
Staatsanwiltin  sowie als
Referentin im Bereich Of-
fentlichkeitsarbeit in der
Bayerischen Staatskanzlei.

o

Das Bundespatentgericht in Miinchen wacht seit 60 Jahren

iiber das gewerbliche Schutzrecht © Bundespatentgericht

Von 2000 bis 2010 war Dr.
Regina Hock am Bundespa-
tentgericht als Richterin in
einem Marken-Beschwerde-
senat, einem Technischen
Beschwerdesenat sowie als
Referatsleiterin im dama-
ligen Referat fiir Offentlich-

NLM beanstandet Verstof gegen Trennungsgrundsatz bei RTL

Die Niedersichsische Lan-
desmedienanstalt (NLM) in
Hannover hat auf Beschluss
der Kommission fiir Zulas-
sung und Aufsicht (ZAK)
im Programm der RTL Te-
levision GmbH in Kéln die
Gestaltung des Gewinnspiels
,.Dr. Oetker Créme Fraiche®
beanstandet. Die NLM sicht
darin einen Verstol gegen
den Trennungsgrundsatz von
Werbung und Programm.

Am 12. Dez. 2020 hatte RTL
um ca. 9:45 Uhr in seinem
redaktionellen ~ Programm
ein gemeinsames Gewinn-
spiel mit der in Bielefeld an-
sdssigen Firma Dr. QOetker
ausgestrahlt. Es erfolgte ein

Hinweis, dass es fiir die Teil-
nahme am Gewinnspiel not-
wendig sei, den Gliickscode
auf einem (vorher gekauften)
Becher auf der Teilnahme-
Seite von RTL.de einzugeben,
um eine von 20 Kreuzfahrten
mit der ,,Mein Schiff Herz"“
von TUI Cruises zu gewin-
nen. Damit wurde gegen §
8 Abs. 3 des Medienstaats-
vertrages (MStV) verstof3en,
wonach Werbung als solche
leicht erkennbar und vom
redaktionellen Inhalt unter-
scheidbar sein muss.

Die Niedersidchsische Lan-
desmedienanstalt beméngelt,
dass das Gewinnspiel vorran-
gig der Absatzforderung von

keitsarbeit und internatio-
nale Angelegenheiten ttig.
Im Januar 2011 wechselte
sie zum Deutschen Patent-
und Markenamt (DPMA)
in Miinchen und leitete dort
die Hauptabteilung 4 (Ver-
waltung und Recht). (ps)

Auf diesen Bechern von Dr. Oetker waren die Gliickscodes

fiir die Chance auf einen Kreuzfahrtgewinn © Dr. Oetker

Dr. Oectker Créme Fraiche
diene, nicht dem zuldssigen
Zweck der Zuschauer-Bin-
dung von redaktionell gestal-
teten Gewinnspielen.

Die RTL Television GmbH
hat die Moglichkeit, inner-
halb eines Monats beim VG
Hannover Klage gegen die
Beanstandung der NLM zu
erheben. (nm)

www.titelschutzanzeiger.de - Fon: +49 40 609009-0 - Fax: +49 40 609009-66
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Die 18 neuen Titel

B

Bremen und umzu. Der BSAG-Podcast
Brillant gelost — 777 Tipps und Tricks

C

Caught on Camera — Rettung in letzter Sekunde
Caught on Camera — Rettungshelfer im Einsatz
Caught on Camera — Unfassbare Szenen vor Gericht

D

Den Arzt verstehen

DEUTSCHLAND 9/11

Die Heilkunst alter Zeiten

Die Job-Touristen: Wir lernen jetzt was Richtiges

F
Fabelhafte Tiergeschichten und zauberhafte Méarchen
Fleisch — So geht's!

Nr. 1521, Woche 26, 2. Juli 2021

G
Gesundheit pur

N
NewsZone
NEWZZONE

S
Schon immer nachhaltig!

U
Unbekanntes Deutschland

v
Vitamine, Mineral- und Pflanzenstoffe
Vitamine, Mineralstoffe & Nahrungsergidnzungsmittel
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

DEUTSCHLAND 9/11
NEWZZONE
NewsZone

in allen mdglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause
HauptstraBe 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir:

Bremen und umzu. Der BSAG-Podcast

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Heinz & v. Rothkirch Rechtsanwalte
HohenlohestraBe 9, 28209 Bremen

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Die Heilkunst alter Zeiten

Brillant geldst — 777 Tipps und Tricks

Den Arzt verstehen

Gesundheit pur

Unbekanntes Deutschland

Vitamine, Mineral- und Pflanzenstoffe

Fleisch — So geht's!

Schon immer nachhaltig!

Vitamine, Mineralstoffe & Nahrungs-
erganzungsmittel

Fabelhafte Tiergeschichten und
zauberhafte Marchen

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen fiir alle

Printmedien, insbesondere Serien- und Einzelbandtitel, Bild-, Daten- und

Tontrager, inshesondere Video/DVD und Horbiicher sowie Online-Medien
und Multimedia-Anwendungen, insbesondere Internet-Seiten und Apps.

Rechtsanwalt Joachim Fauth
Wilhelm-Blos-StraBe 62, 70191 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Die Job-Touristen: Wir lernen jetzt was Richtiges

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fiir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen (Online-
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH
Medienallee 7, 85774 Unterfohring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Caught on Camera -
Unfassbare Szenen vor Gericht
Caught on Camera -
Rettung in letzter Sekunde
Caught on Camera -
Rettungshelfer im Einsatz
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fiir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und

elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen (Online-
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH
Medienallee 7, 85774 Unterfohring

lhre Leidenschaft

Aber kein Nachfolger in Sicht?

Dann spenden Sie lhre Sammlung doch an die Briefmarkenstelle Bethel.
Sie schaffen damit sinnvolle Arbeit fir behinderte Menschen.

Briefmarkenstelle Bethel - Quellenhofweg 25 - 33617 Bielefeld
www.briefmarken-fuer-bethel.de
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M I . 1/2021 | 18. Jahrgang

Wirtschaft

Perspektiven der digitalen Transformation

Innovationen in Journalismus und Medien
Ein multiperspektivischer Uberblick
Sonja Kretzschmar, Universitat der Bundeswehr Miinchen

E-Sport - ein aufstrebender
Wirtschaftszweig in der Medienbranche
Castulus Kolo, Reinhard E. Kunz, Alexander Roth,
Hochschule Macromedia, Universitét zu Koln

Tobias M. Scholz, Universitat Siegen

Gian Luca Vitale, Gaming- und E-Sport-Experte

Die Audiolandschaft im Zeichen der Digitalisierung (IV)
Konvergenz der Audiowelt durch Innovationen im Internet,

Christian Schriter, SWR Medienforschung

Modernisierung des Radiogeschifts durch Cloud Services,

Interview mit Christian Brenner, NexCast

In der Rubrik Service
Praxisstudien: Angriff aus Hollywood - Hollywood-Studios als
im deutschen Str ing- und F
Google: Wie der D n den umgarnt
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Damm Rechtsanwailte geht erfolgreich gegen Bunte und Freizeit Revue vor

Die Frankfurter Kanzlei
Damm Rechtsanwilte ist fiir
ihre Mandanten gleich zwei-
mal erfolgreich gegen Maga-
zine aus dem Hause Hubert
Burda Media vorgegangen.
In beiden Fillen sind Promi-
nente nicht mit ihrer Darstel-
lung einverstanden.

In der Auseinandersetzung
mit dem People-Magazin
Bunte vertritt die Kanzlei
Damm Rechtsanwélte Prinz
Heinrich von  Hannover.
Das Mitglied des deutschen
Hochadels war einige Jahre
mit der Schauspielerin Dé-
sirée Nick zusammen. Aus
dieser Beziehung ging Os-
car Nick hervor, der auch
Prinz Oscar genannt wird.
Die Bunte-Redaktion hat in
einem Bericht {iber die Be-
ziehung zwischen Mutter
und Sohn behauptet, dass
Prinz Heinrich von Hanno-
ver die Vaterschaft leugnen
wiirde.

DER
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Da das nicht der Fall ist, hat
die Kanzlei Damm Rechts-
anwélte wegen der echrver-
letzenden Darstellung ei-
nen Unterlassungsanspruch
durchgesetzt. Laut Kanzlei
ist die geforderte Unterlas-
sungserkldrung inzwischen
abgegeben.

Im zweiten Fall, der vor der
Hamburger Pressekammer
verhandelt wurde, ging es
um eine ,,Spekulation” des
Magazins Freizeit Revue
uber das ,,Aussehen“ einer
Person im Alter. Mit Hilfe
einer Software zur Bildbe-
arbeitung war der Mandant
der Kanzlei Damm Rechts-
anwilte als sichtlich gealterte
Person dargestellt worden.
Der Kanzlei-Griinder Felix
Damm erkldrt im Blog: ,,Die
Pressekammer Hamburg hat
die Veroffentlichung dieser
Fotos unter Anwendung des
abgestuften Schutzkonzepts
des § 23 Abs. 1 Nr. 1 KUG
untersagt. Denn Bildnisse ei-
ner Person diirfen ohne deren
Einwilligung nur dann ver-
offentlicht werden, wenn es
sich um Bildnisse aus dem

Bereich der Zeitgeschichte
handelt. Dies sei bei bild-
manipulierten Fotos einer
Person und der Spekulation,
ob sie so aussehen konnte,
ersichtlich nicht der Fall.

Laut Felix Damm hat ,,das
Landgericht Hamburg er-
kannt, dass die Freizeit Re-
vue damit lediglich einen
Anlass geschaffen hat, um
auf Kosten der personlich-
keitsrechtlichen Belange
unseres Mandanten, {iber
mehrere Seiten einfachste
Unterhaltung zu produzie-
ren. Gerade dann allerdings,
bedarf es unter Beriicksich-
tigung des allgemeinen Per-
sonlichkeitsrechts und des
Rechts am eigenen Bild einer
besonders sorgsamen Ab-
wiagung der kollidierenden
Interessen. SchlieBlich hat
das Landgericht zu Gunsten
unseres Mandanten eben-
falls beriicksichtigt, dass fiir
eine  Bildberichterstattung
ein strengerer Maf3stab anzu-
legen ist als bei einer bloBen
Wortberichterstattung, da
es gegeniiber einer Wortbe-
richterstattung typischerwei-

se einen ungleich stirkeren
Eingriff in die personliche
Sphére bedeutet, wenn die
Freizeit Revue das Erschei-
nungsbild einer Person in
einem Foto fixiert und es sich
auf diese Weise permanent
verfiigbar macht (vgl. BGH,
Urteil v. 26.10.2010, Az. VI
ZR 230/08 — Juris Rz. 12).
Freizeit Revue hat eine Ab-
schlusserklarung abgegeben.
Die Entscheidung ist rechts-
kraftig.*

Zu den Mandanten der Kanz-
lei Damm Rechtsanwilte
zdhlen eine Reihe von promi-
nenten Personen, zu den be-
kanntesten gehort die Familie
des fritheren Formel-1-Welt-
meisters Michael Schuma-
cher. (ps)

Uber 74.000 archivierte Titel!
Recherchieren Sie kostenlos unter

www) titelschutzanzeiger.de

www.titelschutzanzeiger.de - Fon: +49 40 609009-0 - Fax: +49 40 609009-66
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Die 20 neuen Titel
9 N

99-mal-gesund Niahrstoffheld
Néhrstoffheld*in

C Nahrstoffheld*innen

CyberGeddon Néhrstoffhelden
Néhrstoffheldin

D Néhrstoffheldinnen

Das bereue ich zutiefst

DAS IBIZA VIDEO - Ein journalistischer Krimi T

Das ist meine Geschichte THE BERLIN DIARIES

Die (eine) Nahrstoffgeschichte

Die Nihrstoffgeschichte World
Die Stimme des Volkes
Digital Bootcamp W

THE BERLIN DIARIES How Rock & Roll Changed the

Wir fragen, Sie antworten — Der Experten-Talk

H
How Rock & Roll Changed the World

K
Konig von Deutschland — garantiert politisch unkorrekt
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

DAS IBIZA VIDEO - Ein journalistischer Krimi

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

CBH Rechtsanwalte
BismarckstraBe 11-13, 50672 Koln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Digital Bootcamp
CyberGeddon

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

AMP Digital Ventures GmbH
Senefelder StraBe 92, 50825 Koln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Das ist meine Geschichte
Die Stimme des Volkes
Das bereue ich zutiefst

Wir fragen, Sie antworten — Der Experten-Talk

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

arena Deutschland - Inh.: Timo C. Storost
Georgenstrale 2, 86152 Augsburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Konig von Deutschland — garantiert politisch
unkorrekt

in allen Schreibweisen, Schriftarten und -gréBen, Darstellungsformen, Ti-
telkombinationen, Abwandlungen, Untertiteln, grafischen Gestaltungen,
Zusammensetzungen und Abkiirzungen, Kombinationen und Wortverbin-
dungen fiir alle Medien, insbesondere fiir Computerprogramme, Software,
Handbiicher, Druckereierzeugnisse, Datentrager aller Art, elektronische und
digitale Medien, CD-ROMs, DVDs, Offline- und Online-Dienste sowie son-
stige Medien.

HERTIN und Partner Rechts- und Patentanwalte PartG mbB
Kurfiirstendamm 54/55, 10707 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

THE BERLIN DIARIES

THE BERLIN DIARIES How Rock & Roll Chan-
ged the World

How Rock & Roll Changed the World

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wort- und Titelkombinationen
als Einzel- und als Reihentitel, Abkirzungen, grafischen Gestaltungen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir alle Medien, insbesondere Printmedi-
en, Horfunk, Film, Fernsehen und Fernsehserien, bespielte Bild-, Ton- und
Datentrager aller Art, elektronische und digitale Medien und Netzwerke,
einschlieBlich Multimedia-Anwendungen (Off- und Online-Dienste) und
sonstige Online-Medien, Software-Erzeugnisse, insbesondere Anwen-
dungssoftware (Apps) gespeichert und herunterladbar, Druckereierzeug-
nisse sowie Merchandising, Theaterauffihrungen, Bihnenauffiihrungen,
Veranstaltungen, Theaterstiicke, Biihnenstiicke und Filmwerke.

DEAG Deutsche Entertainment AG
Potsdamer StraBBe 58, 10785 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir:

Die Nahrstoffgeschichte

Die (eine) Nahrstoffgeschichte
99-mal-gesund

Nahrstoffheld

Nahrstoffheldin

Nahrstoffheld*in

Nahrstoffhelden

Nahrstoffheldinnen

Nahrstoffheld*innen

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen fiir alle Medien, insbe-
sondere flir Druckerzeugnisse, Film, Fernsehen, Tonwerke, Biihnenwerke,

Software, Informationsangebote im Internet sowie Veranstaltungstitel und
Messen.

LUTZ | ABEL Rechtsanwalts PartG mbB
MarkgrafenstraBe 36, 10117 Berlin




WERBUMG 201

Die Werbewirtschaft

WERBUNG 2021
Jetzt erhaltlich.

Werbewirtschaft und -politik kompakt:
Das Jahrbuch 2021 des Zentralverbands der deutschen
Werbewirtschaft ZAW.

Verlag edition ZAW | 304 Seiten
25 Euro zzgl. Versand | ISBN 978-3-931937-76-8

Bestellen Sie jetzt Ihr Exemplar unter www.zaw.de
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Fiir Zeitungen, Zeitschriften, Biicher, digitale Medien, Horfunk, TV, Film und Software

Dr. Patrick Baronikians verstiarkt die Kanzlei AMPERSAND in Miinchen

Dr. Patrick Baronikians hat
im Markenrechts-Streit um
,,Fuck Ju Gothe* fiir seinen
Mandanten Constantin Film
zuletzt vor dem EuGH einen
bedeutsamen Sieg errungen
© Florian Jaenicke

Die Anfang 2012 von Rechts-
anwiéltin Alexandra Heyn in
Miinchen gegriindete Kanz-
leit AMPERSAND hat sich
auf die Gebiete IP und IT
spezialisiert. Mit Dr. Patrick
Baronikians hat sich das
AMPERSAND-Team  nun
einen weiteren Experten an
Bord geholt. Der Fachanwalt
fir gewerblichen Rechts-
schutz ist seit dem 1. Juli
2021 einer von insgesamt
sechs Partnern. Dr. Patrick
Baronikians berdt unter an-
derem Konzert-Veranstalter
und Medien-Unternehmen
wie die Constantin Film und
deren Tochter-Gesellschaften
im Marken- und Titelschutz-
Recht. Er gilt als Experte in
allen Bereichen der Kenn-
zeichen-Rechte (Marken, ge-
schiftliche Bezeichnungen,
Werktitel, Domains) und
ist sowohl national als auch

international titig. Ebenso
berit er in Fragen des Wett-
bewerbs-, Urheber- und des
Patent-Rechts.

Dr. Patrick Baronikians stu-
dierte von 1990 bis 1994
Rechtswissenschaften an der
Ludwig-Maximilians-Uni-
versitit in Miinchen und
war anschlieBend zwei Jahre
als wissenschaftlicher Mit-
arbeiter am Max-Planck-
Institut fiir Immaterialgii-
ter- und Wettbewerbsrecht
tatig. Mit seiner Zulassung
zum Rechtsanwalt im Jahr
1997 begann er seine An-
waltslaufbahn bei den Miin-
chner Kanzleien Klaka und
Zirngibl Langwieser. Im
Anschluss wechselte er in
der Isar-Metropole zu SKW
Schwarz, bevor er 2006 als
Partner bei Hofstetter, Schu-
rack & Partner an Bord ging.

Frankreich: 500 Millionen Euro Strafe gegen Google

Die franzdsische Wettbe-
werbsbehdrde Autorité de
Régulation des Commu-
nications Electroniques et
des Postes (kurz ARCEP)
mit Sitz in Paris macht
Ernst in Sachen Leistungs-
schutz-Recht: sie hat eine
Geldstrafe in Hohe von 500
Millionen Euro gegen den
Internet-Konzern ~ Google
verhingt, weil die Google-
Manager mehrere Einstwei-
lige Verfiigungen nicht ein-
gehalten haben. Die ARCEP
hatte Google angewiesen,
innerhalb von drei Mona-
ten mit den Presse-Verlagen

eine Vergiitung dafiir auszu-
handeln, dass der Suchma-
schinen-Konzern auf seinen
Ergebnis-Seiten die Inhalte
der Verlage anzeigt.

Sollte Google dieser Auf-
forderung nun innerhalb der
kommenden zwei Monate
nicht nachkommen, wer-
den mit jedem Tag weitere
900.000 Euro Zwangsgeld
fallig.

Die Hohe der Strafe und
des Zwangsgeldes begriin-
det Isabelle de Silva, Pri-
sidentin der ARCEP, wie

folgt: ,,Am Ende einer ein-
gehenden Untersuchung
stellte die Behorde fest, dass
Google mehreren im April
2020 erlassenen einstwei-
ligen Verfiigungen nicht
nachgekommen war. [...]
Die Sanktion in Hohe von
500 Millionen Euro trigt der
aulergewohnlichen Schwere
der festgestellten Verstofe

Dr. Baronikians ist auch als
Autor flir Fachzeitschriften
aktiv und hat die Monografie
,Der Schutz des Werktitels*
verfasst. Das Buch ist inzwi-
schen in zweiter Auflage im
Carl Heymanns Verlag, der
zu Wolters Kluwer gehort,
erschienen.

Den optisch ansprechenden
Auftritt der Kanzlei AM-
PERSAND hat iibrigens die
Agentur SANMIGUEL aus
Miinchen entworfen. Das
Team um Agentur-Chef Hans
Albu Sanmiguel unterstiitzte
die Kanzlei von der Logo-
und CI-Entwicklung bis hin
zur Website. Konsequent sind
bei allen Werbemitteln die
Proportionen des ,,Goldenen
Schnitts* angewandt worden.
Selbst die Website folgt dem
Prinzip. (nm)

‘arcep

und dem Verhalten von Goo-
gle Rechnung, das die ord-
nungsgemifle Anwendung
des Gesetzes iiber verwandte
Schutzrechte weiter verzo-
gert hat, das darauf abzielte,
den Wert von Inhalten von
Verlagen und Nachrichten
besser zu beriicksichtigen
auf den Plattformen einge-
bundene Agenturen.” (ps)

www.titelschutzanzeiger.de - Fon: +49 40 609009-0 - Fax: +49 40 609009-66
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Die 12 neuen Titel
1
1, 2, Frei

A
Achtung Fahndung!

B
Best of Promi Big Brother — GAGAlaktisch gut

H
Heimatschutz
Heimatschutz — Der Staat und die Mordserie der NSU

I
Im Zeichen des Wassermanns

K
Kreuzfahrt in die Katastrophe — Die letzte Nacht der Costa
Concordia

L
Lebensgenuss

N
Naturgenuss

N
Schwarzes Wasser

U
Unsere Retter — Arzte im Einsatz

w
Wunderknaben

lhre Leidenschaft

Aber kein Nachfolger in Sicht?

Dann spenden Sie lhre Sammlung doch an die
Briefmarkenstelle Bethel. Sie schaffen damit
sinnvolle Arbeit fir behinderte Menschen.

Briefmarkenstelle Bethel - Quellenhofweg 25 - 33617 Bielefeld
www.briefmarken-fuer-bethel.de
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Best of Promi Big Brother - GAGAlaktisch gut

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fiir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen (Online-
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH
Medienallee 7, 85774 Unterfohring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

1, 2, Frei
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

UFA SHOW & FACTUAL GmbH
Siegburger StraBe 215, 50679 Kdln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Kreuzfahrt in die Katastrophe —
Die letzte Nacht der Costa Concordia

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wort- und Titelkombinationen
als Einzel- und als Reihentitel, Abkirzungen, grafischen Gestaltungen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir alle Medien, insbesondere Film,
Fernsehen und Fernsehserien, Kino und Streamingdienste, bespielte Bild-,
Ton- und Datentrager aller Art, elektronische und digitale Medien und
Netzwerke, einschlieBlich Multimedia-Anwendungen (Off- und Online-
Dienste) und sonstige Online-Medien, Software-Erzeugnisse, insbesondere
Anwendungssoftware (Apps) gespeichert und herunterladbar, Druckereier-
zeugnisse sowie Merchandising, Theaterauffiihrungen, Veranstaltungen,
Theaterstiicke und Filmwerke.

Zeitsprung Pictures GmbH
Alter Militarring 8a, 50933 Kdln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Lebensgenuss
Naturgenuss

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Stein Consult GmbH
ParlerstraBe 48, 70192 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Schwarzes Wasser
Im Zeichen des Wassermanns
Wunderknaben
Heimatschutz
Heimatschutz — Der Staat
und die Mordserie der NSU
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen fiir alle
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere fiir Druckereierzeugnisse,

Fernsehen, Film, Horfunk, Datentrager aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Rechtsanwalt Dr. Patrick Baronikians
AMPERSAND Partnerschaft von Rechtsanwalten mbB
WidenmayerstraB3e 4, 80538 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Unsere Retter — Arzte im Einsatz

in allen Schreibweisen, Schriftarten und -gréBen, Darstellungsformen, Ti-
telkombinationen, Abwandlungen, Untertiteln, grafischen Gestaltungen,
Zusammensetzungen und Abkiirzungen, Kombinationen und Wortverbin-
dungen fiir alle Medien, inshesondere fiir Computerprogramme, Software,
Handbiicher, Druckereierzeugnisse, Datentrager aller Art, elektronische und
digitale Medien, CD-ROMs, DVDs, Offline- und Online-Dienste sowie son-
stige Medien.

HERTIN und Partner Rechts- und Patentanwalte PartG mbB
Kurfiirstendamm 54/55, 10707 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Achtung Fahndung!

in allen Schreibweisen, Schriftarten und -gréBen, Darstellungsformen, Ti-
telkombinationen, Abwandlungen, Untertiteln, grafischen Gestaltungen,
Zusammensetzungen und Abkiirzungen, Kombinationen und Wortverbin-
dungen fiir alle Medien, inshesondere fiir Computerprogramme, Software,
Handbiicher, Druckereierzeugnisse, Datentrager aller Art, elektronische und
digitale Medien, CD-ROMs, DVDs, Offline- und Online-Dienste sowie son-
stige Medien.

HERTIN und Partner Rechts- und Patentanwalte PartG mbB
Kurfiirstendamm 54/55, 10707 Berlin




Anmelden,
mitmachen,
durchstarten!

Erfolghome

Online-Trainings fur Medienprofis
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Black Friday: BGH weist Beschwerde der Super Union Holdlngs Ltd zuriick

Die juristische Auseinander-
setzung um die Wortmarke
Black Friday ist nun zu-
mindest teilweise geklart.
Der Bundesgerichtshof
in Karlsruhe hat die Be-
schwerde der Super Uni-
on Holdings Ltd mit Sitz
in Hongkong gegen eine
Entscheidung des Bundes-
patentgerichts mit Sitz in
Miinchen zuriickgewiesen
(Beschluss vom 27. Mai
2021 — Az.: 1ZB 21/20). Der
Beschluss des Bundespa-
tentgerichts (BPatG, 30 W
(pat) 26/18) vom 28. Febru-
ar 2020 ist nunmehr rechts-
kréaftig und die Wortmarke
Black Friday (Nr. 30 2013
057 574) wird fiir die betref-
fenden Dienstleistungen aus
dem Register des Deutschen
Patent- und Markenamts
endgiiltig geloscht.

Damit wird die Marke fiir
die Dienstleistungen ,,Mar-
keting®, ,,Organisation und
Durchfiihrung von Werbe-
veranstaltungen®, ,,Planung
von Werbemafinahmen®,
,,Verbreitung von Werbean-
zeigen und ,,Werbung im
Internet fiir Dritte” sowie
eine Vielzahl weiterer im
Zusammenhang mit Wer-
bung stehender Dienstlei-
stungen aus dem Marken-
register geldscht.

Der Begriftf Black Friday
stammt aus den USA und
betrifft Sales- und Werbe-
Aktionen, die jedes Jahr am
vierten Freitag im Novem-
ber stattfinden. Seit 2013 ist

Das Portal blackfriday.de informiert seit 2012 iiber Rabatt-
Aktionen zahlreicher Handler und zeigt Kauffreudigen, wo
sich eine Schndppchen-Jagd lohnt © blackfriday.de

Black Friday als Wortmarke
beim Deutschen Patent-
und Markenamt (DPMA)
in Miinchen eingetragen
— fiir iber 900 unterschied-
liche Waren und Dienstlei-
stungen. 2016 kaufte die
Super Union Holdings Ltd
aus Hongkong diese Wort-
marke und verschickte an-
schlieBend ~Abmahnungen
an Handler, die mit dem Be-
griff Black Friday Werbung
machten. Davon war u. a.
auch der Handels-Konzern
Amazon betroffen.

Die Welle an Abmahnungen
fiihrte dazu, dass die davon
betroffenen Haéndler und
Portal-Betreiber die Lo-
schung der Wortmarke beim
DPMA beantragten — zu-
néchst mit Erfolg. Dagegen
ging die Marken-Inhaberin
dann beim Bundespatentge-
richt vor und konnte zumin-
dest einen Teilerfolg erzie-
len.

Insgesamt 15 Parteien gin-
gen urspriinglich gegen die
Wortmarke Black Friday
vor und beantragten deren
Loschung aufgrund absolu-
ter Schutz-Hindernisse (§ 8
Abs. 2 Nr. 1, 2 und/oder 3
MarkenG).

Am Rechtsbeschwerdever-
fahren vor dem BGH be-
teiligten sich nur noch das
Portal blackfriday.de sowie
das Portal mydealz.de. Trei-
bende Kraft war und ist der
Marketing-Experte  Simon
Gall aus Oberhausen. Er
griindete blackfriday.de im
Jahre 2012 — also bereits vor
der Marken-Eintragung im
Jahr 2013 — und biindelte
zahlreiche Rabatt-Aktionen
von Elektronik-Hédndlern in
Deutschland. Im Rechtsbe-
schwerdeverfahren vor dem
BGH standen Simon Gall
die IP-Kanzlei Krieger Mes
& Graf v. der Groeben mit
Sitz in Diisseldorf sowie der

Patentanwalt Peter Habbel
von der Kanzlei Habbel &
Habbel mit Sitz in Miinster
zur Seite.

Verfahren in Berlin und
Diisseldorf laufen noch

In einem Verfahren in Berlin
geht blackfriday.de gegen
die Waren und Dienstlei-
stungen vor, die nicht von
dem Beschluss des Bun-
despatentgerichts erfasst
wurden. Das Landgericht
Berlin hatte mit Urteil vom
15. April 2021 (Az.: 52 O
320/19) die Marke Black
Friday fiir mehr als 900 Wa-
ren und Dienstleistungen fiir
verfallen erklart. Nach Auf-
fassung des Gerichts wurde
die Marke fiir keine der mit
der Klage angegriffenen
Waren und Dienstleistungen
rechtserhaltend benutzt. Ak-
tuell wird die Entscheidung
im Berufungsverfahren vom
Kammergericht Berlin
iiberpriift.

Auch in Diisseldorf ist noch
ein Verfahren anhédngig. Hier
wehrte sich blackfriday.de
gegen die Abmahn-Aktivi-
titen der Super Union Hol-
dings Ltd und erwirkte im
Oktober 2017 beim Land-
gericht Diisseldorf eine Un-
tersagung per einstweiliger
Verfiigung. Die Verhandlung
im  Hauptsache-Verfahren
lauft gegenwirtig. (ps/nm)

www.titelschutzanzeiger.de - Fon: +49 40 609009-0 - Fax: +49 40 609009-66
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Die 17 neuen Titel

A

ALIVE

ALIVE — Rockin' on Heaven's Door

D

Die fiihrenden Kopfe im Public Marketing
Die fiihrenden Kopfe im Public-Marketing
Die fithrenden Kopfe im Stadtmarketing

Die fiihrenden Kopfe im Stadt-Marketing
Die Herzblut-Aufgabe — Promis in der Pflege

E
Erste Hilfe, letzte Rettung — Sanis in Ausbildung

K

Kampf den Kilos — Wer verliert, sahnt ab
Klimafreundlich bauen

Klimawandel bei Familie Wilmers
Kosmos Musik — mit Suzanna Randall

L
Liebe wie im Marchen
Love is King — Liebe wie im Mérchen

P
Polizei im Einsatz

o
Uber Geld spricht man doch

Z
Zeit der Wichter

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

ALIVE
ALIVE — Rockin' on Heaven's Door

in allen moglichen Schreibweisen, Darstellungsformen, Kombinationen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Da-
tentrager aller Art, insbesondere DVDs und Horbiicher, Druckerzeugnisse,
Horfunk, Software-Erzeugnisse aller Art, insbesondere Apps, elektronische
und digitale Medien, insbesondere Internetseiten, Offline- und Online-
Dienste sowie sonstige Online-Medien, insbesondere Video-on-Demand-
und Streaming-Dienste.

BEZZENBERGER Rechtsanwalte PartG
ClausewitzstraBe 4, 10629 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantschaft
Titelschutz in Anspruch fiir:

Kampf den Kilos — Wer verliert, sahnt ab
Erste Hilfe, letzte Rettung — Sanis in Ausbildung
Polizei im Einsatz

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkirzungen, Titelkombinationen, grafischen Gestaltungen, Untertiteln
und Zusammensetzungen fiir alle Medien einschlieBlich Printmedien, Film,
Horfunk, Fernsehen, Software, Offline- und Online-Dienste sowie Online-
medien und Multimediaanwendungen sowie fiir sonstige audiovisuelle,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke.

Heussen Rechtsanwaltsgesellschaft mbH
Brienner StraBe 9, 80333 Miinchen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Uber Geld spricht man doch

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fiir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen (Online-
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH
Medienallee 7, 85774 Unterfohring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Die Herzblut-Aufgabe — Promis in der Pflege

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fiir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen (Online-
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH
Medienallee 7, 85774 Unterfohring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Kosmos Musik — mit Suzanna Randall

in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause
HauptstraBe 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Klimafreundlich bauen

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Laible Verlagsprojekte - Johannes Laible
Zum Eichelrain 3, 78476 Allensbach

ober 74.000

archivierte Titel!

Recherchieren Sie kostenlos unter

WW@ titelschutzanzeiger.de

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Zeit der Wachter

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Christof Latka & Gerlinde Deweerdt-Latka
GoebenstraBe 9, 44135 Dortmund

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Die fiihrenden Kopfe im Stadtmarketing

Die fiihrenden Képfe im Stadt-Marketing
Die fiihrenden Képfe im Public Marketing
Die fiihrenden Képfe im Public-Marketing

in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art,

elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

New Business Verlag GmbH & Co. KG
NebendahlstraBe 16, 22041 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Klimawandel bei Familie Wilmers
Liebe wie im Marchen
Love is King — Liebe wie im Marchen

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkiirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen Gestal-
tungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen fiir alle
Medien, einschlieBlich Ton- und Bild-Tontrdger, Film, Horfunk, Fernsehen,
Software, Offline- und Online-Dienste, (Mobil-) Telefondienste, CD-ROM,
CD-i, DVD, andere Datentrager und alle sonstigen CD-Derivate sowie fiir
sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke,
Biicher und alle Printmedien.

ITV Studios Germany GmbH
AgrippastraBe 87-93, 50676 Koln
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@NEUER~SUPER~MAGIC~CIRCENSISCHER~ FANTASIEROMAN ~FOR~KIDS ~ FIRST ~ CONISHITALI ~DIE ~ CIRCUSKATZE ~GRANDIOSE ~SPIRIT~MAGIC~PUR B
Es ist die visuelle wundersame Magie des Circus, die Schwiinge des Trapezartisten, aus dem Koffer stolpernde Clowns, prichtige Liwen, welche sich auf Zeichen des Dompteurs diszipliniert und
artig, jedoch auch majestatisch in Gruppensitzung plazieren, Seiltdnzerinnen mit Schirmchen und vieles mehr, das die Augen vom Kind bis zum Erwachsenen ganz groB werden lassen und immer
wieder in Erstaunen versetzen. Sowohl im Kinder Fantasieroman " Conishitali, die Circuskatze, als auch meiner Saga~ Circoni-Fantasie-SCI-FI~“Columbina-2000"Queen-0f-The-Ballads ' Jugend-
Fantasieromanserie werden circensische Grandiositaten exorbitant auf die Spitze getrieben. Das kindliche Gemiit des Menschen hier durch die Augen des heranwachsenden Katzenkindes Coni-
shitali, das die Welt des Circus seiner menschlichen Zieheltern, einer Circusfamilie, erkundet, jedoch in einer Mérchenwelt, wo der Circus noch mehr kann als in der realen Welt, wie wir sie ken-
nen. Wihrend in" Columbina " zwar auch Katzen eine Rolle spielen, jedoch als Halb,- Uberwesen und Gestaltwandler mit Entitaten wie Theater und Circus sogar als planetarisch-akademisch- me-
taphysisch-metaphorische Steigerungsform kosmischer Galaxien (La-Mime-Ballst&Theatreschool), steht hier, bei “Conishitali, die Circuskatze®, die Kinderseele im Vordergrund, basierend auf~
langjahrige Erfahrung mit Katzen als Katzenliebhaberin. Auch in meinem persdnlichen (irdischen) Mimen-Ballet-Training (La-MB=MIME-Ballad&Ballet) war und ist die Gebardensprache mit und
von Katzen eine wertvolle Bereicherung fiir das Schreiben von Conishitali. Um was geht es genau? Nun, Conishitali bleibt jedenfalls eine Katze. Es ist eine ganz besondere Katze mit besonderen
Fahigkeiten, geboren bei der Circusfamilie Spitzhutkind des Circus Simsukuschibubu im Wiesen,-und Feenland Manolalise als jiingstes von vier Katzengeschwistern. Spitzhiite zu tragen, war bei
der Familie seit jeher Tradition. Zuweilen waren es Hilte, die aussahen wie Kegelkelche auf dem Kopf. Und so gab es schlieBlich einen riesengroBen ' Kegelkelchspitzhut neben dem Eingang des
Circus, wo gewdhnlich eine Schildertafel stand, mit der Kreideaufschrift des Titels neuester Circusattraktion als Auftakt zur Einladung fiir Gaste und Besucher, dem heif ersehnten Publikum.~
Mutterkatze Lucelli hatte es sich darin mit ihren Kitten gemitlich gemacht, aber eines der vier kleinen Kitzchen, ein schwarz-weiB-rot-getigertes mit bernsteingriinen Augen tinzelte sehr friih

lustig und wagemutig auf dem wellenférmigen Rand der purpurroten Hutkrempe entlang und empfing mit neugierigen Blicken und einem Singsang Miau alle hereinspazierenden Leute, die daril-
ber so entziickt waren, daB sie es einstimmig " Conishitali  nannten, die Circuskatze. Fortan wurde sie zum eigentlichen Star des Circus Simsukuschibubu; aber werden das Lowenkinder dulden?
Bereits Vorhoten siegeshewuBter Mimik der noch tapsigen aber schon kréftien Verwandten, welche inbriinstiges Briillen ahnen lieBen, wo zarte Katzenkinderohren nur ehrfiirchtig aufhorchen

konnten, deuteten nicht wirklich daraufhin, zumal noch nicht absehbar schien, ob Briillgefechte gegen oder fiir die tanzelnde Conishitali mit vorzeitig erkennbarem Ansatz beachtlicher Sprung-
kunst, zum Besten entfacht sein wiirden. Seit jeher sind vom Circus Simsukuschibubu neue Lowenburgdekaden ohnesgleichen als aktueller Nachwuchsgarant des Jahresspektakels der grifBten

Clrcusarena des Landes, der"“Circensis- Fmallyarea“ausemahlt #By-C.N.©As-CRYSTAL-LISA-CONI-Lady-C.B.E.C. Lc ©C.C. #Grandwsesler Kinder-Spirit- Super -Magic- CII’GBIISIS Fantasneruman#
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BGH: Goldton der Lindt-Goldhasen genief3t Markenschutz

/

Einen klaren Sieg hat die
Schweizer Unternehmens-
gruppe Lindt & Spriingli
AG in Verbindung mit der
Goldfolien-Verpackung
ihres Goldhasen einfahren
konnen.

Der unter anderem fiir das
Markenrecht zustindige I.
Zivilsenat des Bundesge-
richtshofs in Karlsruhe hat
entschieden, dass der Gold-
ton des Lindt-Goldhasen
Markenschutz geniefit (Ur-
teil vom 29. Juli 2021 — Az.:
1 ZR 139/20). Mit der Klage
ist Lindt Spriingli gegen die
Confiserie Heilemann mit
Sitz in Woringen im All-
gdu vorgegangen, die in der
Oster-Saison 2018 ebenfalls

Am Oberlandesgericht
Diisseldorf vollzieht sich
beim 1. Kartellsenat zum
1. August 2021 eine perso-
nelle Verdnderung, die von
Insidern als ,,Erdbeben‘ be-
zeichnet wird.

Der Vorsitzende Richter
am OLG Prof. Dr. Jiirgen
Kiihnen gibt die Leitung
des 1. Kartellsenats ab und
iibernimmt auf eigenen
Wunsch zum 1. August 2021
den Vorsitz im 3. Zivilsenat
des OLG Diisseldorf. Nach-
folger als Vorsitzender des
1. Kartellsenats wird mit
Jiirgen Breiler ein ebenfalls
erfahrener  Kartellrechtler.
Jirgen Breiler ist seit Janu-
ar 2009 im Kartellbereich

einen in goldfarbener Folie
verpackten Schokohasen auf
den Markt gebracht hatte.

Mit seiner Entscheidung
hat der BGH ein Urteil des
Oberlandesgerichts Miin-
chen revidiert (Urteil vom
30. Juli 2020 — Az.: 29 U
6389/19). Das OLG Miin-
chen hatte seinerzeit die
Klage abgewiesen.

Der Lindt-Goldhase wird
seit 1952 in Deutschland
in goldener Folie und seit
1994 im aktuellen Gold-
ton angeboten. In den letz-
ten 30 Jahren sind mehr als
500 Millionen Goldhasen in
Deutschland verkauft wor-
den. Der Lindt-Goldhase

Lot

b GOLDHASE

Der Lindt-Goldhase bleibt in
seiner goldfarbenen Hiille ein
Unikat © Lindt & Spriingli

ist der mit Abstand meist-
verkaufte Schokoladen-Os-
terhase Deutschlands. Sein
Marktanteil hierzulande
betrug im Jahr 2017 iiber
40 Prozent. Nach einer von
Lindt & Spriingli vorge-

OLG Diisseldorf: 1. Kartellsenat mit neuer Leitung

Verdnderungen im 1. Kartellsenat an © Justiz NRW/Niife

des OLG Diisseldorf titig.
Zunichst war er im 1. Kar-
tellsenat, seit dem Jahr 2013
im Wesentlichen im 4. Kar-
tellsenat tétig.

Professor Kiihnen gehorte
dem — seinerzeit einzigen
und spéteren 1. — Kartellse-
nat seit 1998 an. Zundchst
fast neun Jahre als beisit-

zender Richter und anschlie-
Bend nahezu 15 Jahre als Se-
natsvorsitzender. Wihrend
dieser Zeit hat er malBgeb-
lich an wichtigen Entschei-
dungen des OLG Diisseldorf
auf dem Gebiet des Kartell-
verwaltungs- und Kartell-
zivilrechts mitgewirkt und
somit die Rechtsprechung
im deutschen Kartellrecht

legten  Verkehrsbefragung
ordnen 70 Prozent der Be-
fragten den fiir die Folie des
Lindt-Goldhasen  verwen-
deten goldenen Farbton im
Zusammenhang mit Scho-
koladen-Hasen dem Unter-
nehmen Lindt zu.

Das Verfahren ist noch nicht
beendet, denn im wiederer-
Offneten Berufungsverfah-
ren wird das Berufungsge-
richt priifen miissen, ob die
Beklagte die Benutzungs-
marke der Kldgerin an dem
Goldton des Lindt-Goldha-
sen durch den Vertrieb ihrer
in goldfarbener Folie ver-
packten Schokoladenhasen
verletzt hat. (ps)

deutlich geprigt. Dariiber
hinaus ist Professor Kiithnen
regelméfig auch wissen-
schaftlich titig, zuletzt zur
Schitzung der Kartellscha-
densersatzhohe.

Den 3. Zivilsenat des OLG
Diisseldorf fiihrt bis zu
seinem Eintritt in den Ru-
hestand am 31. Juli 2021
der Vorsitzende Richter am
OLG Johannes Gode. Der
3. Zivilsenat entscheidet in
Verfahren der sog. freiwil-
ligen Gerichtsbarkeit, ins-
besondere in den Bereichen
des Grundbuchrechts, des
Nachlassrechts sowie des
Registerrechts.(ps)

www.titelschutzanzeiger.de - Fon: +49 40 609009-0 - Fax: +49 40 609009-66
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Die 20 neuen Titel
A K
Alles iiber Gemiise Kochstories
Apotheken Umschau: Besser essen ZUCKERARM Kochstorys

Apotheken Umschau: Geniellen, bewegen und gesund bleiben
Apotheken Umschau: Schlank mit Genuss INTERVALLFASTEN [,

Lauchhammer
D
Der Wikinger N

ne Dosis Wissen — der Podcast fiir Health Professionals
E

Entspannte Feierabendkiiche

F
Featuring Ella
Frau Doktor, iibernehmen Sie

G

German Murder Story
GestaltYoga
GestaltYoga First

R
Raum fiir das wahre Gliick
Richtig gesund leben!

S

Servipedia

Siege der Medizin
Strohhutfest

Alzheimer?
Forschung ist notig!

Sie wollen mehr iber Alzheimer wissen?
Wir informieren Sie kompetent und

kostenlos unter: 0800 - 200 4001
. (gebiihrenfrei)

A Alzheimer Forschung

Initiative e.V.

Kreuzstr. 34 - 40210 Diisseldorf - www.alzheimer-forschung.de

N
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Kreative Ideen brauchen Schutz!

www.titelschutzanzeiger.de

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Lauchhammer
Der Wikinger

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen fiir alle
Medien und sonstigen Werkarten, inshesondere fiir Druckereierzeugnisse,
Fernsehen, Film, Horfunk, Datentrager aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Rechtsanwalt Dr. Patrick Baronikians
AMPERSAND Partnerschaft von Rechtsanwalten mbB
WidenmayerstraBe 4, 80538 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Featuring Ella

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen fiir alle
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere fiir Druckereierzeugnisse,
Fernsehen, Film, Horfunk, Datentrager aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Neue Bioskop Film GmbH
TheresienstraBe 18, 80333 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Strohhutfest

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.
Stadtverwaltung Frankenthal

vertreten durch Biirgermeister Bernd Knoppel
Rathausplatz 2-7, 67227 Frankenthal

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Siege der Medizin
Frau Doktor, ibernehmen Sie
ne Dosis Wissen —

der Podcast fiir Health Professionals
Apotheken Umschau:

Besser essen ZUCKERARM
Apotheken Umschau:

Schlank mit Genuss INTERVALLFASTEN
Apotheken Umschau:

GenieBen, bewegen und gesund bleiben

in allen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen einschlieBlich Zusétzen, Abkiirzungen und Schriftarten als Einzel-,
Reihen-, Haupt- und Untertitel zur Verwendung in allen Medien und fiir
alle Werkarten, inshesondere fiir alle Printmedien und Druckerzeugnisse,
Software-Erzeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen und sonstige audiovisu-
elle Medien, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, ferner fiir elektronische
und digitale Medien einschlieBlich Podcasts und Netzwerke einschlieBlich
Online-Medien, Online- und Offline-Dienste sowie sonstige Mediendienst-
leistungen und Medienprodukte aller Art, fiir Domain-Bezeichnungen,
Multimedia-Anwendungen, fir Event-Merchandising sowie fiir Messen,
Kongresse und sonstige Veranstaltungen aller Art.

Wort & Bild Verlag Konradshéhe GmbH & Co. KG
Konradshohe 1, 82065 Baierbrunn

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Alles iiber Gemiise

Entspannte Feierabendkiiche

Richtig gesund leben!

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen fiir alle
Printmedien, insbesondere Serien- und Einzelbandtitel, Bild-, Daten- und

Tontrager, insbesondere Video/DVD und Horbiicher sowie Online-Medien
und Multimedia-Anwendungen, insbesondere Internet-Seiten und Apps.

Rechtsanwalt Joachim Fauth
Wilhelm-Blos-StraBe 62, 70191 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

German Murder Story

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen fiir alle
Medien und sonstigen Werkarten, inshesondere fiir Druckereierzeugnisse,
Fernsehen, Film, Horfunk, Datentrager aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Neue Bioskop Television GmbH
TheresienstraBe 18, 80333 Miinchen




BESTELLUNG

New Business Verlag (2019)

138 Seifen, Softcover, vierfarbig, 28,90 Euro
ISBN 978-3-936182-66-8
handbuch@new-business.de

Bewegtbild spielt auch im Marketing eine immer bedeutendere Rolle. Der Anspruch der werbe-
freibenden Unternehmen an Filme, die in ihrem Aufirag produziert werden, steigt permanent,
nicht nur im Bereich TV, wo sich der Einsatz von Millionen an Mediavolumen bestatigen muss,
sondem in jedem Kommunikationsumfeld. Mehr als je zuvor werden Filme vom Verbraucher
kritisch betfrachtet, sowohl inhaltlich als auch in der Gestaltung. Dementsprechend sollten alle am
Prozess Beteiligten professionell und verantwortungsvoll an die jeweilige Aufgabe herangehen.
Dazu soll dieses Handbuch dienen. Deshalb geben wir dieses Manual — in Abstimmung mit der
OWM und dem GWA — neu heraus. Wenn alle Befeiligten die hierin dargelegten Standards zur
Planung und Durchfiihrung eines Werbefilms verstehen und einhalten, wird der kreative Prozess
ohne Reibungsverluste zum besten Ergebnis fihren.

HERAUSGEBER

Tony Petersen, Vorstand Sektion Werbung in der Produzentenallianz
Allianz Deutscher Produzenten Film und Fernsehen e.V.
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Raum fiir das wahre Gliick

in allen allen mdglichen Schreibweisen, Kombinationen, Darstellungs-
formen, Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckerzeugnisse, Software-
Erzeugnisse, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, elektronische und digi-
tale Medien und Netzwerke, Offline- und Online-Dienste, Social Media und
sonstige Online-Medien.

Dr. Caspers, Mock & Partner mbB
Rudolf-Virchow-StraBe 11, 56073 Koblenz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Kochstorys
Kochstories
Servipedia

in allen mdglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause
HauptstraBe 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

GestaltYoga
GestaltYoga First

in allen moglichen Schreibweisen, Darstellungsformen, Kombinationen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Da-
tentrager aller Art, insbesondere DVDs und Horbiicher, Druckerzeugnisse,
Horfunk, Software-Erzeugnisse aller Art, insbesondere Apps, elektronische
und digitale Medien, insbesondere Internetseiten, Offline- und Online-
Dienste sowie sonstige Online-Medien, inshesondere Video-on-Demand-
und Streaming-Dienste.

Rechtsanwalt Carsten M. Herrle
HarmsstraBe 86, 24114 Kiel

Ober 74.000 archivierte Titel!
Recherchieren Sie kostenlos unter

ww@ titelschutzanzeiger.de
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