
Deutschlands Medien- und 
Kreativ-Szene ist in der 
Sommerpause 2021 aus-
gesprochen aktiv. Als The-
men-Schwerpunkte ragen 
Gesundheit, Politik, Klima-
wandel sowie historische 
Anlässe heraus. Diese The-
men korrespondieren mit 
der aktuellen Situation. 

Die Erde im Klimawandel

Mit der Hochwasser-Kata-
strophe an der Ahr sowie 
in Hagen/Westfalen hat die 
Bedrohung durch den Kli-
mawandel in Deutschland 
Mitte Juli 2021 einen neu-
en Höhepunkt erreicht. Bei 
der ITV Studios Germany 
GmbH in Köln stand das 
Thema schon vorher auf 
der Agenda, wie der ange-
meldete Titel „Klimawan-
del bei Familie Wilmers“ 
belegt. Gleiches gilt für das 
Medien-Unternehmen Lai-
ble Verlagsprojekte aus Al-
lensbach – Inhaber Johannes 
Laible sieht gute Chancen 
für den Titel „Klimafreund-
lich bauen“. Durch das ak-
tuelle Geschehen dürfte das 
Interesse an beiden Medien-
Angeboten mit Sicherheit 
gestiegen sein. 

Rückblick auf historische 
Ereignisse

Historische Anlässe, die für 
viel Aufmerksamkeit ge-
sorgt haben, werden bereits 
seit längerem aufgegriffen 
und als neues Medien-Pro-
dukt aufgearbeitet. Auslö-
ser sind häufi g besondere 
Jahrestage. Die Zeitsprung 
Pictures GmbH aus Köln 
plant einen Film mit dem 
Titel „Kreuzfahrt in die Ka-
tastrophe – Die letzte Nacht 
der Costa Concordia“. Das 
2006 in Betrieb genommene 
Kreuzfahrtschiff kollidierte 
am 13. Januar 2012 vor der 
italienischen Insel Giglio im 
Mittelmeer mit einem Fel-
sen, schlug leck und kippte 
auf die Seite. Das Unglück 
forderte 32 Todesopfer. 

Ebenfalls zehn Jahre zurück 
liegt das Ende der NSU-
Mordserie. Die Haupttäter 
Uwe Mundlos und Uwe 
Böhnhardt begingen am 4. 
November 2011 Selbstmord. 
Ein Mandant des Rechtsan-
walts Dr. Patrick Baroniki-
ans, Partner bei AMPER-
SAND Partnerschaft von 
Rechtsanwälten mbB in 

München, beschäftigt sich 
mit diesem Thema und lässt 
den Titel „Heimatschutz – 
Der Staat und die Mordserie 
der NSU“ schützen. Bereits 
zum 20. Mal jähren sich in 
diesem Jahr die 9/11 Terror-
Anschläge in den USA, die 
bekanntlich in Deutschland 
vorbereitet wurden. Für ei-
nen Mandanten meldet daher 
die Anwaltskanzlei Bettina 
Krause aus Tutzing den Ti-
tel „DEUTSCHLAND 9/11“ 
zum Schutz an. Deutlich ak-
tueller ist der Skandal, der 
das politische Österreich 
erschütterte und für den die 
CBH Rechtsanwälte aus 
Köln mit dem Titel „DAS 
IBIZA VIDEO – Ein journa-
listischer Krimi“ Titelschutz 
in Anspruch nehmen. 

Gesundheit in allen Facetten

Besonders breit angelegt ist 
das Titel-Spektrum rund um 
die Gesundheit: verpackt 
in einem Drama, als Hilfe-
stellung in Ratgeber-Form 
oder mit gewissem Unter-
haltungs-Wert. Den dra-
matischen Aspekt bedient 
die Seven.One Entertain-
ment Group GmbH aus 

Unterföhring mit dem Titel 
„Caught on Camera – Ret-
tungshelfer im Einsatz“. In 
die gleiche Richtung denkt 
ein Mandant der Berliner 
HERTIN und Partner 
Rechts- und Patentanwälte 
PartG mbB mit der Titel-
Idee „Unsere Retter – Ärzte 
im Einsatz“. Den Bereich 
Beratung bzw. Ratgeber 
nimmt die Wort & Bild Ver-
lag Konradshöhe GmbH 
& Co. KG aus Baierbrunn 
mit mehreren Titeln ins Vi-
sier – dazu gehören unter 
anderem „Apotheken Um-
schau: Genießen, bewegen 
und gesund bleiben“ oder 
auch „ne Dosis Wissen – der 
Podcast für Health Profes-
sionals“. Hilfestellung will 
offenkundig auch eine Man-
dantin der LUTZ | ABEL 
Rechtsanwalts PartG mbB 
mit Sitz in Berlin mit dem 
Titel „99-mal-gesund“ an-
bieten. Eine Kombination 
aus Gesundheit und Unter-
haltung steht bei einer Man-
dantschaft der Münchner 
Heussen Rechtsanwaltsge-
sellschaft mbH im Vorder-
grund, die den Titel „Kampf 
den Kilos – Wer verliert, 
sahnt ab“ plant. Über diese 
erwähnten Titel hinaus war-
ten in der Juli-Ausgabe des 
Titelschutz Anzeigers noch 
gut 70 weitere Titel-Varian-
ten darauf, entdeckt zu wer-
den. (ps)
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Die 87 neue Titel im Juli 2021
Titel (Nummer der Ausgabe)

Titelseite: Icons made by Freepik from www.fl aticon.com

1
1, 2, Frei (1523)
9
99-mal-gesund (1522)
A
Achtung Fahndung! (1523)
ALIVE (1524)
ALIVE – Rockin' on Heaven's Door (1524)
Alles über Gemüse (1525)
Apotheken Umschau: Besser essen ZUCKERARM (1525)
Apotheken Umschau: Genießen, bewegen und gesund bleiben 

(1525)
Apotheken Umschau: Schlank mit Genuss INTERVALLFASTEN 

(1525)
B
Best of Promi Big Brother – GAGAlaktisch gut (1523)
Bremen und umzu. Der BSAG-Podcast (1521)
Brillant gelöst – 777 Tipps und Tricks (1521)
C
Caught on Camera – Rettung in letzter Sekunde (1521)
Caught on Camera – Rettungshelfer im Einsatz (1521)
Caught on Camera – Unfassbare Szenen vor Gericht (1521)
CyberGeddon (1522)
D
Das bereue ich zutiefst (1522)
DAS IBIZA VIDEO – Ein journalistischer Krimi (1522)
Das ist meine Geschichte (1522)
Den Arzt verstehen (1521)
Der Wikinger (1525)
DEUTSCHLAND 9/11 (1521)
Die (eine) Nährstoffgeschichte (1522)
Die führenden Köpfe im Public Marketing (1524)
Die führenden Köpfe im Public-Marketing (1524)
Die führenden Köpfe im Stadtmarketing (1524)
Die führenden Köpfe im Stadt-Marketing (1524)
Die Heilkunst alter Zeiten (1521)
Die Herzblut-Aufgabe – Promis in der Pfl ege (1524)
Die Job-Touristen: Wir lernen jetzt was Richtiges (1521)
Die Nährstoffgeschichte (1522)
Die Stimme des Volkes (1522)
Digital Bootcamp (1522)
E
Entspannte Feierabendküche (1525)
Erste Hilfe, letzte Rettung – Sanis in Ausbildung (1524)
F
Fabelhafte Tiergeschichten und zauberhafte Märchen (1521)
Featuring Ella (1525)
Fleisch – So geht's! (1521)
Frau Doktor, übernehmen Sie (1525)
G
German Murder Story (1525)
GestaltYoga (1525)
GestaltYoga First (1525)
Gesundheit pur (1521)
H
Heimatschutz (1523)
Heimatschutz – Der Staat und die Mordserie der NSU (1523)
How Rock & Roll Changed the World (1522)

I
Im Zeichen des Wassermanns (1523)
K
Kampf den Kilos – Wer verliert, sahnt ab (1524)
Klimafreundlich bauen (1524)
Klimawandel bei Familie Wilmers (1524)
Kochstories (1525)
Kochstorys (1525)
König von Deutschland – garantiert politisch unkorrekt (1522)
Kosmos Musik – mit Suzanna Randall (1524)
Kreuzfahrt in die Katastrophe – Die letzte Nacht der Costa Con-

cordia (1523)
L
Lauchhammer (1525)
Lebensgenuss (1523)
Liebe wie im Märchen (1524)
Love is King – Liebe wie im Märchen (1524)
N
Nährstoffheld (1522)
Nährstoffheld*in (1522)
Nährstoffheld*innen (1522)
Nährstoffhelden (1522)
Nährstoffheldin (1522)
Nährstoffheldinnen (1522)
Naturgenuss (1523)
ne Dosis Wissen – der Podcast für Health Professionals (1525)
NewsZone (1521)
NEWZZONE (1521)
P
Polizei im Einsatz (1524)
R
Raum für das wahre Glück (1525)
Richtig gesund leben! (1525)
S
Schon immer nachhaltig! (1521)
Schwarzes Wasser (1523)
Servipedia (1525)
Siege der Medizin (1525)
Strohhutfest (1525)
T
THE BERLIN DIARIES (1522)
THE BERLIN DIARIES How Rock & Roll Changed the World 

(1522)
Ü
Über Geld spricht man doch (1524)
U
Unbekanntes Deutschland (1521)
Unsere Retter – Ärzte im Einsatz (1523)
V
Vitamine, Mineral- und Pfl anzenstoffe (1521)
Vitamine, Mineralstoffe & Nahrungsergänzungsmittel (1521)
W
Wir fragen, Sie antworten – Der Experten-Talk (1522)
Wunderknaben (1523)
Z
Zeit der Wächter (1524)
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Bundespatentgericht feiert 60-jähriges Bestehen

Am 1. Juli 2021 konnte das 
Bundespatentgericht auf 
sein 60-jähriges Bestehen 
zurückblicken. Auf Feier-
lichkeiten wie anlässlich des 
50-jährigen Bestehens in der 
Residenz München muss in 
diesem Jahr aufgrund der 
bestehenden pandemischen 
Lage leider verzichtet wer-
den.

Das Bundespatentgericht 
ist ein Oberes Bundesge-
richt im Geschäftsbereich 
des Bundesministeriums 
der Justiz und für Ver-
braucherschutz mit Sitz in 
München. Als Spezialge-
richt ist es zuständig für Ent-
scheidungen darüber, ob ein 
gewerbliches Schutzrecht 
gewährt, versagt oder wie-

der entzogen wird. Das Bun-
despatentgericht leistet seine 
Aufgaben derzeit in insge-
samt 24 Senaten. Die mit 
technischen Schutzrechten 
befassten Senate zeichnen 
sich durch ihre besondere 
Besetzung mit Juristen und 
Naturwissenschaftlern bzw. 
Technikern (sog. Technische 
Richter) aus. 

Seit dem 30. April 2021 
leitet Dr. Regina Hock als 
Präsidentin das Bundespa-
tentgericht. Sie begann ihre 
berufliche Karriere in der 
bayerischen Justiz. Dort 
wirkte sie als Richterin und 
Staatsanwältin sowie als 
Referentin im Bereich Öf-
fentlichkeitsarbeit in der 
Bayerischen Staatskanzlei. 

Von 2000 bis 2010 war Dr. 
Regina Hock am Bundespa-
tentgericht als Richterin in 
einem Marken-Beschwerde-
senat, einem Technischen 
Beschwerdesenat sowie als 
Referatsleiterin im dama-
ligen Referat für Öffentlich-

keitsarbeit und internatio-
nale Angelegenheiten tätig. 
Im Januar 2011 wechselte 
sie zum Deutschen Patent- 
und Markenamt (DPMA) 
in München und leitete dort 
die Hauptabteilung 4 (Ver-
waltung und Recht). (ps)

Das Bundespatentgericht in München wacht seit 60 Jahren 
über das gewerbliche Schutzrecht © Bundespatentgericht

NLM beanstandet Verstoß gegen Trennungsgrundsatz bei RTL
Die Niedersächsische Lan-
desmedienanstalt (NLM) in 
Hannover hat auf Beschluss 
der Kommission für Zulas-
sung und Aufsicht (ZAK) 
im Programm der RTL Te-
levision GmbH in Köln die 
Gestaltung des Gewinnspiels 
„Dr. Oetker Crème Fraiche“ 
beanstandet. Die NLM sieht 
darin einen Verstoß gegen 
den Trennungsgrundsatz von 
Werbung und Programm.

Am 12. Dez. 2020 hatte RTL 
um ca. 9:45 Uhr in seinem 
redaktionellen Programm 
ein gemeinsames Gewinn-
spiel mit der in Bielefeld an-
sässigen Firma Dr. Oetker 
ausgestrahlt. Es erfolgte ein 

Hinweis, dass es für die Teil-
nahme am Gewinnspiel not-
wendig sei, den Glückscode 
auf einem (vorher gekauften) 
Becher auf der Teilnahme-
Seite von RTL.de einzugeben, 
um eine von 20 Kreuzfahrten 
mit der „Mein Schiff Herz“ 
von TUI Cruises zu gewin-
nen. Damit wurde gegen § 
8 Abs. 3 des Medienstaats-
vertrages (MStV) verstoßen, 
wonach Werbung als solche 
leicht erkennbar und vom 
redaktionellen Inhalt unter-
scheidbar sein muss.

Die Niedersächsische Lan-
desmedienanstalt bemängelt, 
dass das Gewinnspiel vorran-
gig der Absatzförderung von 

Dr. Oetker Crème Fraiche 
diene, nicht dem zulässigen 
Zweck der Zuschauer-Bin-
dung von redaktionell gestal-
teten Gewinnspielen.

Die RTL Television GmbH 
hat die Möglichkeit, inner-
halb eines Monats beim VG 
Hannover Klage gegen die 
Beanstandung der NLM zu 
erheben. (nm)

Auf diesen Bechern von Dr. Oetker waren die Glückscodes 
für die Chance auf einen Kreuzfahrtgewinn © Dr. Oetker
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantin 
Titelschutz in Anspruch für:

Bremen und umzu. Der BSAG-Podcast

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Heinz & v. Rothkirch Rechtsanwälte 
Hohenlohestraße 9, 28209 Bremen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Die Job-Touristen: Wir lernen jetzt was Richtiges

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen (Online- 
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH
Medienallee 7, 85774 Unterföhring

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehme ich für einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch für:

Die Heilkunst alter Zeiten
Brillant gelöst – 777 Tipps und Tricks
Den Arzt verstehen
Gesundheit pur
Unbekanntes Deutschland
Vitamine, Mineral- und Pflanzenstoffe
Fleisch – So geht's!
Schon immer nachhaltig!
Vitamine, Mineralstoffe & Nahrungs-
 ergänzungsmittel

Fabelhafte Tiergeschichten und
 zauberhafte Märchen

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen für alle 
Printmedien, insbesondere Serien- und Einzelbandtitel, Bild-, Daten- und 
Tonträger, insbesondere Video/DVD und Hörbücher sowie Online-Medien 
und Multimedia-Anwendungen, insbesondere Internet-Seiten und Apps.

Rechtsanwalt Joachim Fauth 
Wilhelm-Blos-Straße 62, 70191 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

DEUTSCHLAND 9/11
NEWZZONE
NewsZone

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause 
Hauptstraße 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Caught on Camera –
 Unfassbare Szenen vor Gericht

Caught on Camera –
 Rettung in letzter Sekunde

Caught on Camera –
 Rettungshelfer im Einsatz

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen (Online- 
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH 
Medienallee 7, 85774 Unterföhring

28
9

Ihre Leidenschaft

Dann spenden Sie Ihre Sammlung doch an die Briefmarkenstelle Bethel. 
Sie schaffen damit sinnvolle Arbeit für behinderte Menschen.

Aber kein Nachfolger in Sicht?

Briefmarkenstelle Bethel · Quellenhofweg 25 · 33617 Bielefeld
www.briefmarken-fuer-bethel.de
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Damm Rechtsanwälte geht erfolgreich gegen Bunte und Freizeit Revue vor
Die Frankfurter Kanzlei 
Damm Rechtsanwälte ist für 
ihre Mandanten gleich zwei-
mal erfolgreich gegen Maga-
zine aus dem Hause Hubert 
Burda Media vorgegangen. 
In beiden Fällen sind Promi-
nente nicht mit ihrer Darstel-
lung einverstanden.

In der Auseinandersetzung 
mit dem People-Magazin 
Bunte vertritt die Kanzlei 
Damm Rechtsanwälte Prinz 
Heinrich von Hannover. 
Das Mitglied des deutschen 
Hochadels war einige Jahre 
mit der Schauspielerin Dé-
sirée Nick zusammen. Aus 
dieser Beziehung ging Os-
car Nick hervor, der auch 
Prinz Oscar genannt wird. 
Die Bunte-Redaktion hat in 
einem Bericht über die Be-
ziehung zwischen Mutter 
und Sohn behauptet, dass 
Prinz Heinrich von Hanno-
ver die Vaterschaft leugnen 
würde. 

Da das nicht der Fall ist, hat 
die Kanzlei Damm Rechts-
anwälte wegen der ehrver-
letzenden Darstellung ei-
nen Unterlassungsanspruch 
durchgesetzt. Laut Kanzlei 
ist die geforderte Unterlas-
sungserklärung inzwischen 
abgegeben. 

Im zweiten Fall, der vor der 
Hamburger Pressekammer 
verhandelt wurde, ging es 
um eine „Spekulation“ des 
Magazins Freizeit Revue 
über das „Aussehen“ einer 
Person im Alter. Mit Hilfe 
einer Software zur Bildbe-
arbeitung war der Mandant 
der Kanzlei Damm Rechts-
anwälte als sichtlich gealterte 
Person dargestellt worden. 
Der Kanzlei-Gründer Felix 
Damm erklärt im Blog: „Die 
Pressekammer Hamburg hat 
die Veröffentlichung dieser 
Fotos unter Anwendung des 
abgestuften Schutzkonzepts 
des § 23 Abs. 1 Nr. 1 KUG 
untersagt. Denn Bildnisse ei-
ner Person dürfen ohne deren 
Einwilligung nur dann ver-
öffentlicht werden, wenn es 
sich um Bildnisse aus dem 

Bereich der Zeitgeschichte 
handelt. Dies sei bei bild-
manipulierten Fotos einer 
Person und der Spekulation, 
ob sie so aussehen könnte, 
ersichtlich nicht der Fall.“

Laut Felix Damm hat „das 
Landgericht Hamburg er-
kannt, dass die Freizeit Re-
vue damit lediglich einen 
Anlass geschaffen hat, um 
auf Kosten der persönlich-
keitsrechtlichen Belange 
unseres Mandanten, über 
mehrere Seiten einfachste 
Unterhaltung zu produzie-
ren. Gerade dann allerdings, 
bedarf es unter Berücksich-
tigung des allgemeinen Per-
sönlichkeitsrechts und des 
Rechts am eigenen Bild einer 
besonders sorgsamen Ab-
wägung der kollidierenden 
Interessen. Schließlich hat 
das Landgericht zu Gunsten 
unseres Mandanten eben-
falls berücksichtigt, dass für 
eine Bildberichterstattung 
ein strengerer Maßstab anzu-
legen ist als bei einer bloßen 
Wortberichterstattung, da 
es gegenüber einer Wortbe-
richterstattung typischerwei-

se einen ungleich stärkeren 
Eingriff in die persönliche 
Sphäre bedeutet, wenn die 
Freizeit Revue das Erschei-
nungsbild einer Person in 
einem Foto fixiert und es sich 
auf diese Weise permanent 
verfügbar macht (vgl. BGH, 
Urteil v. 26.10.2010, Az. VI 
ZR 230/08 – Juris Rz. 12). 
Freizeit Revue hat eine Ab-
schlusserklärung abgegeben. 
Die Entscheidung ist rechts-
kräftig.“

Zu den Mandanten der Kanz-
lei Damm Rechtsanwälte 
zählen eine Reihe von promi-
nenten Personen, zu den be-
kanntesten gehört die Familie 
des früheren Formel-1-Welt-
meisters Michael Schuma-
cher. (ps)
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WERBUNG 2021

Werte gerundet. Die prozentualen Veränderungen beziehen sich auf die genauen Euro-Jahreswerte. 

Quelle: Nielsen bereinigter Werbetrend 2020, Stand: 23.2.2021

Umsatz im Online-Handel wächst 2020 zweistellig

in Mrd. Euro
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Der Einzelhandel ist in Deutschland der drittgrößte Wirtschaftszweig  

nach Industrie und Handwerk.

Quelle: Der deutsche Einzelhandel, Handelsverband Deutschland (HDE), Februar 2021

Einzelhandel

Die Entwicklung des Einzelhandels verlief 2020 sehr unterschiedlich. Die Branche 

erzielte insgesamt ein Umsatzplus von mehr als fünf Prozent im Vergleich zu 2019. 

Vor allem für die Bereiche Online-Handel und Lebensmittel war 2020 ein  gutes 

Jahr, der Textilhandel aber verlor knapp ein Viertel seiner Umsätze.  Ursachen 

 dieser extrem unterschiedlichen Entwicklungen innerhalb der Branche sind die 

 Coronakrise und die zur Eindämmung der Pandemie angeordneten Maßnahmen. 

Einzelhandelswerbung in Deutschland 2020:  

Investitionen nach Werbeträgern
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Veränderung zu 2019 (absoluter Wert aus 2019 in Klammern)

Umsätze und Anteile der Werbeträger 2020

Gesamt- 
Bruttowerbemarkt

4.693,8 Mio. Euro 
/�$##�5

Veränderung  
zu 2019

1  0,1�5�
(4.689,3 Mio. Euro)

577,4
 Mrd. Euro
Jahresumsatz  
2020

505,9 
Mrd. Euro

Stationärer  
Handel 
| +3,9 %

davon

-23 %
Einzelhandel  
mit Bekleidung, Schuhen, 
 Textilien, Lederwaren

 71,5 
Mrd. Euro

Online-Handel 
| +20,7 %

16 %
Anteil am  
BIP 2019

Beschäftigte
3,09 Mio.

täglich rund  

50.000.000
  Kunden- 
kontakte

+

300.000
Einzelhandels- 
unternehmen 

rund

450.000
Standorte

rund

2,3 Mio.  
sozialversicherungs- 
��������	 Jobs

Einzelhandel in Deutschland: Umsatzentwicklung 2008 bis 2020

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
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Umsatz  
in Mrd. Euro

Veränderung zum Vorjahr  
in Prozent

432,3 418,9 427,2 437,9 445,4 450,9 458,0 477,8 492,8 514,0 526,8 546,2 577,4

1,1

-3,1

2,0 2,5
1,7 1,2 1,6

4,3
3,1

4,3

2,5
3,7

5,7

12,6
15,6

20,2

24,4
28,0

32,0
35,6

39,9
44,2

48,9
53,3

59,2

71,5

Lockdown-Branchen Einzelhandel: Ohne weitere Hilfe viele Händler vor dem Aus 
Sehen Sie Ihre unternehmerische Existenz derzeit in akuter Gefahr?

p Ja, ohne weitere Hilfen werde ich mein Geschäft voraussichtlich im ersten Halbjahr aufgeben müssen. 
p Ja, ohne weitere Hilfen werde ich mein Geschäft voraussichtlich im zweiten Halbjahr aufgeben müssen. 
p nein 
p weiß nicht 

Gesamt

Bekleidung | Textilien

Schuhe | Lederwaren

Sportartikel

Spielwaren

Uhren | Schmuck | 
 Edelmetallwaren

65 Prozent der Innenstadthändler werden ihr Geschäft ohne weitere Hilfen 
in diesem Jahr aufgeben.
Basis: n=1.000 (KW05)

Quelle: HDE-Umfrage, Februar 2021 

37 %20 % 16 %

17 %

11 %

7 %

13 %

15 %

14 %

19 %

23 %

30 %

40 %

45 %

44 %

50 %

33 %

25 %

24 %

26 %

20 %

23 %

21 %

27 %
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Online-Nutzung nach Altersgruppen im Vorjahresvergleich

p Unique User 2020 p Unique User 2019

16 bis 19  
Jahre

20 bis 29 
Jahre

30 bis 39 
Jahre

40 bis 49 
Jahre

50 bis 59 
Jahre

60 bis 69 
Jahre

über 70  
Jahre

Basis: Gesamtbevölkerung ab 16 Jahren | Zielgruppe: Gesamt |  
Filter: Anteil der Nutzer mobiler und/oder stationärer Online-Angebote | Zeitraum: 2019 vs. 2020

Quelle: agof daily digital facts

99,6 %

99,0 %

98,9 %

97,1 %

93,2 %

84,5 %

53,1 %

99,3 %

98,8 %

98,5 %

96,4 %

91,9 %

82,2 %

51,5 %

Nutzeranteil digitaler Angebote im Jahr 2020 sortiert nach Bildungsgrad

Basis: Nutzer mobiler und/oder stationärer Online-Angebote ab 16 Jahren | Zielgruppe: Gesamt | Zeitraum: 2020

Quelle: agof daily digital facts

31,5 %
Realschule | POS Abschluss

27,9 %
Haupt- bzw.  

Volkschulabschluss

21,9 %
Fach-/ 

Hochschulabschluss

16,8 %
Abitur oder 
 Fachabitur

1,9 %
Kein  allgemeiner 
Schulabschluss
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p 2020 p 2019

nie seltener
mindestens 

einmal im Monat
mindestens  

einmal pro Woche täglich

Basis: Bevölkerung ab 16 Jahren | Zielgruppe: Gesamt | Online-Shopping Frequenz letzte 12 Monate (VuMA Merkmal) | 
Deutsche Wohnbevölkerung ab 16 Jahren | Zeitraum: 2019 vs. 2020

Quelle: agof daily digital facts

21,56
Mio.

23,98
Mio.

17,78
Mio.

4,75
Mio.

0,95
Mio.

21,75
Mio.

24,82
Mio.

17,18
Mio.

4,23
Mio.

0,89
Mio.

Persönliche Nutzung digitaler Endgeräte im Vorjahresvergleich 

p 2020 p 2019

Laptop, Notebook,  
Netbook

Smartphone  
oder Handy

Stationärer Computer | 
Desktop-PC

Tablet

Basis: Nutzer stationärer und/oder mobiler Angebote ab 16 Jahren | Zielgruppe: Gesamt | Zeitraum: 2020 vs. 2019

Quelle: agof daily digital facts 

42,39
Mio.

56,85
Mio.

25,56
Mio.

28,62
Mio.

43,56
Mio.

63,87
Mio.

25,93
Mio.

29,47
Mio.

+12,3 %

Nutzung von Themen an einem durchschnittlichen Tag 2020

Umwelt | Energie

Job | Karriere

Musik | Radio

Recht | Verbraucher

Familie

Wellness

Preisvergleich | Tests

Reisen

Wohnen

Kochen

Wissenschaft

Freizeit

Gesundheit

Mode | Kosmetik

Wetter

Auto

Kino | DVD | Film

TV | TV-Programm

Kunst | Kultur

Computer | Consumer

Lokales

Sport

Boulevard

Wirtschaft

News

Basis: Bevölkerung ab 16 Jahren | Zielgruppe: Gesamt | Medienkombinationen nach ddf Navigationshilfen | Zeitraum: 2020

Quelle: agof daily digital facts 

0,42 Mio.

0,77 Mio.

0,89 Mio.

1,07 Mio.

2,01 Mio.

2,59 Mio.

2,69 Mio.

2,81 Mio.

3,23 Mio.

3,25 Mio.

3,46 Mio.

3,87 Mio.

3,94 Mio.

4,39 Mio.

4,96 Mio.

5,03 Mio.

5,14 Mio.

5,93 Mio.

5,94 Mio.

6,59 Mio.

12,58 Mio.

14,20 Mio.

14,85 Mio.

16,06 Mio.

29,75 Mio.
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Struktur der Leserschaft 2020

Mitten im Leben:  
Weit über die Hälfte der regelmäßigen Anzeigenblattleser ist in  
der Gruppe der kaufkräftigen Erwerbstätigen zwischen 30 und 64  Jahren. 

Das sind insgesamt 18,4 Mio. Menschen.
p LpA Anzeigenblätter p Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren

LpA = Leser pro Ausgabe

Quelle: BVDA | Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse (AWA) 2020

LpA = Leser pro Ausgabe
Quelle: BVDA | Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse (AWA) 2020
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für Leser und Werbekunden.

���������
��	����� 
BVDA-Geschäftsführer und Leiter Markt- und Mediaservice 

Positive Bilanz der eigenen wirtschaftlichen Lage

Es beurteilen die eigene wirtschaftliche Lage als gut bzw. sehr gut…

LpA Anzeigenblätter deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren

Jedes Jahr mehr: Regelmäßige Anzeigenblattleser beurteilen ihre  
eigene wirtschaftliche Lage immer besser als die Gesamtbevölkerung; 
dieser Trend hat sich im letzten Jahr noch einmal verstärkt.

Quelle: BVDA | Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse (AWA) 2020

40,3 %
54,0 % 54,9 % 56,1 % 57,5 %

40,4 %
52,6 % 52,1 % 53,1 % 54,2 %

AWA 2009 AWA 2009AWA 2016 AWA 2016AWA 2018 AWA 2018AWA 2019 AWA 2020 AWA 2019 AWA 2020

Nach Geschlecht Nach Altersgruppen

Nach Lebensphasen

Nach Einkommen

59,3 % 
weiblich

50,7 % 
weiblich

40,7 % 
männlich

49,3 % 
männlich

20,4 % 
unter 1.750 Euro

19,5 %

32,1 % 
1.750 bis < 3.000 Euro

30,0 %

35,3 % 
3.000 bis < 5.000 Euro

36,2 %

12,3 % 
mehr als 5.000 Euro

14,2 %

20,8 % 
Senioren –  
Paare ohne Kinder

14,5 %

12,4 % 
Senioren –  
Singles ohne Kinder

8,5 %

8,6 % 
Middle Ager –  
Singles ohne Kinder

8,4 %

17,6 % 
Middle Ager – Paare ohne Kinder

15,4 %

7,8 % 
Junge Erwachsene – Singles in Ein- oder  
Mehrpersonenhaushalten (ohne Kinder)

18,3 %
4,5 % 

Junge Erwachsene – Paare ohne Kinder

6,9 %

28,3 % 
Familien mit Kind | Kindern

27,9 %9,2 % 
14 bis 29 Jahre

20,3 %

26,2 % 
30 bis 49 Jahre

29,2 %

34,5 % 
65 Jahre und älter

24,1 %

30,1 % 
50 bis 64 Jahre

26,4 %

Solides Salär: Zwei Drittel der Anzeigenblattleser (LpA)  
verfügen über ein monatliches Haushaltsnettoeinkommen  
zwischen 1.750 und 5.000 Euro.

Lebensnahe Prägung: Familien mit Kindern,  
Middle Ager und Senioren sind besonders stark  
unter den Anzeigenblattlesern (LpA) vertreten.
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WARC 
London

Deutsche Werbewirtschaft im internationalen Vergleich
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Anbieter generierten dagegen nur vergleichsweise geringe Zuwächse. Die EU 
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dringend benötigten Aufschwung der Branche haben. Dies ist das Letzte, was 
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Andreas F. Schubert 
ZAW-Präsident

Werbeträger-Umsätze 2019 in ausgewählten Ländern weltweit

Werbung 
in Mrd. 

US-Dollar 
2019

Werbeträgeranteile in Prozent

Zeitungen*
Publikums-

zeitschriften TV Radio Kino
Außen-

werbung Internet

USA 218,9 3,3 2,5 27,6 6,1 0,3 3,5 56,5

China 89,4 0,8 0,3 19,4 3,4 0,4 11,6 64,2

Japan 43,2 8,9 3,3 34,8 2,7 15,1 35,3

Großbritannien 30,9 4,8 1,6 18,8 2,7 1,3 5,5 65,2

Deutschland 25,1 17,9 7,9 21,7 3,9 0,4 6,0 42,2

Frankreich 16,1 7,7 6,1 25,3 5,5 0,8 10,1 44,6

Brasilien 15,0 4,0 1,2 54,0 2,7 0,2 3,8 34,1

Kanada 12,0 7,5 1,4 21,8 9,5 4,9 54,9

Australien 12,0 6,7 1,8 23,6 7,1 0,8 6,0 54,0

Korea 11,9 13,8 3,3 23,0 1,4 1,7 9,7 47,0

Russland 9,7 1,0 1,7 30,5 2,8 0,2 7,7 56,0

Italien 9,4 6,4 4,0 42,8 5,2 0,3 2,7 38,5

Indien 9,4 27,8 2,9 36,8 3,4 1,4 5,0 22,7

Spanien 7,7 7,5 2,8 29,3 7,1 0,5 6,2 46,5

Indonesien 5,9 19,0 0,6 60,1 0,9 0,1 1,4 17,9

Mexiko 5,8 2,3 1,2 45,3 5,9 0,8 6,7 37,7

Portugal 5,5 4,0 2,4 72,8 3,2 0,5 4,0 13,1

Schweiz 4,8 13,3 8,2 16,4 3,4 0,8 11,3 46,7

����		��
� 4,8 36,1 7,4 27,3 5,7 0,4 7,0 16,0

Niederlande 4,7 9,4 5,6 20,4 5,9 0,2 4,8 53,8

* Tageszeitungen, Wochen- | Sonntagszeitungen, Supplements, Anzeigenblätter 
Inklusive Mittlerprovision und Presseeigenwerbung, ohne Rabatte und Produktionskosten

Quelle: Global Ad Trends 2020 (www.warc.com) | ZAW 

Top 5 der wachstums-

stärksten  Werbemärkte 

2019 weltweit 

( WARC-Auswahl)

3 | Portugal

6,2 %

4 | Mexiko

6,1 %

5 | USA

4,7 %

2 | Indien

8,1 %

1 | Indonesien

10,9 %

Werbeträger-Umsätze 2019 in ausgewählten Ländern Europas

Werbung  
in Mrd. US-Dollar 

2019

Werbeträgeranteile in Prozent

Zeitungen*
Publikums-

zeitschriften TV Radio Kino
Außen-

werbung Internet

Großbritannien 30,9 4,8 1,6 18,8 2,7 1,3 5,5 65,2

Deutschland 25,1 17,9 7,9 21,7 3,9 0,4 6,0 42,2

Frankreich 16,1 7,7 6,1 25,3 5,5 0,8 10,1 44,6

Russland 9,7 1,0 1,7 30,5 2,8 0,2 7,7 56,0

Italien 9,4 6,4 4,0 42,8 5,2 0,3 2,7 38,5

Spanien 7,7 7,5 2,8 29,3 7,1 0,5 6,2 46,5

Portugal 5,5 4,0 2,4 72,8 3,2 0,5 4,0 13,1

Schweiz 4,8 13,3 8,2 16,4 3,4 0,8 11,3 46,7

����		��
� 4,8 36,1 7,4 27,3 5,7 0,4 7,0 16,0

Niederlande 4,7 9,4 5,6 20,4 5,9 0,2 4,8 53,8

Schweden 4,0 8,6 2,6 16,8 2,9 0,5 5,7 62,8

Polen 3,1 2,1 4,6 37,2 7,7 2,2 5,4 40,8

Belgien 3,1 9,5 4,4 27,1 12,8 0,7 5,1 40,4

Norwegen 2,3 12,2 2,6 19,2 2,9 1,2 4,1 57,7

Dänemark 2,1 13,1 4,7 14,8 2,7 0,8 3,8 60,0

Tschechische Republik 2,0 5,2 5,6 32,3 3,4 0,2 2,8 50,5

Finnland 1,7 20,8 4,6 16,5 5,0 0,6 5,7 46,8

Irland 1,6 15,1 0,9 17,9 11,0 0,6 7,7 46,8

Türkei 1,5 5,7 0,9 46,2 3,7 1,1 9,4 33,1

Slowakische Republik 1,3 2,8 3,6 67,8 4,9 0,4 5,5 14,9

* Tageszeitungen, Wochen-|Sonntagszeitungen, Supplements, Anzeigenblätter 
Inklusive Mittlerprovision und Presseeigenwerbung, ohne Rabatte und Produktionskosten

Quelle: Global Ad Trends 2020 (www.warc.com) | ZAW 

Quelle: Global Ad Trends 2020 
(www.warc.com) | ZAW 

Top 5 der wachstumsstärksten Werbemärkte 2019 in Europa (WARC-Auswahl)

Quelle: Global Ad Trends 2020 (www.warc.com) | ZAW

3 | Slowakische Republik

5,1 %

2 |  Tschechische  
Republik

 5,5 %

5 | Russland

1,8 %

4 | Großbritannien

4,4 %

1 | Portugal

6,2 %

30 31

W
e

rb
e

w
ir

ts
c

h
a

ft
 i

n
 Z

a
h

le
n

W
e

rb
e

w
ir

ts
c

h
a

ft
 i

n
 Z

a
h

le
n

�����!���"��������
#���	�
�$��������
�����!�

In welchem Maße hat sich der Umsatz (Gross Income) Ihrer Agentur gegenüber dem Vorjahr verändert?

Umsatzentwicklung gewichtet

2016 2017 2018 2019 2020

Das Pandemie-Jahr 2020 verkrafteten die GWA Agenturen im Schnitt mit leichten Umsatz-
rückgängen von 1,3 Prozent. Jedoch gibt es starke Unterschiede zwischen den Agenturen. 

Basis: Inhaber*innen/Geschäftsführer*innen von GWA Agenturen | Online-Befragung mit strukturierten Fragebögen |  
durchschnittliche Umsatzentwicklung gewichtet

Quelle: Gesamtverband Kommunikationsagenturen GWA | GWA Frühjahrsmonitor 2021

Kommunikationsagenturen

Die Kommunikationsagenturen verzeichneten im Pandemie-Jahr 2020 

 insgesamt einen Umsatzrückgang von 1,3 Prozent. Dabei gibt es teilweise 

 starke Unterschiede zwischen den Agenturen. Während knapp 60 Prozent der 

Agenturen 2020 Umsatzrückgänge verbuchten, konnten fast 40 Prozent der 

 Befragten Zuwächse generieren. Die Renditen stiegen erstmals seit vier Jahren 

wieder leicht an. Wachstumstreiber Nummer eins war im vergangenen Jahr 

die Online-Kommunikation.

103,75 101,00 100,56 101,50 98,70

Renditeentwicklung: Wieder mehr Rendite

Renditeentwicklung seit 2011

Rendite

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021*


	���
�������	���	����	���	��Renditeentwicklung wurde im vergangenen Jahr  gestoppt –  
mit 9 Prozent lagen diese wieder höher als in den Vorjahren. Die Aussichten für das 
laufende Jahr sind noch positiver.

Basis: Inhaber*innen/Geschäftsführer*innen von GWA Agenturen | Online-Befragung mit strukturierten Fragebögen 
Wechselnde Basen, gewichtet  
*Prognose

Quelle: Gesamtverband Kommunikationsagenturen GWA | GWA Frühjahrsmonitor 2021

9,50 % 10,10 % 10,20 %
11,20 %
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Geben Sie die Top 5 Wirtschaftszweige an, die am Umsatz Ihrer Agentur 2020 (Gross Income)  
beteiligt waren.

Automotive

Banken | Finanzdienstleister | Versicherungen

Pharma | Healthcare

Sonstige Wirtschaftszweige

Nahrungs- und Genussmittel

Sonstige Verbaruchsgüter

Bauindustrie | Bauzulieferer

Staatlicher | gesellschaftlicher Sektor 

Einzelhandel

Anlagen- und Maschinenbau

Kunden aus den Bereichen Automotive, Finanzen und Pharma/Healthcare sind aktuell  
die Top-Auftraggeber von Agenturen. Neben der Finanz- und Pharma-Branche hat vor 
allem der staatliche Sektor im Vergleich zum Vorjahr deutlich an Bedeutung gewonnen. 

Basis: Inhaber*innen/Geschäftsführer*innen von GWA Agenturen | n=84 | Ausschöpfung 72 Prozent | Online-Befragung mit strukturierten Fragebögen | 
Feldzeit: 8. Februar bis 11. März 2021 

Quelle: Gesamtverband Kommunikationsagenturen GWA | GWA Frühjahrsmonitor 2021

Personalstruktur: Ein Drittel mit mehr Personal

Haben Sie – insgesamt betrachtet – aktuell mehr, gleich viele oder weniger festangestellte und  
freie Mitarbeiter*innen als zum gleichen Zeitpunkt des Vorjahres?

Festangestellte im Vergleich zum Vorjahr

Freie Mitarbeitende im Vergleich zum Vorjahr

Der Blick auf die Personalstruktur zeigt, dass 43 Prozent der Agenturen aktuell weniger 
festangestellte Mitarbeiter*innen haben als noch vor einem Jahr. Knapp ein Drittel der 
Befragten hat derzeit mehr Festangestellte.

Basis: Inhaber*innen/Geschäftsführer*innen von GWA Agenturen | n=84 | Ausschöpfung 72 Prozent | Online-Befragung mit strukturierten Fragebögen | 
Feldzeit: 8. Februar bis 11. März 2021

Quelle: Gesamtverband Kommunikationsagenturen GWA | GWA Frühjahrsmonitor 2021

49,4 %

46,8 %

44,2 %

42,9 %

40,3 %

31,2 %

31,2 %

29,9 %

29,9 %

24,7 %

31 %
mehr

19 %
mehr

26 %
gleich viele

46 %
gleich viele

43 %
weniger

35 %
weniger
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Dr. Patrick Baronikians verstärkt die Kanzlei AMPERSAND in München
Die Anfang 2012 von Rechts-
anwältin Alexandra Heÿn in 
München gegründete Kanz-
lei AMPERSAND hat sich 
auf die Gebiete IP und IT 
spezialisiert. Mit Dr. Patrick 
Baronikians hat sich das 
AMPERSAND-Team nun 
einen weiteren Experten an 
Bord geholt. Der Fachanwalt 
für gewerblichen Rechts-
schutz ist seit dem 1. Juli 
2021 einer von insgesamt 
sechs Partnern. Dr. Patrick 
Baronikians berät unter an-
derem Konzert-Veranstalter 
und Medien-Unternehmen 
wie die Constantin Film und 
deren Tochter-Gesellschaften 
im Marken- und Titelschutz-
Recht. Er gilt als Experte in 
allen Bereichen der Kenn-
zeichen-Rechte (Marken, ge-
schäftliche Bezeichnungen, 
Werktitel, Domains) und 
ist sowohl national als auch 

international tätig. Ebenso 
berät er in Fragen des Wett-
bewerbs-, Urheber- und des 
Patent-Rechts.

Dr. Patrick Baronikians stu-
dierte von 1990 bis 1994 
Rechtswissenschaften an der 
Ludwig-Maximilians-Uni-
versität in München und 
war anschließend zwei Jahre 
als wissenschaftlicher Mit-
arbeiter am Max-Planck-
Institut für Immaterialgü-
ter- und Wettbewerbsrecht 
tätig. Mit seiner Zulassung 
zum Rechtsanwalt im Jahr 
1997 begann er seine An-
waltslaufbahn bei den Mün-
chner Kanzleien Klaka und 
Zirngibl Langwieser. Im 
Anschluss wechselte er in 
der Isar-Metropole zu SKW 
Schwarz, bevor er 2006 als 
Partner bei Hofstetter, Schu-
rack & Partner an Bord ging. 

Dr. Baronikians ist auch als 
Autor für Fachzeitschriften 
aktiv und hat die Monografie 
„Der Schutz des Werktitels“ 
verfasst. Das Buch ist inzwi-
schen in zweiter Auflage im 
Carl Heymanns Verlag, der 
zu Wolters Kluwer gehört, 
erschienen. 

Den optisch ansprechenden 
Auftritt der Kanzlei AM-
PERSAND hat übrigens die 
Agentur SANMIGUEL aus 
München entworfen. Das 
Team um Agentur-Chef Hans 
Albu Sanmiguel unterstützte 
die Kanzlei von der Logo- 
und CI-Entwicklung bis hin 
zur Website. Konsequent sind 
bei allen Werbemitteln die 
Proportionen des „Goldenen 
Schnitts“ angewandt worden. 
Selbst die Website folgt dem 
Prinzip. (nm)

Dr. Patrick Baronikians hat 
im Markenrechts-Streit um 
„Fuck Ju Göthe“ für seinen 
Mandanten Constantin Film 
zuletzt vor dem EuGH einen 
bedeutsamen Sieg errungen 
© Florian Jaenicke

Frankreich: 500 Millionen Euro Strafe gegen Google
Die französische Wettbe-
werbsbehörde Autorité de 
Régulation des Commu-
nications Électroniques et 
des Postes (kurz ARCEP) 
mit Sitz in Paris macht 
Ernst in Sachen Leistungs-
schutz-Recht: sie hat eine 
Geldstrafe in Höhe von 500 
Millionen Euro gegen den 
Internet-Konzern Google 
verhängt, weil die Google-
Manager mehrere Einstwei-
lige Verfügungen nicht ein-
gehalten haben. Die ARCEP 
hatte Google angewiesen, 
innerhalb von drei Mona-
ten mit den Presse-Verlagen 

eine Vergütung dafür auszu-
handeln, dass der Suchma-
schinen-Konzern auf seinen 
Ergebnis-Seiten die Inhalte 
der Verlage anzeigt.

Sollte Google dieser Auf-
forderung nun innerhalb der 
kommenden zwei Monate 
nicht nachkommen, wer-
den mit jedem Tag weitere 
900.000 Euro Zwangsgeld 
fällig.

Die Höhe der Strafe und 
des Zwangsgeldes begrün-
det Isabelle de Silva, Prä-
sidentin der ARCEP, wie 

folgt: „Am Ende einer ein-
gehenden Untersuchung 
stellte die Behörde fest, dass 
Google mehreren im April 
2020 erlassenen einstwei-
ligen Verfügungen nicht 
nachgekommen war. […] 
Die Sanktion in Höhe von 
500 Millionen Euro trägt der 
außergewöhnlichen Schwere 
der festgestellten Verstöße 

und dem Verhalten von Goo-
gle Rechnung, das die ord-
nungsgemäße Anwendung 
des Gesetzes über verwandte 
Schutzrechte weiter verzö-
gert hat, das darauf abzielte, 
den Wert von Inhalten von 
Verlagen und Nachrichten 
besser zu berücksichtigen 
auf den Plattformen einge-
bundene Agenturen.“ (ps)
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1, 2, Frei

A
Achtung Fahndung!

B
Best of Promi Big Brother – GAGAlaktisch gut

H
Heimatschutz
Heimatschutz – Der Staat und die Mordserie der NSU

I
Im Zeichen des Wassermanns

K
Kreuzfahrt in die Katastrophe – Die letzte Nacht der Costa 

Concordia

L
Lebensgenuss

N
Naturgenuss

S
Schwarzes Wasser

U
Unsere Retter – Ärzte im Einsatz

W
Wunderknaben

 2
86

Briefmarkenstelle Bethel · Quellenhofweg 25 · 33617 Bielefeld
www.briefmarken-fuer-bethel.de

Ihre Leidenschaft
Aber kein Nachfolger in Sicht?
Dann spenden Sie Ihre Sammlung doch an die  
Briefmarkenstelle Bethel. Sie schaffen damit  
sinnvolle Arbeit für behinderte Menschen.
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Lebensgenuss
Naturgenuss

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Stein Consult GmbH 
Parlerstraße 48, 70192 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

1, 2, Frei

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

UFA SHOW & FACTUAL GmbH 
Siegburger Straße 215, 50679 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Unsere Retter – Ärzte im Einsatz

in allen Schreibweisen, Schriftarten und -größen, Darstellungsformen, Ti-
telkombinationen, Abwandlungen, Untertiteln, grafischen Gestaltungen, 
Zusammensetzungen und Abkürzungen,  Kombinationen und Wortverbin-
dungen für alle Medien, insbesondere für Computerprogramme, Software, 
Handbücher, Druckereierzeugnisse, Datenträger aller Art, elektronische und 
digitale Medien, CD-ROMs, DVDs, Offline- und Online-Dienste sowie son-
stige Medien.

HERTIN und Partner Rechts- und Patentanwälte PartG mbB 
Kurfürstendamm 54/55, 10707 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Achtung Fahndung!

in allen Schreibweisen, Schriftarten und -größen, Darstellungsformen, Ti-
telkombinationen, Abwandlungen, Untertiteln, grafischen Gestaltungen, 
Zusammensetzungen und Abkürzungen,  Kombinationen und Wortverbin-
dungen für alle Medien, insbesondere für Computerprogramme, Software, 
Handbücher, Druckereierzeugnisse, Datenträger aller Art, elektronische und 
digitale Medien, CD-ROMs, DVDs, Offline- und Online-Dienste sowie son-
stige Medien.

HERTIN und Partner Rechts- und Patentanwälte PartG mbB 
Kurfürstendamm 54/55, 10707 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Kreuzfahrt in die Katastrophe –
 Die letzte Nacht der Costa Concordia

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wort- und Titelkombinationen 
als Einzel- und als Reihentitel, Abkürzungen, grafischen Gestaltungen, 
Abwandlungen und Schriftarten für alle Medien, insbesondere  Film, 
Fernsehen und Fernsehserien, Kino und Streamingdienste, bespielte Bild-,  
Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digitale Medien und 
Netzwerke, einschließlich Multimedia-Anwendungen (Off- und Online-
Dienste) und sonstige Online-Medien, Software-Erzeugnisse, insbesondere 
Anwendungssoftware (Apps) gespeichert und herunterladbar, Druckereier-
zeugnisse sowie Merchandising, Theateraufführungen, Veranstaltungen, 
Theaterstücke und Filmwerke.

Zeitsprung Pictures GmbH 
Alter Militärring 8a, 50933 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Schwarzes Wasser
Im Zeichen des Wassermanns
Wunderknaben
Heimatschutz
Heimatschutz – Der Staat
 und die Mordserie der NSU

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere für Druckereierzeugnisse, 
Fernsehen, Film, Hörfunk, Datenträger aller Art, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Rechtsanwalt Dr. Patrick Baronikians
AMPERSAND Partnerschaft von Rechtsanwälten mbB 
Widenmayerstraße 4, 80538 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Best of Promi Big Brother – GAGAlaktisch gut

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen (Online- 
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH 
Medienallee 7, 85774 Unterföhring



Anmelden,  
mitmachen, 
durchstarten!

Erfolg@home 

 
www.akademie-fuer-publizistik.de

 
Podcasting | Storytelling | Video | Social Media | Schreiben

Online-Trainings für Medienprofis
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Black Friday: BGH weist Beschwerde der Super Union Holdings Ltd zurück
Die juristische Auseinander-
setzung um die Wortmarke 
Black Friday ist nun zu-
mindest teilweise geklärt. 
Der Bundesgerichtshof 
in Karlsruhe hat die Be-
schwerde der Super Uni-
on Holdings Ltd mit Sitz 
in Hongkong gegen eine 
Entscheidung des Bundes-
patentgerichts mit Sitz in 
München zurückgewiesen 
(Beschluss vom 27. Mai 
2021 – Az.: IZB 21/20). Der 
Beschluss des Bundespa-
tentgerichts (BPatG, 30 W 
(pat) 26/18) vom 28. Febru-
ar 2020 ist nunmehr rechts-
kräftig und die Wortmarke 
Black Friday (Nr. 30 2013 
057 574) wird für die betref-
fenden Dienstleistungen aus 
dem Register des Deutschen 
Patent- und Markenamts 
endgültig gelöscht.

Damit wird die Marke für 
die Dienstleistungen „Mar-
keting“, „Organisation und 
Durchführung von Werbe-
veranstaltungen“, „Planung 
von Werbemaßnahmen“, 
„Verbreitung von Werbean-
zeigen“ und „Werbung im 
Internet für Dritte“ sowie 
eine Vielzahl weiterer im 
Zusammenhang mit Wer-
bung stehender Dienstlei-
stungen aus dem Marken-
register gelöscht.

Der Begriff Black Friday 
stammt aus den USA und 
betrifft Sales- und Werbe-
Aktionen, die jedes Jahr am 
vierten Freitag im Novem-
ber stattfinden. Seit 2013 ist 

Black Friday als Wortmarke 
beim Deutschen Patent- 
und Markenamt (DPMA) 
in München eingetragen 
– für über 900 unterschied-
liche Waren und Dienstlei-
stungen. 2016 kaufte die 
Super Union Holdings Ltd 
aus Hongkong diese Wort-
marke und verschickte an-
schließend Abmahnungen 
an Händler, die mit dem Be-
griff Black Friday Werbung 
machten. Davon war u. a. 
auch der Handels-Konzern 
Amazon betroffen.

Die Welle an Abmahnungen 
führte dazu, dass die davon 
betroffenen Händler und 
Portal-Betreiber die Lö-
schung der Wortmarke beim 
DPMA beantragten – zu-
nächst mit Erfolg. Dagegen 
ging die Marken-Inhaberin 
dann beim Bundespatentge-
richt vor und konnte zumin-
dest einen Teilerfolg erzie-
len. 

Insgesamt 15 Parteien gin-
gen ursprünglich gegen die 
Wortmarke Black Friday 
vor und beantragten deren 
Löschung aufgrund absolu-
ter Schutz-Hindernisse (§ 8 
Abs. 2 Nr. 1, 2 und/oder 3 
MarkenG).

Am Rechtsbeschwerdever-
fahren vor dem BGH be-
teiligten sich nur noch das 
Portal blackfriday.de sowie 
das Portal mydealz.de. Trei-
bende Kraft war und ist der 
Marketing-Experte Simon 
Gall aus Oberhausen. Er 
gründete blackfriday.de im 
Jahre 2012 – also bereits vor 
der Marken-Eintragung im 
Jahr 2013 – und bündelte 
zahlreiche Rabatt-Aktionen 
von Elektronik-Händlern in 
Deutschland. Im Rechtsbe-
schwerdeverfahren vor dem 
BGH standen Simon Gall 
die IP-Kanzlei Krieger Mes 
& Graf v. der Groeben mit 
Sitz in Düsseldorf sowie der 

Patentanwalt Peter Habbel 
von der Kanzlei Habbel & 
Habbel mit Sitz in Münster 
zur Seite.

Verfahren in Berlin und 
Düsseldorf laufen noch

In einem Verfahren in Berlin 
geht blackfriday.de gegen 
die Waren und Dienstlei-
stungen vor, die nicht von 
dem Beschluss des Bun-
despatentgerichts erfasst 
wurden. Das Landgericht 
Berlin hatte mit Urteil vom 
15. April 2021 (Az.: 52 O 
320/19) die Marke Black 
Friday für mehr als 900 Wa-
ren und Dienstleistungen für 
verfallen erklärt. Nach Auf-
fassung des Gerichts wurde 
die Marke für keine der mit 
der Klage angegriffenen 
Waren und Dienstleistungen 
rechtserhaltend benutzt. Ak-
tuell wird die Entscheidung 
im Berufungsverfahren vom 
Kammergericht Berlin 
überprüft.

Auch in Düsseldorf ist noch 
ein Verfahren anhängig. Hier 
wehrte sich blackfriday.de 
gegen die Abmahn-Aktivi-
täten der Super Union Hol-
dings Ltd und erwirkte im 
Oktober 2017 beim Land-
gericht Düsseldorf eine Un-
tersagung per einstweiliger 
Verfügung. Die Verhandlung 
im Hauptsache-Verfahren 
läuft gegenwärtig. (ps/nm)

Das Portal blackfriday.de informiert seit 2012 über Rabatt-
Aktionen zahlreicher Händler und zeigt Kauffreudigen, wo 
sich eine Schnäppchen-Jagd lohnt  © blackfriday.de
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

ALIVE
ALIVE – Rockin' on Heaven's Door

in allen möglichen Schreibweisen, Darstellungsformen, Kombinationen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Da-
tenträger aller Art, insbesondere DVDs und Hörbücher, Druckerzeugnisse, 
Hörfunk, Software-Erzeugnisse aller Art, insbesondere Apps, elektronische 
und digitale Medien, insbesondere Internetseiten, Offline- und Online-
Dienste sowie sonstige Online-Medien, insbesondere Video-on-Demand- 
und Streaming-Dienste.

BEZZENBERGER Rechtsanwälte PartG 
Clausewitzstraße 4, 10629 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantschaft 
Titelschutz in Anspruch für:

Kampf den Kilos – Wer verliert, sahnt ab
Erste Hilfe, letzte Rettung – Sanis in Ausbildung
Polizei im Einsatz

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Schriftarten, Abwandlungen, 
Abkürzungen, Titelkombinationen, grafischen Gestaltungen, Untertiteln 
und Zusammensetzungen für alle Medien einschließlich Printmedien, Film, 
Hörfunk, Fernsehen, Software, Offline- und Online-Dienste sowie Online-
medien und Multimediaanwendungen sowie für sonstige audiovisuelle, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke.

Heussen Rechtsanwaltsgesellschaft mbH 
Brienner Straße 9, 80333 München

A
ALIVE
ALIVE – Rockin' on Heaven's Door

D
Die führenden Köpfe im Public Marketing
Die führenden Köpfe im Public-Marketing
Die führenden Köpfe im Stadtmarketing
Die führenden Köpfe im Stadt-Marketing
Die Herzblut-Aufgabe – Promis in der Pflege

E
Erste Hilfe, letzte Rettung – Sanis in Ausbildung

K
Kampf den Kilos – Wer verliert, sahnt ab
Klimafreundlich bauen
Klimawandel bei Familie Wilmers
Kosmos Musik – mit Suzanna Randall

L
Liebe wie im Märchen
Love is King – Liebe wie im Märchen

P
Polizei im Einsatz

Ü
Über Geld spricht man doch

Z
Zeit der Wächter
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Die Herzblut-Aufgabe – Promis in der Pflege

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen (Online- 
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH 
Medienallee 7, 85774 Unterföhring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Über Geld spricht man doch

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen (Online- 
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH 
Medienallee 7, 85774 Unterföhring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Kosmos Musik – mit Suzanna Randall

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause 
Hauptstraße 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Klimawandel bei Familie Wilmers
Liebe wie im Märchen
Love is King – Liebe wie im Märchen

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen, 
Abkürzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen Gestal-
tungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen für alle 
Medien, einschließlich Ton- und Bild-Tonträger, Film, Hörfunk, Fernsehen, 
Software, Offline- und Online-Dienste, (Mobil-) Telefondienste, CD-ROM, 
CD-i, DVD, andere Datenträger und alle sonstigen CD-Derivate sowie für 
sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, 
Bücher und alle Printmedien.

ITV Studios Germany GmbH 
Agrippastraße 87-93, 50676 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Zeit der Wächter

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Christof Latka & Gerlinde Deweerdt-Latka 
Goebenstraße 9, 44135 Dortmund

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Klimafreundlich bauen

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Laible Verlagsprojekte · Johannes Laible 
Zum Eichelrain 3, 78476 Allensbach

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Die führenden Köpfe im Stadtmarketing
Die führenden Köpfe im Stadt-Marketing
Die führenden Köpfe im Public Marketing
Die führenden Köpfe im Public-Marketing

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckerzeugnisse,  Software-Erzeug-
nisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

New Business Verlag GmbH & Co. KG 
Nebendahlstraße 16, 22041 Hamburg





Einen klaren Sieg hat die 
Schweizer Unternehmens-
gruppe Lindt & Sprüngli 
AG in Verbindung mit der 
Goldfol ien-Ver packung 
ihres Goldhasen einfahren 
können.

Der unter anderem für das 
Markenrecht zuständige I. 
Zivilsenat des Bundesge-
richtshofs in Karlsruhe hat 
entschieden, dass der Gold-
ton des Lindt-Goldhasen 
Markenschutz genießt (Ur-
teil vom 29. Juli 2021 – Az.: 
I ZR 139/20). Mit der Klage 
ist Lindt Sprüngli gegen die 
Confiserie Heilemann mit 
Sitz in Woringen im All-
gäu vorgegangen, die in der 
Oster-Saison 2018 ebenfalls 

einen in goldfarbener Folie 
verpackten Schokohasen auf 
den Markt gebracht hatte. 

Mit seiner Entscheidung 
hat der BGH ein Urteil des 
Oberlandesgerichts Mün-
chen revidiert (Urteil vom 
30. Juli 2020 – Az.: 29 U 
6389/19). Das OLG Mün-
chen hatte seinerzeit die 
Klage abgewiesen. 

Der Lindt-Goldhase wird 
seit 1952 in Deutschland 
in goldener Folie und seit 
1994 im aktuellen Gold-
ton angeboten. In den letz-
ten 30 Jahren sind mehr als 
500 Millionen Goldhasen in 
Deutschland verkauft wor-
den. Der Lindt-Goldhase 

ist der mit Abstand meist-
verkaufte Schokoladen-Os-
terhase Deutschlands. Sein 
Marktanteil hierzulande 
betrug im Jahr 2017 über 
40 Prozent. Nach einer von 
Lindt & Sprüngli vorge-

legten Verkehrsbefragung 
ordnen 70 Prozent der Be-
fragten den für die Folie des 
Lindt-Goldhasen verwen-
deten goldenen Farbton im 
Zusammenhang mit Scho-
koladen-Hasen dem Unter-
nehmen Lindt zu.

Das Verfahren ist noch nicht 
beendet, denn im wiederer-
öffneten Berufungsverfah-
ren wird das Berufungsge-
richt prüfen müssen, ob die 
Beklagte die Benutzungs-
marke der Klägerin an dem 
Goldton des Lindt-Goldha-
sen durch den Vertrieb ihrer 
in goldfarbener Folie ver-
packten Schokoladenhasen 
verletzt hat. (ps)
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BGH: Goldton der Lindt-Goldhasen genießt Markenschutz

Der Lindt-Goldhase bleibt in 
seiner goldfarbenen Hülle ein 
Unikat © Lindt & Sprüngli

OLG Düsseldorf: 1. Kartellsenat mit neuer Leitung
Am Oberlandesgericht 
Düsseldorf vollzieht sich 
beim 1. Kartellsenat zum 
1. August 2021 eine perso-
nelle Veränderung, die von 
Insidern als „Erdbeben“ be-
zeichnet wird. 

Der Vorsitzende Richter 
am OLG Prof. Dr. Jürgen 
Kühnen gibt die Leitung 
des 1. Kartellsenats ab und 
übernimmt auf eigenen 
Wunsch zum 1. August 2021 
den Vorsitz im 3. Zivilsenat 
des OLG Düsseldorf. Nach-
folger als Vorsitzender des 
1. Kartellsenats wird mit 
Jürgen Breiler ein ebenfalls 
erfahrener Kartellrechtler. 
Jürgen Breiler ist seit Janu-
ar 2009 im Kartellbereich 

des OLG Düsseldorf tätig. 
Zunächst war er im 1. Kar-
tellsenat, seit dem Jahr 2013 
im Wesentlichen im 4. Kar-
tellsenat tätig.

Professor Kühnen gehörte 
dem – seinerzeit einzigen 
und späteren 1. – Kartellse-
nat seit 1998 an. Zunächst 
fast neun Jahre als beisit-

zender Richter und anschlie-
ßend nahezu 15 Jahre als Se-
natsvorsitzender. Während 
dieser Zeit hat er maßgeb-
lich an wichtigen Entschei-
dungen des OLG Düsseldorf 
auf dem Gebiet des Kartell-
verwaltungs- und Kartell-
zivilrechts mitgewirkt und 
somit die Rechtsprechung 
im deutschen Kartellrecht 

deutlich geprägt. Darüber 
hinaus ist Professor Kühnen 
regelmäßig auch wissen-
schaftlich tätig, zuletzt zur 
Schätzung der Kartellscha-
densersatzhöhe.

Den 3. Zivilsenat des OLG 
Düsseldorf führt bis zu 
seinem Eintritt in den Ru-
hestand am 31. Juli 2021 
der Vorsitzende Richter am 
OLG Johannes Gode. Der 
3. Zivilsenat entscheidet in 
Verfahren der sog. freiwil-
ligen Gerichtsbarkeit, ins-
besondere in den Bereichen 
des Grundbuchrechts, des 
Nachlassrechts sowie des 
Registerrechts.(ps)

Am OLG Düsseldorf stehen zum 1. August 2021 personelle 
Veränderungen im 1. Kartellsenat an © Justiz NRW/Nüße
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Die 20 neuen Titel
A
Alles über Gemüse
Apotheken Umschau: Besser essen ZUCKERARM
Apotheken Umschau: Genießen, bewegen und gesund bleiben
Apotheken Umschau: Schlank mit Genuss INTERVALLFASTEN

D
Der Wikinger

E
Entspannte Feierabendküche

F
Featuring Ella
Frau Doktor, übernehmen Sie

G
German Murder Story
GestaltYoga
GestaltYoga First

K
Kochstories
Kochstorys

L
Lauchhammer

N
ne Dosis Wissen – der Podcast für Health Professionals

R
Raum für das wahre Glück
Richtig gesund leben!

S
Servipedia
Siege der Medizin
Strohhutfest

Kreuzstr. 34 · 40210 Düsseldorf · www.alzheimer-forschung.de

Sie wollen mehr über Alzheimer wissen? 
Wir informieren Sie kompetent und 
kostenlos unter: 0800 - 200 400 1

S1
50

Forschung ist nötig!
Alzheimer?

(gebührenfrei)
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Lauchhammer
Der Wikinger

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere für Druckereierzeugnisse, 
Fernsehen, Film, Hörfunk, Datenträger aller Art, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Rechtsanwalt Dr. Patrick Baronikians
AMPERSAND Partnerschaft von Rechtsanwälten mbB 
Widenmayerstraße 4, 80538 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Strohhutfest

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Stadtverwaltung Frankenthal
vertreten durch Bürgermeister Bernd Knöppel 
Rathausplatz 2-7, 67227 Frankenthal

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehme ich für einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch für:

Alles über Gemüse
Entspannte Feierabendküche
Richtig gesund leben!

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen für alle 
Printmedien, insbesondere Serien- und Einzelbandtitel, Bild-, Daten- und 
Tonträger, insbesondere Video/DVD und Hörbücher sowie Online-Medien 
und Multimedia-Anwendungen, insbesondere Internet-Seiten und Apps.

Rechtsanwalt Joachim Fauth 
Wilhelm-Blos-Straße 62, 70191 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

German Murder Story

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere für Druckereierzeugnisse, 
Fernsehen, Film, Hörfunk, Datenträger aller Art, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Neue Bioskop Television GmbH 
Theresienstraße 18, 80333 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Featuring Ella

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere für Druckereierzeugnisse, 
Fernsehen, Film, Hörfunk, Datenträger aller Art, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Neue Bioskop Film GmbH 
Theresienstraße 18, 80333 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Siege der Medizin
Frau Doktor, übernehmen Sie
ne Dosis Wissen – 
 der Podcast für Health Professionals

Apotheken Umschau:
 Besser essen ZUCKERARM

Apotheken Umschau:
 Schlank mit Genuss INTERVALLFASTEN

Apotheken Umschau:
 Genießen, bewegen und gesund bleiben

in allen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen einschließlich Zusätzen, Abkürzungen und Schriftarten als Einzel-, 
Reihen-, Haupt- und Untertitel zur Verwendung in allen Medien und für 
alle Werkarten, insbesondere für alle Printmedien und Druckerzeugnisse, 
Software-Erzeugnisse, Hörfunk, Film, Fernsehen und sonstige audiovisu-
elle Medien, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, ferner für elektronische 
und digitale Medien einschließlich Podcasts und Netzwerke einschließlich 
Online-Medien, Online- und Offline-Dienste sowie sonstige Mediendienst-
leistungen und Medienprodukte aller Art, für Domain-Bezeichnungen, 
Multimedia-Anwendungen, für Event-Merchandising sowie für Messen, 
Kongresse und sonstige Veranstaltungen aller Art.

Wort & Bild Verlag Konradshöhe GmbH & Co. KG 
Konradshöhe 1, 82065 Baierbrunn

Ihre Idee? Ihr Titel!

Kreative Ideen brauchen Schutz!

www.titelschutzanzeiger.de



Bewegtbild spielt auch im Marketing eine immer bedeutendere Rolle. Der Anspruch der werbe-
treibenden Unternehmen an Filme, die in ihrem Auftrag produziert werden, steigt permanent, 
nicht nur im Bereich TV, wo sich der Einsatz von Millionen an Mediavolumen bestätigen muss, 
sondern in jedem Kommunikationsumfeld. Mehr als je zuvor werden Filme vom Verbraucher 

kritisch betrachtet, sowohl inhaltlich als auch in der Gestaltung. Dementsprechend sollten alle am 
Prozess Beteiligten professionell und verantwortungsvoll an die jeweilige Aufgabe herangehen. 
Dazu soll dieses Handbuch dienen. Deshalb geben wir dieses Manual – in Abstimmung mit der 
OWM und dem GWA – neu heraus. Wenn alle Beteiligten die hierin dargelegten Standards zur 
Planung und Durchführung eines Werbefilms verstehen und einhalten, wird der kreative Prozess 

ohne Reibungsverluste zum besten Ergebnis führen.

HERAUSGEBER

Tony Petersen, Vorstand Sektion Werbung in der Produzentenallianz
Allianz Deutscher Produzenten Film und Fernsehen e.V. 

BESTELLUNG

New Business Verlag (2019)  
138 Seiten, Softcover, vierfarbig, 28,90 Euro 

ISBN 978-3-936182-66-8
handbuch@new-business.de
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Kochstorys
Kochstories
Servipedia

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause 
Hauptstraße 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Raum für das wahre Glück

in allen allen möglichen Schreibweisen, Kombinationen, Darstellungs-
formen, Abwandlungen und Schriftarten für Druckerzeugnisse, Software-
Erzeugnisse, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digi-
tale Medien und Netzwerke, Offline- und Online-Dienste, Social Media und 
sonstige Online-Medien.

Dr. Caspers, Mock & Partner mbB 
Rudolf-Virchow-Straße 11, 56073 Koblenz

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

GestaltYoga
GestaltYoga First

in allen möglichen Schreibweisen, Darstellungsformen, Kombinationen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Da-
tenträger aller Art, insbesondere DVDs und Hörbücher, Druckerzeugnisse, 
Hörfunk, Software-Erzeugnisse aller Art, insbesondere Apps, elektronische 
und digitale Medien, insbesondere Internetseiten, Offline- und Online-
Dienste sowie sonstige Online-Medien, insbesondere Video-on-Demand- 
und Streaming-Dienste.

Rechtsanwalt Carsten M. Herrle 
Harmsstraße 86, 24114 Kiel
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