
Der von den Feiertagen 
Christi Himmelfahrt und 
Pfi ngsten geprägte Won-
nemonat Mai hat der Me-
dien-Community 79 neue 
Titel-Ideen beschert – mit 
einer beachtlichen Themen-
Bandbreite und -Vielfalt. 
Zudem lädt die eine oder an-
dere Titel-Variante auch zum 
Schmunzeln ein. 

So ist der Spruch „Wer an-
deren eine Grube gräbt…“ 
weithin bekannt. In Anleh-
nung an diesen Spruch mel-
det die Anwaltskanzlei Bet-
tina Krause aus Tutzing für 
einen Mandanten den Titel 
„Annie – Wer anderen eine 
Blume sät“ an. Man darf ge-
spannt sein, ob es dafür dann 
ebenfalls eine Blume gibt, 
oder ob man am Ende leer 
ausgeht. 

Neugierig macht auch der 
Titel „Faltenfrei“, den die 
Bavaria Fiction GmbH 
aus Geiselgasteig ins Vi-
sier nimmt. Vermutlich sind 
damit nicht knitterige Blu-
sen, Hemden oder Hosen 
gemeint. Mehr als nur ei-
nen Schmunzler erzeugen 
die vier Titel-Varianten der 
ROXY FILM GmbH aus 
München: Statt Zimmer mit 
Aussicht gibt es hier „Zim-
mer mit Stall – Schwein 
gehabt“, „Zimmer mit Stall 
– Schwiegermutter im An-

fl ug“, „Zimmer mit Stall – 
Ein Pferd geht durch“ und 
„Zimmer mit Stall – Zirkus 
Ursari“.

Spannung ist gefragt

Thriller und Krimis haben 
ein verlässliches Millionen-
Publikum. Das will die 
UFA FICTION GmbH 
aus Potsdam mit Titeln 
wie „Der Venedig Krimi“ 
oder „Mordach“ anspre-
chen. Der Rechtsanwalt 
Dr. Patrick Baronikians 
von der Münchner Kanz-
lei Hofstetter, Schurack 
& Partner betreut einen 
Mandanten, dem das The-
ma Spannung offenkundig 
ebenfalls liegt, wie die Ti-
tel-Ideen „Der Parfumeur“, 
„COMMANDO WILD-
GÄNSE“ oder „DIE RA-
CHE DER WILDGÄNSE“ 
zum Ausdruck bringen. 
Den Programm-Machern 
bei der Seven.One Enter-
tainment Group GmbH in 
Unterföhring hat es die Kri-
minalität in der deutschen 
Hauptstadt angetan, daher 
planen sie die Umsetzung 

von „Berlin hinter Gittern“. 
Im Titel „WAPO Duisburg“ 
der Berliner Rechtsanwältin 
Sophie Mahlo, LL.M. klingt 
so etwas wie Spannung an, 
denn WAPO dürfte für Was-
serschutz-Polizei stehen und 
Duisburg ist der größte Bin-
nenhafen in Europa.

Schwerpunkt-Thema Tiere

Filme oder Serien, in denen 
Tiere eine tragende Rolle 
spielen, erzielen häufi g gute 
Quoten. Eine Mandantschaft 
der Münchner Heussen 
Rechtsanwaltsgesellschaft 
mbH setzt folgerichtig auf 
„Tierische Helden – Mein 
Partner auf 4 Pfoten“. Die 
Berliner Rechtsanwältin So-
phie Mahlo, LL.M. formu-
liert ihren Titel allgemeiner 
und kürzer: „RETTER AUF 
VIER PFOTEN“. Die DOC-
MA TV Produktion GmbH 
mit Sitz in Diessen am Am-
mersee betrachtet das The-
ma Tier aus einer komplett 
anderen Perspektive – hier 
lauten die Titel-Ideen „Das 
Tierschutz-Team“ oder auch 
„Team Tierschutz“. 

Trend-Thema Gesundheit

Hoch im Kurs steht – mit 
oder ohne Corona – alles 
rund um die Gesundheit. Das 
beginnt mit der „Camper-
Diät“ der Fidolino GmbH 
aus Forstinning (liegt nord-
östlich von München). Und 
fi ndet seine Fortsetzung in 
„Das Apotheken Magazin“ 
– den Titel hat der Rechts-
anwalt Gerold Skrabal von 
der Münchner Kanzlei RO-
MATKA Rechtsanwälte 
im Auftrag einer Mandantin 
angemeldet. In die Kategorie 
Gesundheit fällt im weitesten 
Sinne auch „CannaVision 
– Das Magazin für die Can-
nabiswirtschaft“ – dahinter 
steht die Eyepress Fachme-
dien GmbH aus Mülheim an 
der Ruhr. 

Einen ausgesprochen pas-
senden Titel zum Abschluss 
dieser Mai-Ausgabe liefert 
der Stuttgarter Rechtsanwalt 
Joachim Fauth: „Die beste 
Zeit kommt jetzt!“ Neben 
diesen erwähnten Titeln war-
ten noch über 50 weitere da-
rauf, entdeckt zu werden. (ps)
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Die 79 neuen Titel im Mai 2021
Titel (Nummer der Ausgabe)

Titelseite: Icons made by Freepik from www.fl aticon.com

3
30 Tage obdachlos – Das Experiment (1513)
A
Annie – Wer anderen eine Blume sät (1516)
B
Ballermann privat! Das wahre Leben auf der Partymeile (1513)
Berlin hinter Gittern (1515)
C
Camper-Diät (1513)
CannaVision (1513)
CHEF TASTE (1515)
CHEF TASTE BLOG (1515)
COMMANDO: WILD GEESE (1514)
COMMANDO: WILDGÄNSE (1514)
Content Distribution (1516)
Content Distribution Convention (1516)
Content Distribution Days (1516)
Content Distribution Journal (1516)
Content Distribution Magazin (1516)
Content Distribution Summit (1516)
D
Dancing Teen – Vom Härtefall zum Opernball (1513)
Darmgefl üster (1513)
Das Apotheken Magazin (1515)
Das ist meine Zeit – Die Generationen-Show (1514)
Das MEGA Prospekt (1516)
Das Tierschutz-Team (1514)
Der Parfumeur (1514)
Der Venedig Krimi (1514)
Der Venedig-Krimi (1514)
Die beste Zeit kommt jetzt! (1513)
Die Camper-Diät (1513)
Die Mixed-WG – Fiesta Gran Canaria (1515)
DIE RACHE DER WILDGÄNSE (1514)
Die Überraschung deines Lebens! (1513)
DIE WILDGÄNSE KOMMEN ZURÜCK (1514)
Du, Sie, Er & Wir (1513)
E
ELDORADO KADEWE (1513)
Endlich Witwer – Forever Young (1513)
F
Faltenfrei (1514)
Familienerbe (1513)
fe*male parts (1513)
Frühlife Crisis mit Parshad Esmaeili (1515)
H
Harry Styles Fanbook (1515)
I
Infl uencer – Jetzt folgt dir auch das Finanzamt (1514)
Ist nicht wahr?! Ein unglaublicher Roadtrip (1515)

J
Ja, da schau her! (1513)
L
Linsekten (1513)
M
m.publishing insight (1515)
Mädchensalon (1513)
Media Distribution (1516)
Media Distribution Convention (1516)
Media Distribution Days (1516)
Media Distribution Journal (1516)
Media Distribution Magazin (1516)
Media Distribution Summit (1516)
Mordach (1514)
O
OPERATION WILD GEESE (1514)
OPERATION WILDGÄNSE (1514)
P
Para Days (1513)
Para Days 2022 (1513)
Para Days Rostock (1513)
Parfumeur (1514)
Perfumer (1514)
PURE & POSITIVE (1514)
R
RETTER AUF VIER PFOTEN (1513)
RETURN OF THE WILD GEESE (1514)
REVENGE OF THE WILD GEESE (1514)
Rostock Para Days (1513)
S
SachsenJägerin (1513)
Schrauberzone – Nicks Duo (1515)
Sprachlos in Irland (1516)
T
Täglich (1516)
Team Tierschutz (1514)
The Perfumer (1514)
THE WILD GEESE SQUAD (1514)
Tierische Helden – Mein Partner auf 4 Pfoten (1515)
W
WAPO Duisburg (1516)
WILD GEESE: SUICIDE MISSION (1514)
Z
Zahntechnik plus (1514)
Zimmer mit Stall – Ein Pferd geht durch (1514)
Zimmer mit Stall – Schwein gehabt (1514)
Zimmer mit Stall – Schwiegermutter im Anfl ug (1514)
Zimmer mit Stall – Zirkus Ursari (1514)



Mit dem „Digitale-Versor-
gung-und-Pflege-Moderni-
sierungs-Gesetz“ (DVPMG) 
hat der Deutsche Bundes-
tag am 6. Mai 2021 eine 
gesetzliche Ermächtigung 
für das staatliche Gesund-
heitsportal geschaffen, die 
ihrem Wortlaut nach auch 
ein umfassendes redaktio-
nelles Gesundheitsmedium 
gestattet. Die beiden Berli-
ner Medien-Organisationen 
Verband Deutscher Zeit-
schriftenverleger (VDZ) 

und Bundesverband Di-
gitalpublisher und Zei-
tungsverleger (BDZV) kri-
tisieren, dass eine „derartige 
Staatspresse allerdings auch 
mit gesetzlicher Grundla-
ge verfassungswidrig und 
nicht akzeptabel ist“. Beide 
Verbände appellieren an die 
Bundesregierung, das Por-
tal in Anerkennung des Ver-
bots staatlicher Presse auf 
zulässige Informationen zu 
beschränken. (ps)
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Bundespresse-Konferenz erstattet Strafanzeige wegen Hass-Kommentaren

Im Zusammenhang mit der 
Berichterstattung über die 
Bundespresse-Konferenz 
(BPK) sind seit dem 3. Mai 
2021 auf den beiden Inter-

net-Seiten Reitschuster.de 
und de.rt.com Kommentare 
publiziert worden, die straf-
rechtlich relevante Hass-
Äußerungen, Beleidigungen 
sowie Aufrufe zu Gewalt ge-
gen Mitglieder der Bundes-
presse-Konferenz enthalten. 
Wegen dieser Nutzer-Kom-
mentare hat der Vorstand der 
Bundespresse-Konferenz 
am 6. Mai 2021 Strafanzei-
ge erstattet.

Parallel dazu sind auch die 
Betreiber der beiden Web-
sites auf diese überwiegend 
anonym veröffentlichten 
Kommentare aufmerksam 
gemacht worden. Der Blog-
ger Boris Reitschuster, der 
selbst auch Mitglied der 

Bundespresse-Konferenz 
ist, hat sich beim Vorstand 
entschuldigt und umgehend 
die Löschung dieser Kom-
mentare veranlasst. Auch 
die Redaktion der russischen 
Plattform RT hat auf ihrer 
Site eine Entschuldigung 
publiziert.

Auslöser war ein offener 
Brief von einigen Mitglie-
dern der BPK, in der eine 
„veränderte und ange-
spannte Atmosphäre“ be-
klagt wird und darüber hin-
aus die Befürchtung einer 
Instrumentalisierung des 
BPK-Vereins geäußert wird. 
Die entsprechende Passage 
aus dem Brief lautet: „Wir 
beobachten zunehmend ei-

nen raueren Ton, eine öffent-
liche Diskreditierung der 
BPK und ihrer Mitglieder 
sowie konstruierte Empö-
rungs- und Provokations-
Mechanismen, die dem An-
sehen der BPK schaden. Das 
ist nicht akzeptabel. Kolle-
giales und respektvolles Ar-
beiten wird zunehmend er-
schwert. Mehr noch: Durch 
das Verhalten mancher Kor-
respondenten und die daraus 
resultierenden Hasskom-
mentare gegen Kolleginnen 
und Kollegen und ihre Ar-
beit entsteht eine Drohkulis-
se, für die im Verein und bei 
den Pressekonferenzen kein 
Raum sein darf.“ (nm)

Der Vorstand der Bundespresse-
Konferenz wehrt sich gegen 
Hasskommentare im Internet 
© Nicole Möller

Amtsgericht Bremen-Blumenthal entlastet 
RTL-Journalisten

Im Juni 2018 kam es in 
Bremen zu einem Fall von 
Selbst-Justiz. Ein Mann 
wurde in seiner Wohnung 
zusammengeschlagen und 
dabei lebensgefährlich ver-
letzt. Laut einer Pressemel-
dung der Polizei Bremen 
vom 12. Juni 2018 „...hatten 
die Täter ihr Opfer aufge-
sucht, nachdem ein Fern-
sehsender am Mittag einen 
Beitrag über vermeintlich 
Pädophile gezeigt hatte...“ 
– in Medien-Berichten über 
diesen Vorgang wurden 
Parallelen zu einem Repor-
ter-Beitrag aus der RTL-
Sendung Punkt12 gezogen. 

Dabei war das Opfer nie 
Gegenstand einer Bericht-
erstattung bei RTL, was die 
Bremer Staatsanwaltschaft 
bestätigte. 

Gleichwohl gab es eine 
Anklage der Staatsanwalt-
schaft Bremen gegen einen 
Reporter und eine freie Mit-
arbeiterin des Senders RTL. 
Die Klage wurde am 27. 
April 2021 vom Amtsge-
richt Bremen-Blumenthal 
aus rechtlichen Gründen 
nicht zur Hauptverhandlung 
zugelassen. Damit ist die 
Eröffnung des Hauptverfah-
rens abgelehnt. (nm)

Verleger-Verbände BDZV und VDZ wehren 
sich gegen das DVPMG
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Die 23 neuen Titel
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Forschung ist nötig!

Kreuzstr. 34 · 40210 Düsseldorf · www.alzheimer-forschung.de

Sie wollen mehr über Alzheimer wissen? 
Wir informieren Sie kompetent und 
kostenlos unter: 0800 - 200 400 1

Alzheimer?
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantschaft 
Titelschutz in Anspruch für:

30 Tage obdachlos – Das Experiment
Dancing Teen – Vom Härtefall zum Opernball
Die Überraschung deines Lebens!
Ballermann privat! Das wahre Leben auf der 

Partymeile

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Schriftarten, Abwandlungen, 
Abkürzungen, Titelkombinationen, grafischen Gestaltungen, Untertiteln 
und Zusammensetzungen für alle Medien einschließlich Printmedien, Film, 
Hörfunk, Fernsehen, Software, Offline- und Online-Dienste sowie Online-
medien und Multimediaanwendungen sowie für sonstige audiovisuelle, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke.

Heussen Rechtsanwaltsgesellschaft mbH 
Brienner Straße 9, 80333 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

CannaVision
Das Magazin für die Cannabiswirtschaft

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Eyepress Fachmedien GmbH 
Saarner Straße 151, 45479 Mülheim an der Ruhr

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Darmgeflüster

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Susanne Schubert · Umdenken-im-Bauch 
Hebberger Weg 17, 58511 Lüdenscheid

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

RETTER AUF VIER PFOTEN

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Rechtsanwältin Sophie Mahlo, LL.M. 
Prager Straße 5, 10779 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Linsekten

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Titel- und Wortverbin-
dungen für alle Medien und sonstigen Werkarten, für alle Medien, insbe-
sondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und Online-Medien 
einschließlich Multimedia Anwendungen (Online- und Offline-Dienste), für 
Bild-, Ton-, Bildton-, Daten- und Videoträger aller Art, und sämtliche Mul-
timediaprodukte, Domainbezeichnungen im Intranet und Internet, sowie 
Merchandising und Dienstleistungen aller Art und in jeder Form.

Frank Sonnenberg 
Teschensudberger Straße 46, 42349 Wuppertal

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

ELDORADO KADEWE

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere für Druckereierzeugnisse, 
Fernsehen, Film, Hörfunk, Datenträger aller Art, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Rechtsanwalt Dr. Patrick Baronikians
Hofstetter, Schurack & Partner 
Balanstraße 57, 81541 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Camper-Diät
Die Camper-Diät

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Fidolino GmbH 
Pullacher Weg 3, 85561 Forstinning

Unter Hinweis auf §§ 5, 15 MarkenG nehme ich für einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch für:

Die beste Zeit kommt jetzt!

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen für alle 
Printmedien, insbesondere Serien- und Einzelbandtitel, Bild-, Daten- und 
Tonträger, insbesondere Video/DVD und Hörbücher sowie Online-Medien 
und Multimedia-Anwendungen, insbesondere Internet-Seiten und Apps.

Rechtsanwalt Joachim Fauth 
Wilhelm-Blos-Straße 62, 70191 Stuttgart
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Endlich Witwer – Forever Young

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause 
Hauptstraße 23, 82327 Tutzing
Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Ja, da schau her!

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Software-Erzeugnisse, Hörfunk, Film, 
Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, CD-i, DVD, Offline- 
und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause 
Hauptstraße 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantschaft 
Titelschutz in Anspruch für:

Para Days
Para Days 2022
Rostock Para Days
Para Days Rostock

in allen möglichen Schreibweisen, Wortverbindungen, Zusammenset-
zungen, Kombinationen, Abkürzungen, Abwandlungen, Schriftarten, Dar-
stellungsformen und mit allen Zusätzen für alle Medien, insbesondere 
Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und elektronische sowie au-
diovisuelle Medien einschließlich Internet und Multimedia-Anwendungen 
(Online- und Offline-Dienste), Bild-, Ton-, Bild/Ton- und Datenträger aller 
Art (insbesondere auch CD-ROM, DVD, CD-i, Internet), alle elektronischen 
und digitalen Medien und Netzwerke, Softwareerzeugnisse aller Art sowie 
Domainbezeichnungen, Multimedia-Anwendungen, Merchandising sowie 
öffentliche Veranstaltungen und Dienstleistungen.

Rechtsanwaltskanzlei Dr. Christian Konle 
Romanstraße 33, 80639 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Familienerbe

in allen möglichen Schreibweisen, Darstellungsformen, Variationen, gra-
phischen Gestaltungen, Wortverbindungen und mit allen Zusätzen für alle 
Medien einschließlich elektronischer und digitaler Medien, insbesondere 
Hörfunk, Kino, Film, Fernsehen und Netzwerke einschließlich Streaming-
dienste, Offline- und Online-Dienste, Offline- und Online-Medien und -Pro-
dukte, Internetdomains, Veranstaltungen sowie für Bild-, Ton-, Bildton- und 
Datenträger, zeitlich, inhaltlich und örtlich unbegrenzt.

Zeitsprung Pictures GmbH 
Alter Militärring 8a, 50933 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

SachsenJägerin

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Satztechnik Meißen GmbH 
Am Sand 1c, 01665 Diera-Zehren

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Du, Sie, Er & Wir

in allen Wortverbindungen, Schreib- bzw. Darstellungsweisen und graphi-
schen Gestaltungen für alle Medien.

Saxonia Media GmbH 
Altenburger Straße 7, 04275 Leipzig

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Mädchensalon

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Constanze Kucharsky 
Breslauer Straße 38c, 76139 Karlsruhe

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantin 
Titelschutz in Anspruch für:

fe*male parts

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für alle 
Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film, Strea-
mingdienste und sonstige elektronische Medien einschließlich  Multime-
dia-Anwendungen (Online- und Offline-Dienste).

KROHN Rechtsanwälte PartGmbB 
Alsterufer 3, 20354 Hamburg
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Glyphosat-Gutachten: Auch OLG Köln entscheidet pro FragDenStaat
Im Streit um die Urheber-
Rechte des Glyphosat-Gut-
achtens, das von der Online-
Plattform FragDenStaat 
ohne Erlaubnis publiziert 
wurde, muss das in Berlin 
ansässige Bundesinstitut 
für Risikobewertung (BfR) 
erneut eine Niederlage ein-
stecken. Der 6. Zivilsenat 
des Oberlandesgerichts 
Köln hat die Berufung des 
Klägers gegen das am 12. 
November 2020 verkündete 
Urteil der 14. Zivilkammer 
des Landgerichts Köln 
(Az.: 14 O 163/19) zurück-
gewiesen. Die Kosten des 
Verfahrens wurden dem 
Kläger auferlegt und zu-
dem ist eine Revision nicht 
zugelassen worden (Urteil 
vom 12. Mai 2021 – Az.: 6 
U 146/20). 

Das BfR hatte der in Berlin 
ansässigen Open Know-
ledge Foundation Deutsch-
land e.V., die das Portal 
FragDenStaat betreibt, am 
1. Dezember 2018 eine 
sechsseitige Zusammenfas-
sung des Gutachtens samt 
der englischsprachigen 
Gutachten-Version übermit-
telt – mit dem Hinweis: „Die 
Übermittlung von Daten 
erfolgt ausschließlich zu ih-
rem persönlichen Gebrauch. 
Bestehende Urheber-Rechte 

des BfR oder Dritter werden 
hierdurch nicht berührt. Ver-
öffentlichungen bedürfen 
der vorherigen schriftlichen 
Zustimmung des BfR.“ Ab 
dem 19. Februar 2019 stell-
te FragDenStaat trotz dieses 
Hinweises die Zusammen-
fassung auf die Website – 
unter zwei Sub-Domains im 

Volltext und zum Download. 
Per Einstweiliger Verfügung 
konnte sich das BfR im 
Frühjahr 2019 beim Landge-
richt Köln noch durchsetzen, 
aber anschließend unterlag 
das BfR. 

FragDenStaat hebelt BfR-
Begrenzung aus

Über seine Website forderte 
FragDenStaat seine User-
Community auf, das Gutach-
ten beim BfR anzufordern. 

Dieser Aufforderung folgten 
dann auch fast 50.000 Bür-
gerinnen und Bürger und 
sorgten so dafür, dass das 
Gutachten nun als uneinge-
schränkt zugängliches Werk 
gilt. Durch diesen „Trick“ 
ist die Sperr-Funktion des 
Urheber-Rechts ausgehebelt 
worden.

In der Berichterstattung über 
diese Vorgehensweise ist der 
Begriff „Zensurheberrecht“ 
geprägt worden. Allein die 
Berichterstattung über die-
sen Vorgang sorgt für die (er-
laubte) öffentliche Präsenz 
– das wird im OLG-Urteil 
ausgeführt: „Da die Voraus-
setzungen der Schutzschran-
ke der Berichterstattung 
über Tagesereignisse gemäß 
§ 50 UrhG vorliegen, ist 
die Vervielfältigung und die 
öffentliche Wiedergabe in 

Form der öffentlichen Zu-
gänglichmachung zulässig. 

Damit sind die Handlungen 
des Beklagten bezüglich 
beider Klageanträge abge-
deckt. Dass der Beklagte 
den Nutzern der Webseite 
fragdenstaat.de die Stel-
lungnahme nicht mehr per 
Link zur Verfügung stellt, 
sondern nunmehr als Anla-
ge zu einer E-Mail, ändert 
nichts an der Einbettung der 
Engriffshandlung in eine 
redaktionelle Berichterstat-
tung. Der Beklagte nimmt 
in der aktuellen Webseite 
unter „#Zensururheberrecht 
...“ inhaltlich auf seine alte 
Webseite Bezug. Gerechtfer-
tigt ist nach der Rechtspre-
chung des BGH damit auch 
eine etwaige Verletzung des 
Erstveröffentlichungsrechts, 
da die Schrankenregelung 
der Berichterstattung über 
Tagesereignisse anders als 
etwa die Schrankenregelung 
des Zitatrechts nicht auf 
veröffentlichte Werke be-
schränkt ist (s. BGH, Urteil 
vom 30. April 2020 – 1 ZR 
139/15, juris, Tz. 63 m.w.N. 
– Afghanistan Papiere II).
(nm/ps)
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Zimmer mit Stall – Schwiegermutter im Anflug
Zimmer mit Stall – Schwein gehabt
Zimmer mit Stall – Ein Pferd geht durch
Zimmer mit Stall – Zirkus Ursari

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

ROXY FILM GmbH 
Friedrichstraße 17, 80801 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Das Tierschutz-Team
Team Tierschutz

in allen möglichen Schreibweisen, Darstellungsformen, Kombinationen 
und Wortverbindungen für alle Medien, insbesondere Fernsehen, Film, Hör-
funk, Bild-, Daten- und Tonträger aller Art, Druckerzeugnisse, digitale und 
elektronische Medien einschließlich Online-Medien.

DOCMA TV Produktion GmbH 
Propst-Herkulan-Karg-Straße 8, 86911 Diessen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Mordach
Der Venedig-Krimi
Der Venedig Krimi

in allen Wortverbindungen, Zusammensetzungen, Abwandlungen, Ab-
kürzungen, Titelkombinationen, Darstellungsformen, graphischen Ge-
staltungen, Schreibweisen, insbesondere Groß- und Kleinschreibung, 
Schriftarten, entsprechenden Untertiteln und mit allen Zusätzen für Film, 
Fernsehen einschließlich Offline- und Online-Diensten (insbesondere Inter-
net), DVD, Bild-/Ton- und Datenträger aller Art sowie sonstige audiovisuelle 
Medien.

UFA FICTION GmbH 
Dianastraße 21, 14482 Potsdam

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Zahntechnik plus

in allen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen, Abkürzungen, Schriftarten, Wortverbindungen und Zusätzen für 
Medien, insbesondere für alle Printmedien und Druckereierzeugnisse, 
Software-Produkte, Hörfunk, Film, Fernsehen und sonstige audiovisuelle 
Medien, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, einschließlich CDs, CD-ROMs, 
DVDs und Blu-ray-Discs, ebenso für elektronische und digitale Medien und 
Netzwerke einschließlich Online-Medien, Online- und Offline-Dienste so-
wie sonstige Mediendienstleistungen und Medienprodukte aller Art, für 
Domain-Bezeichnungen, Multimedia-Anwendungen, für Event-Merchandi-
sing sowie für Messen, Kongresse und sonstige Veranstaltungen aller Art.

Leipziger Messe GmbH 
Messe-Allee 1, 04356 Leipzig

Gemäß § 5 III MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch für:

Influencer – Jetzt folgt dir auch das Finanzamt
Steuerratgeber für Social-Media-Akteure

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Darstellungsformen, Abwandlungen, 
Kombinationen und Wortverbindungen für Computerprogramme, Handbü-
cher, Druckereierzeugnisse, Datenträger aller Art, elektronische und digi-
tale Medien, Netzwerke, CD-ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste 
sowie sonstige Medien.

DATEV eG 
Paumgartnerstraße 6-14, 90429 Nürnberg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Das ist meine Zeit – Die Generationen-Show

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause 
Hauptstraße 23, 82327 Tutzing
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Der Parfumeur
Parfumeur
The Perfumer
Perfumer
DIE RACHE DER WILDGÄNSE
REVENGE OF THE WILD GEESE
DIE WILDGÄNSE KOMMEN ZURÜCK
RETURN OF THE WILD GEESE
COMMANDO: WILDGÄNSE
COMMANDO: WILD GEESE
OPERATION WILDGÄNSE
OPERATION WILD GEESE
WILD GEESE: SUICIDE MISSION
THE WILD GEESE SQUAD

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere für Druckereierzeugnisse, 
Fernsehen, Film, Hörfunk, Datenträger aller Art, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Rechtsanwalt Dr. Patrick Baronikians
Hofstetter, Schurack & Partner 
Balanstraße 57, 81541 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Faltenfrei

in allen Wortverbindungen, Schreib- bzw. Darstellungsweisen und graphi-
schen Gestaltungen für alle Medien.

Bavaria Fiction GmbH 
Bavariafilmplatz 7, 82031 Geiselgasteig

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

PURE & POSITIVE

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Christin Prizelius 
Bogenstraße 42, 22869 Schenefeld



Bewegtbild spielt auch im Marketing eine immer bedeutendere Rolle. Der Anspruch der werbe-
treibenden Unternehmen an Filme, die in ihrem Auftrag produziert werden, steigt permanent, 
nicht nur im Bereich TV, wo sich der Einsatz von Millionen an Mediavolumen bestätigen muss, 
sondern in jedem Kommunikationsumfeld. Mehr als je zuvor werden Filme vom Verbraucher 

kritisch betrachtet, sowohl inhaltlich als auch in der Gestaltung. Dementsprechend sollten alle am 
Prozess Beteiligten professionell und verantwortungsvoll an die jeweilige Aufgabe herangehen. 
Dazu soll dieses Handbuch dienen. Deshalb geben wir dieses Manual – in Abstimmung mit der 
OWM und dem GWA – neu heraus. Wenn alle Beteiligten die hierin dargelegten Standards zur 
Planung und Durchführung eines Werbefilms verstehen und einhalten, wird der kreative Prozess 

ohne Reibungsverluste zum besten Ergebnis führen.
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Deutscher Bundestag verabschiedet Reform zum Urheberrecht

Mit den Stimmen der CDU/
CSU- und der SPD-Fraktion 
hat der Deutsche Bundestag 
am 20. Mai 2021 das Gesetz 
zur Anpassung des Urhe-
berrechts an die Erforder-
nisse des digitalen Binnen-
marktes verabschiedet. Die 
Fraktionen von AfD, FDP 
und Linken lehnten das Vor-
haben ab, die Abgeordneten 
von Bündnis90/Die Grü-
nen enthielten sich. Wich-
tigstes Element ist das neue 
Urheberrechts-Dienste-
anbieter-Gesetz (UrhDaG), 
mit dem Plattform-Betreiber 
wie Google, YouTube, In-
stagram, Facebook und 
Twitter stärker in die (Zahl-)
Pflicht genommen werden, 
um dem Artikel 17 der EU-
Urheberrechtsrichtlinie auch 
in Deutschland die entspre-
chende Geltung zu verschaf-
fen. 

Christine Lambrecht, Bun-
desministerin für Justiz und 
Verbraucherschutz: „Das 
Kernstück der Reform ist 
die urheberrechtliche Ver-
antwortlichkeit von Upload-
Plattformen wie YouTube, 
Facebook oder TikTok. Die-
se müssen künftig kreative 
Inhalte lizenzieren, die von 
Usern auf den Plattformen 
geteilt werden. Wir stärken 
die Rechte der Kreativen, 
beteiligen die Rechte-In-
haber fair an den Erlösen 
und wahren gleichzeitig 
die Kommunikations- und 
Meinungsfreiheit der Nut-
zerinnen und Nutzer im In-
ternet.“

Die kostenfreie Nutzung für 
Snippets ist weiter begrenzt 
worden auf 160 Zeichen 
eines Textes oder 15 Sekun-
den eines Bewegtbildes bzw. 
125 Kilobytes eines Fotos 
oder einer Grafik. Urheber 
sollen für lizenzierte Nut-
zungen einen Direkt-Vergü-
tungsanspruch gegen Platt-

form-Betreiber erhalten. 
Ansprüche können nur von 
Verwertungsgesellschaften 
geltend gemacht werden. 

BDZV und VDZ begrüßen 
die Entscheidung

Darüber hinaus ist auch das 
Leistungsschutzrecht für 
Presseverleger im Internet 
wieder eingeführt worden, 
das im ersten Anlauf auf-
grund formaler Fehler der 
Bundesregierung vor dem 
Europäischen Gerichtshof 

gescheitert war. Per Presse-
Info teilen der Verband 
Deutscher Zeitschriften-
verleger (VDZ) und der 
Bundesverband der Di-
gitalpublisher und Zei-
tungsverleger (BDZV) mit: 
„Mit dem neuen Leistungs-
schutzrecht und den schon 
seit Januar geltenden Re-

geln zur Beschränkung des 
Marktmissbrauchs großer 
Internet-Konzerne werden 
wir uns wirksam gegen eine 
Ausbeutung journalistischer 
Inhalte wehren können. Wir 
sind zuversichtlich, dass die 
übermächtigen Digitalplatt-
formen mit diesen neuen 
Werkzeugen verpflichtet 
werden können, die Inhaber 
des Presseverlegerrechts fair 
und diskriminierungsfrei für 
die Verwertung ihrer Inhalte 
zu entlohnen.“

VG Wort darf nun wieder 
an Verlage ausschütten

Mit der Verabschiedung 
der Urheberrechtsreform 
in Deutschland tritt auch 
die gesetzliche Regelung 
zur Verleger-Beteiligung in 
Kraft. Das war durch Ur-
teile seit 2015 nicht mehr 
möglich. Alexander Skipis, 
Hauptgeschäftsführer beim 
Börsenverein des Deut-
schen Buchhandels: „Wir 
begrüßen es sehr, dass Ver-
lage im Rahmen des heute 
beschlossenen Regelungspa-
kets endlich wieder an den 
Ausschüttungen der Verwer-
tungsgesellschaften beteiligt 
werden können und der Fort-
bestand der VG Wort als ge-
meinsamer Verwertungsge-
sellschaft von Autor*innen 
und Verlagen gesichert ist.“

Corint Media gibt sich ver-
halten positiv

Die Verwertungsgesellschaft 
Corint Media in Berlin 
(früher als VG Media be-
kannt) ahnt, dass das Ziel 
einer angemessenen Vergü-
tung seitens der Plattform-
Betreiber noch nicht erreicht 
ist, sondern nur eine weitere 
Etappe erfolgreich beendet 
wurde. 

Corint-Media-Geschäftsfüh-
rer Markus Runde: „Mit 
dem neuen Verleger-Recht 
wurde nun die kritische Mas-
se erreicht, die nötig war, um 

Fortsetzung auf Seite 2
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Die 11 neuen Titel

die Technologie-Plattformen 
bei der Nutzung von Presse-
Inhalten zurück in einen 
gesellschaftlich und recht-
lich akzeptablen Rahmen 
zu holen. Wir danken allen 
Beteiligten für die konstruk-
tive Umsetzung, die eine 
Zäsur im Bemühen um den 
Schutz der pluralen Presse-
Landschaft darstellen wird.“ 
Er stellt fest, dass es jetzt auf 
die wirksame Durchsetzung 
des neuen Rechts gegenüber 
den Plattform-Betreibern 
ankommt. Runde ist auch 
klar, dass das nicht aus ei-
gener Kraft zu schaffen sein 
wird: „Auch nach Inkraft-
treten der 10. GWB-Novelle 
brauchen die Verleger die 
Unterstützung der Bundes-
regierung, um eine faire und 
diskriminierungsfreie Be-
zahlung durch die marktdo-
minanten Digitalunterneh-
men durchzusetzen. Nur auf 
der verlässlichen Grundlage 
des Verlegerrechts wird es 

gelingen, gemeinsam eine 
transparente Preisbildung 
und die in der Höhe ange-
messene Vergütung für alle 
Verleger durchzusetzen.“

Google will sich mit deut-
schen Verlagen einigen

Philipp Justus, Google-
Chef für Zentral-Europa, hat 
angekündigt, dass Google 
mit den deutschen Verlagen 
zusammenarbeiten wolle, 
um eine Einigung über eine 
erweiterte Vorschau von In-
halten zu erzielen. 

Börsenverein und VAUNET 
kritisieren Praxisferne und 
Abweichungen vom EU-
Recht

Neben der Zustimmung zum 
grundsätzlichen Ziel der 
Reform machen sowohl der 
Spitzenverband der priva-
ten audiovisuellen Medi-
en VAUNET in Berlin als 
auch der Börsenverein in 
Frankfurt darauf aufmerk-

sam, dass im Gesetz auch 
praxisferne Bestimmungen 
enthalten sind und einige 
EU-Vorgaben deutlich abge-
schwächt wurden. 

Börsenverein-Chef Alexan-
der Skipis: „In seiner Gänze 
markiert das Gesetzespaket 
allerdings eine weitere Ab-
schwächung des urheber-
rechtlichen Schutzniveaus 
zugunsten der Plattformen 
und ihrer Nutzer*innen. Die 
EU-Richtlinie hätte eigent-
lich vorgesehen, die großen 
Internetplattformen deutlich 
stärker in die Pflicht zu neh-
men und Lizenzierungen zu 
stärken, statt Bagatellgren-
zen für Werknutzungen ein-
zuführen, die in der Richtli-
nie gar nicht angelegt sind. 
Dies schadet langfristig 
allen in der Kreativwirt-
schaft tätigen Akteuren und 
vereitelt das Entstehen eines 
funktionierenden europä-
ischen Binnenmarktes für 
geistige Leistungen.“ 

Claus Grewenig, stellver-
tretender Vorstandsvorsit-
zender des Fachbereichs 
Fernsehen und Multime-
dia bei VAUNET und Be-
reichsleiter Medienpolitik 
bei der Mediengruppe RTL 
Deutschland: „Diese soge-
nannten ‚Schranken‘ sind 
praxisfern geblieben und 
werden die Wertschöpfung 
und Auswertung auf sen-
dereigenen Angeboten ge-
genüber den internationalen 
Plattform-Netzwerken er-
schweren statt erleichtern. 
Massenhafte Uploads von 
Premium-Inhalten sind als 
Problem weder mit der Erst-
veröffentlichung beendet 
noch sind sie durch manu-
elle Maßnahmen der Rech-
te-Inhaber zu bewältigen. 
Hier weicht die Umsetzung 
in Deutschland stark zum 
Nachteil der Kreativwirt-
schaft von der EU-Vorlage 
ab“. (ps)

Fortsetzung von Seite 1
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Berlin hinter Gittern

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen (Online- 
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH 
Medienallee 7, 85774 Unterföhring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

CHEF TASTE
CHEF TASTE BLOG

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, für alle Medien, insbeson-
dere Druckerzeugnisse, Internet, elektronische und digitale Medien und 
Netzwerke.

MARKANT Services International GmbH 
Hanns-Martin-Schleyer-Straße 2, 77656 Offenburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Frühlife Crisis mit Parshad Esmaeili
Schrauberzone – Nicks Duo
Ist nicht wahr?! Ein unglaublicher Roadtrip
Die Mixed-WG – Fiesta Gran Canaria

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause 
Hauptstraße 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Harry Styles Fanbook

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Future Publishing Ltd.
Quay House, The Ambury 
Bath BA1 1UA, United Kingdom

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

m.publishing insight

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Abendzeitung München Verlags-GmbH 
Garmischer Straße 35, 81373 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantschaft 
Titelschutz in Anspruch für:

Tierische Helden – Mein Partner auf 4 Pfoten

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Schriftarten, Abwandlungen, 
Abkürzungen, Titelkombinationen, grafischen Gestaltungen, Untertiteln 
und Zusammensetzungen für alle Medien einschließlich Printmedien, Film, 
Hörfunk, Fernsehen, Software, Offline- und Online-Dienste sowie Online-
medien und Multimediaanwendungen sowie für sonstige audiovisuelle, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke.

Heussen Rechtsanwaltsgesellschaft mbH 
Brienner Straße 9, 80333 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantin 
Titelschutz in Anspruch für:

Das Apotheken Magazin

in allen Schreibweisen, Kombinationen und Darstellungsformen für Druck-
werke, für Ton-, Bild-, Datenträger, elektronische Medien (einschließlich 
Rundfunk, Multimedia-Produkte, Telemedien) sowie für alle sonstigen 
Medien.

ROMATKA Rechtsanwälte
Rechtsanwalt Gerold Skrabal 
Karlsplatz 5/V, 80335 München



Anmelden,  
mitmachen, 
durchstarten!

Erfolg@home 

 
www.akademie-fuer-publizistik.de

 
Podcasting | Storytelling | Video | Social Media | Schreiben

Online-Trainings für Medienprofis
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OLG Frankfurt: Ein paar kritische Einzelstimmen sind kein „riesiger Shitstorm“
Ein Presse-Portal hatte be-
richtet, dass die Sängerin 
Indira Weiss (von der Band 
„Bro’Sis“) aufgrund einer 
Äußerung auf Instagram 
einen „riesigen Shitstorm 
geerntet“ habe. Tatsächlich 
gab es jedoch nur ein paar 
kritische Einzelstimmen. 

Angesichts dieser Fakten-
Lage untersagte das Ober-
landesgericht Frankfurt 
dem Presse-Portal, die Shit-
storm-Aussage weiter zu 
verbreiten (Beschluss vom 
11. Mai 2021 – Az.: 16 W 
8/21). Die im Eilverfahren 
ergangene Entscheidung ist 
nicht anfechtbar.

In der Presse-Info Nr. 
40/2021 vom 27. Mai 2021 
wird erläutert: „Die Antrag-
stellerin ist Sängerin und 
Gründungsmitglied einer 
Band. Die Antragsgegne-
rin ist verantwortlich für 
die Inhalte einer Presse-
Internetseite. Sie berichtete 
in einem Artikel über einen 
ehemaligen Bandkollegen 

der Antragstellerin (Giovan-
ni Zarella), der ‚in seiner 
Erinnerungskiste‘ gekramt 
und Videos der Antragstel-
lerin gefunden hatte. Die-
se hatte er auch auf seinem 
Instagram-Account thema-
tisiert. Die Antragstellerin 
hatten den Post mit den Wor-
ten: ‚Kennst du die Choreo 
noch ganz? Krieg die nicht 
mehr zusammen!!! Mann 
mann mann, Demenz‘ kom-
mentiert. In dem Artikel 
der Antragsgegnerin heißt 
es u.a. dazu: ‚Auch seine 
ehemalige Bandkollegin ... 
kommentiert, spricht von 
Demenz und erntet einen 
riesigen Shitstorm‘.    

Die Antragstellerin wendet 
sich u.a. gegen diese Äu-
ßerung. Das Landgericht 
Frankfurt hat den auf Unter-
lassung gerichteten Eilantrag 
zurückgewiesen (Beschluss 
vom 20. Jan. 2021 – Az.: 
2/301/21). Die hiergegen 
gerichtete Beschwerde hatte 
vor dem OLG teilweise Er-
folg. In der Äußerung, dass 
die Antragstellerin einen 
riesigen Shitstorm geerntet 
habe, liege eine unwahre Tat-
sachenbehauptung. Bei dem 
Begriff ‚Shitstorm‘ handele 
es sich nach dem Verständ-
nis eines durchschnittlichen 
Lesers um einen Sturm der 
Entrüstung. Wenige negati-

ve Stellungnahmen reichten 
nicht aus, um sie als ‚rie-
sigen Shitstorm‘ zusam-
menzufassen. Hier habe sich 
zwar ein User kritisch geäu-
ßert; zudem gebe es einen 
kritischen Bericht auf einem 
anderweitigen Portal nebst 
Kommentar. Darin erschöpf-
ten sich indes die negativen 
Reaktionen, abgesehen von 
einem weinenden und zwei 
erstaunten Smileys, deren 
Konnotation allerdings nicht 
zweifelsfrei zugeordnet wer-
den könne.

Auch wenn die Äußerung 
der Antragstellerin unüber-
legt gewesen sei, lasse sich 
die geschilderte Reaktion 
im Netz, die sich auf weni-
ge Stimmen erstrecke, nicht 
als ‚Shitstorm‘ oder gar ‚rie-
sigen Shitstorm‘ bezeich-
nen. Darunter verstehe der 
Leser eine Reaktion ganz 
anderen Ausmaßes.“ (nm)

BGH: Testsieger-Werbung ist nur mit konkreten Angaben erlaubt
Wer mit dem Testsieger-Lo-
go der Stiftung Warentest 
werblich aktiv wird, muss 
konkrete Angaben zur Aus-
gabe des Magazins machen, 
in der der Test publiziert 
wurde. Nur so wird den Ver-
braucherInnen die Möglich-
keit der Nachprüfung gege-
ben. Die Baumarkt-Kette 
Obi mit Stammsitz in Wer-

melskirchen hatte in einem 
Werbeprospekt das Siegel in 
einem Foto gezeigt – ohne 
die Angaben, in welchem 
Magazin der Test publiziert 
wurde. 

Daraufhin ist Obi vom Ver-
band Sozialer Wettbewerb 
e.V. (VSW) mit Sitz in 
Berlin wegen irreführender 

Werbung verklagt worden. 
Der I. Zivilsenat des Bun-
desgerichtshofs in Karls-
ruhe hat dem VSW nun 
Recht gegeben (Urteil vom 
14. April 2021 – Az.: I ZR 
134/20) und bestätigte damit 
Urteile des Landgerichts 
Köln und des Oberlandes-
gerichts Köln. (ps)

Ein paar wenige Reaktionen sind nach Auffassung der Frank-
furter OLG-Richter kein Sturm der Entrüstung – auch wenn 
diese negativ sind  © VectorMine_AdobeStock
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Sprachlos in Irland

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Schriftarten, Abwand-
lungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen und grafischen Darstel-
lungen zur Verwendung in allen Medien und sonstigen Werkarten, insbe-
sondere Fernsehen, Film, Hörfunk, Datenträger aller Art, elektronische und 
digitale Medien.

Odeon Fiction GmbH 
Taunusstraße 21-23, 80807 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

WAPO Duisburg

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Rechtsanwältin Sophie Mahlo, LL.M. 
Prager Straße 5, 10779 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantschaft 
Titelschutz in Anspruch für:

Das MEGA Prospekt

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Schriftarten, Abwandlungen, 
Abkürzungen, Titelkombinationen, grafischen Gestaltungen, Untertiteln 
und Zusammensetzungen für alle Medien einschließlich Printmedien, Film, 
Hörfunk, Fernsehen, Software, Offline- und Online-Dienste sowie Online-
medien und Multimediaanwendungen sowie für sonstige audiovisuelle, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke.

BRP Renaud und Partner mbB 
Beethovenstraße 12-16, 60325 Frankfurt am Main

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Annie – Wer anderen eine Blume sät

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause 
Hauptstraße 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantschaft 
Titelschutz in Anspruch für:

Täglich

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

JBB Rechtsanwälte
Jaschinski Biere Brexl Partnerschaft mbB 
Christinenstraße 18-19, 10119 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Content Distribution
Content Distribution Convention
Content Distribution Days
Content Distribution Journal
Content Distribution Magazin
Content Distribution Summit

in jeder Schreibweise, Darstellungsform und Wortverbindung für elektro-
nische und digitale Medien, Online- und Offline-Dienste sowie für Veran-
staltungen und Events.

Presse Fachverlag GmbH & Co. KG 
Nebendahlstraße 16, 22041 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Media Distribution
Media Distribution Convention
Media Distribution Days
Media Distribution Journal
Media Distribution Magazin
Media Distribution Summit

in jeder Schreibweise, Darstellungsform und Wortverbindung für elektro-
nische und digitale Medien, Online- und Offline-Dienste sowie für Veran-
staltungen und Events.

Presse Fachverlag GmbH & Co. KG 
Nebendahlstraße 16, 22041 Hamburg
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WERBUNG 2021

Werte gerundet. Die prozentualen Veränderungen beziehen sich auf die genauen Euro-Jahreswerte. 

Quelle: Nielsen bereinigter Werbetrend 2020, Stand: 23.2.2021

Umsatz im Online-Handel wächst 2020 zweistellig

in Mrd. Euro
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Der Einzelhandel ist in Deutschland der drittgrößte Wirtschaftszweig  

nach Industrie und Handwerk.

Quelle: Der deutsche Einzelhandel, Handelsverband Deutschland (HDE), Februar 2021

Einzelhandel

Die Entwicklung des Einzelhandels verlief 2020 sehr unterschiedlich. Die Branche 

erzielte insgesamt ein Umsatzplus von mehr als fünf Prozent im Vergleich zu 2019. 

Vor allem für die Bereiche Online-Handel und Lebensmittel war 2020 ein  gutes 

Jahr, der Textilhandel aber verlor knapp ein Viertel seiner Umsätze.  Ursachen 

 dieser extrem unterschiedlichen Entwicklungen innerhalb der Branche sind die 

 Coronakrise und die zur Eindämmung der Pandemie angeordneten Maßnahmen. 

Einzelhandelswerbung in Deutschland 2020:  

Investitionen nach Werbeträgern
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Veränderung zu 2019 (absoluter Wert aus 2019 in Klammern)

Umsätze und Anteile der Werbeträger 2020

Gesamt- 
Bruttowerbemarkt

4.693,8 Mio. Euro 
/�$##�5

Veränderung  
zu 2019

1  0,1�5�
(4.689,3 Mio. Euro)

577,4
 Mrd. Euro
Jahresumsatz  
2020

505,9 
Mrd. Euro

Stationärer  
Handel 
| +3,9 %

davon

-23 %
Einzelhandel  
mit Bekleidung, Schuhen, 
 Textilien, Lederwaren

 71,5 
Mrd. Euro

Online-Handel 
| +20,7 %

16 %
Anteil am  
BIP 2019

Beschäftigte
3,09 Mio.

täglich rund  

50.000.000
  Kunden- 
kontakte

+

300.000
Einzelhandels- 
unternehmen 

rund

450.000
Standorte

rund

2,3 Mio.  
sozialversicherungs- 
��������	 Jobs

Einzelhandel in Deutschland: Umsatzentwicklung 2008 bis 2020

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
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Umsatz  
in Mrd. Euro

Veränderung zum Vorjahr  
in Prozent

432,3 418,9 427,2 437,9 445,4 450,9 458,0 477,8 492,8 514,0 526,8 546,2 577,4

1,1

-3,1

2,0 2,5
1,7 1,2 1,6

4,3
3,1

4,3

2,5
3,7

5,7

12,6
15,6

20,2

24,4
28,0

32,0
35,6

39,9
44,2

48,9
53,3

59,2

71,5

Lockdown-Branchen Einzelhandel: Ohne weitere Hilfe viele Händler vor dem Aus 
Sehen Sie Ihre unternehmerische Existenz derzeit in akuter Gefahr?

p Ja, ohne weitere Hilfen werde ich mein Geschäft voraussichtlich im ersten Halbjahr aufgeben müssen. 
p Ja, ohne weitere Hilfen werde ich mein Geschäft voraussichtlich im zweiten Halbjahr aufgeben müssen. 
p nein 
p weiß nicht 

Gesamt

Bekleidung | Textilien

Schuhe | Lederwaren

Sportartikel

Spielwaren

Uhren | Schmuck | 
 Edelmetallwaren

65 Prozent der Innenstadthändler werden ihr Geschäft ohne weitere Hilfen 
in diesem Jahr aufgeben.
Basis: n=1.000 (KW05)

Quelle: HDE-Umfrage, Februar 2021 
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Online-Nutzung nach Altersgruppen im Vorjahresvergleich

p Unique User 2020 p Unique User 2019

16 bis 19  
Jahre

20 bis 29 
Jahre

30 bis 39 
Jahre

40 bis 49 
Jahre

50 bis 59 
Jahre

60 bis 69 
Jahre

über 70  
Jahre

Basis: Gesamtbevölkerung ab 16 Jahren | Zielgruppe: Gesamt |  
Filter: Anteil der Nutzer mobiler und/oder stationärer Online-Angebote | Zeitraum: 2019 vs. 2020

Quelle: agof daily digital facts

99,6 %

99,0 %

98,9 %

97,1 %

93,2 %

84,5 %

53,1 %

99,3 %

98,8 %

98,5 %

96,4 %

91,9 %

82,2 %

51,5 %

Nutzeranteil digitaler Angebote im Jahr 2020 sortiert nach Bildungsgrad

Basis: Nutzer mobiler und/oder stationärer Online-Angebote ab 16 Jahren | Zielgruppe: Gesamt | Zeitraum: 2020

Quelle: agof daily digital facts

31,5 %
Realschule | POS Abschluss

27,9 %
Haupt- bzw.  

Volkschulabschluss

21,9 %
Fach-/ 

Hochschulabschluss

16,8 %
Abitur oder 
 Fachabitur

1,9 %
Kein  allgemeiner 
Schulabschluss

��������	
�����
�����
�������	��������
��
��������

p 2020 p 2019

nie seltener
mindestens 

einmal im Monat
mindestens  

einmal pro Woche täglich

Basis: Bevölkerung ab 16 Jahren | Zielgruppe: Gesamt | Online-Shopping Frequenz letzte 12 Monate (VuMA Merkmal) | 
Deutsche Wohnbevölkerung ab 16 Jahren | Zeitraum: 2019 vs. 2020

Quelle: agof daily digital facts

21,56
Mio.

23,98
Mio.

17,78
Mio.

4,75
Mio.

0,95
Mio.

21,75
Mio.

24,82
Mio.

17,18
Mio.

4,23
Mio.

0,89
Mio.

Persönliche Nutzung digitaler Endgeräte im Vorjahresvergleich 

p 2020 p 2019

Laptop, Notebook,  
Netbook

Smartphone  
oder Handy

Stationärer Computer | 
Desktop-PC

Tablet

Basis: Nutzer stationärer und/oder mobiler Angebote ab 16 Jahren | Zielgruppe: Gesamt | Zeitraum: 2020 vs. 2019

Quelle: agof daily digital facts 

42,39
Mio.

56,85
Mio.

25,56
Mio.

28,62
Mio.

43,56
Mio.

63,87
Mio.

25,93
Mio.

29,47
Mio.

+12,3 %

Nutzung von Themen an einem durchschnittlichen Tag 2020

Umwelt | Energie

Job | Karriere

Musik | Radio

Recht | Verbraucher

Familie

Wellness

Preisvergleich | Tests

Reisen

Wohnen

Kochen

Wissenschaft

Freizeit

Gesundheit

Mode | Kosmetik

Wetter

Auto

Kino | DVD | Film

TV | TV-Programm

Kunst | Kultur

Computer | Consumer

Lokales

Sport

Boulevard

Wirtschaft

News

Basis: Bevölkerung ab 16 Jahren | Zielgruppe: Gesamt | Medienkombinationen nach ddf Navigationshilfen | Zeitraum: 2020

Quelle: agof daily digital facts 

0,42 Mio.

0,77 Mio.

0,89 Mio.

1,07 Mio.

2,01 Mio.

2,59 Mio.

2,69 Mio.

2,81 Mio.

3,23 Mio.

3,25 Mio.

3,46 Mio.

3,87 Mio.

3,94 Mio.

4,39 Mio.

4,96 Mio.

5,03 Mio.

5,14 Mio.

5,93 Mio.

5,94 Mio.

6,59 Mio.

12,58 Mio.

14,20 Mio.

14,85 Mio.

16,06 Mio.

29,75 Mio.
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Struktur der Leserschaft 2020

Mitten im Leben:  
Weit über die Hälfte der regelmäßigen Anzeigenblattleser ist in  
der Gruppe der kaufkräftigen Erwerbstätigen zwischen 30 und 64  Jahren. 

Das sind insgesamt 18,4 Mio. Menschen.
p LpA Anzeigenblätter p Deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren

LpA = Leser pro Ausgabe

Quelle: BVDA | Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse (AWA) 2020

LpA = Leser pro Ausgabe
Quelle: BVDA | Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse (AWA) 2020
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für Leser und Werbekunden.
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��	����� 
BVDA-Geschäftsführer und Leiter Markt- und Mediaservice 

Positive Bilanz der eigenen wirtschaftlichen Lage

Es beurteilen die eigene wirtschaftliche Lage als gut bzw. sehr gut…

LpA Anzeigenblätter deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren

Jedes Jahr mehr: Regelmäßige Anzeigenblattleser beurteilen ihre  
eigene wirtschaftliche Lage immer besser als die Gesamtbevölkerung; 
dieser Trend hat sich im letzten Jahr noch einmal verstärkt.

Quelle: BVDA | Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse (AWA) 2020

40,3 %
54,0 % 54,9 % 56,1 % 57,5 %

40,4 %
52,6 % 52,1 % 53,1 % 54,2 %

AWA 2009 AWA 2009AWA 2016 AWA 2016AWA 2018 AWA 2018AWA 2019 AWA 2020 AWA 2019 AWA 2020

Nach Geschlecht Nach Altersgruppen

Nach Lebensphasen

Nach Einkommen

59,3 % 
weiblich

50,7 % 
weiblich

40,7 % 
männlich

49,3 % 
männlich

20,4 % 
unter 1.750 Euro

19,5 %

32,1 % 
1.750 bis < 3.000 Euro

30,0 %

35,3 % 
3.000 bis < 5.000 Euro

36,2 %

12,3 % 
mehr als 5.000 Euro

14,2 %

20,8 % 
Senioren –  
Paare ohne Kinder

14,5 %

12,4 % 
Senioren –  
Singles ohne Kinder

8,5 %

8,6 % 
Middle Ager –  
Singles ohne Kinder

8,4 %

17,6 % 
Middle Ager – Paare ohne Kinder

15,4 %

7,8 % 
Junge Erwachsene – Singles in Ein- oder  
Mehrpersonenhaushalten (ohne Kinder)

18,3 %
4,5 % 

Junge Erwachsene – Paare ohne Kinder

6,9 %

28,3 % 
Familien mit Kind | Kindern

27,9 %9,2 % 
14 bis 29 Jahre

20,3 %

26,2 % 
30 bis 49 Jahre

29,2 %

34,5 % 
65 Jahre und älter

24,1 %

30,1 % 
50 bis 64 Jahre

26,4 %

Solides Salär: Zwei Drittel der Anzeigenblattleser (LpA)  
verfügen über ein monatliches Haushaltsnettoeinkommen  
zwischen 1.750 und 5.000 Euro.

Lebensnahe Prägung: Familien mit Kindern,  
Middle Ager und Senioren sind besonders stark  
unter den Anzeigenblattlesern (LpA) vertreten.
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WARC 
London

Deutsche Werbewirtschaft im internationalen Vergleich
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Anbieter generierten dagegen nur vergleichsweise geringe Zuwächse. Die EU 
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dringend benötigten Aufschwung der Branche haben. Dies ist das Letzte, was 
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Andreas F. Schubert 
ZAW-Präsident

Werbeträger-Umsätze 2019 in ausgewählten Ländern weltweit

Werbung 
in Mrd. 

US-Dollar 
2019

Werbeträgeranteile in Prozent

Zeitungen*
Publikums-

zeitschriften TV Radio Kino
Außen-

werbung Internet

USA 218,9 3,3 2,5 27,6 6,1 0,3 3,5 56,5

China 89,4 0,8 0,3 19,4 3,4 0,4 11,6 64,2

Japan 43,2 8,9 3,3 34,8 2,7 15,1 35,3

Großbritannien 30,9 4,8 1,6 18,8 2,7 1,3 5,5 65,2

Deutschland 25,1 17,9 7,9 21,7 3,9 0,4 6,0 42,2

Frankreich 16,1 7,7 6,1 25,3 5,5 0,8 10,1 44,6

Brasilien 15,0 4,0 1,2 54,0 2,7 0,2 3,8 34,1

Kanada 12,0 7,5 1,4 21,8 9,5 4,9 54,9

Australien 12,0 6,7 1,8 23,6 7,1 0,8 6,0 54,0

Korea 11,9 13,8 3,3 23,0 1,4 1,7 9,7 47,0

Russland 9,7 1,0 1,7 30,5 2,8 0,2 7,7 56,0

Italien 9,4 6,4 4,0 42,8 5,2 0,3 2,7 38,5

Indien 9,4 27,8 2,9 36,8 3,4 1,4 5,0 22,7

Spanien 7,7 7,5 2,8 29,3 7,1 0,5 6,2 46,5

Indonesien 5,9 19,0 0,6 60,1 0,9 0,1 1,4 17,9

Mexiko 5,8 2,3 1,2 45,3 5,9 0,8 6,7 37,7

Portugal 5,5 4,0 2,4 72,8 3,2 0,5 4,0 13,1

Schweiz 4,8 13,3 8,2 16,4 3,4 0,8 11,3 46,7

����		��
� 4,8 36,1 7,4 27,3 5,7 0,4 7,0 16,0

Niederlande 4,7 9,4 5,6 20,4 5,9 0,2 4,8 53,8

* Tageszeitungen, Wochen- | Sonntagszeitungen, Supplements, Anzeigenblätter 
Inklusive Mittlerprovision und Presseeigenwerbung, ohne Rabatte und Produktionskosten

Quelle: Global Ad Trends 2020 (www.warc.com) | ZAW 

Top 5 der wachstums-

stärksten  Werbemärkte 

2019 weltweit 

( WARC-Auswahl)

3 | Portugal

6,2 %

4 | Mexiko

6,1 %

5 | USA

4,7 %

2 | Indien

8,1 %

1 | Indonesien

10,9 %

Werbeträger-Umsätze 2019 in ausgewählten Ländern Europas

Werbung  
in Mrd. US-Dollar 

2019

Werbeträgeranteile in Prozent

Zeitungen*
Publikums-

zeitschriften TV Radio Kino
Außen-

werbung Internet

Großbritannien 30,9 4,8 1,6 18,8 2,7 1,3 5,5 65,2

Deutschland 25,1 17,9 7,9 21,7 3,9 0,4 6,0 42,2

Frankreich 16,1 7,7 6,1 25,3 5,5 0,8 10,1 44,6

Russland 9,7 1,0 1,7 30,5 2,8 0,2 7,7 56,0

Italien 9,4 6,4 4,0 42,8 5,2 0,3 2,7 38,5

Spanien 7,7 7,5 2,8 29,3 7,1 0,5 6,2 46,5

Portugal 5,5 4,0 2,4 72,8 3,2 0,5 4,0 13,1

Schweiz 4,8 13,3 8,2 16,4 3,4 0,8 11,3 46,7

����		��
� 4,8 36,1 7,4 27,3 5,7 0,4 7,0 16,0

Niederlande 4,7 9,4 5,6 20,4 5,9 0,2 4,8 53,8

Schweden 4,0 8,6 2,6 16,8 2,9 0,5 5,7 62,8

Polen 3,1 2,1 4,6 37,2 7,7 2,2 5,4 40,8

Belgien 3,1 9,5 4,4 27,1 12,8 0,7 5,1 40,4

Norwegen 2,3 12,2 2,6 19,2 2,9 1,2 4,1 57,7

Dänemark 2,1 13,1 4,7 14,8 2,7 0,8 3,8 60,0

Tschechische Republik 2,0 5,2 5,6 32,3 3,4 0,2 2,8 50,5

Finnland 1,7 20,8 4,6 16,5 5,0 0,6 5,7 46,8

Irland 1,6 15,1 0,9 17,9 11,0 0,6 7,7 46,8

Türkei 1,5 5,7 0,9 46,2 3,7 1,1 9,4 33,1

Slowakische Republik 1,3 2,8 3,6 67,8 4,9 0,4 5,5 14,9

* Tageszeitungen, Wochen-|Sonntagszeitungen, Supplements, Anzeigenblätter 
Inklusive Mittlerprovision und Presseeigenwerbung, ohne Rabatte und Produktionskosten

Quelle: Global Ad Trends 2020 (www.warc.com) | ZAW 

Quelle: Global Ad Trends 2020 
(www.warc.com) | ZAW 

Top 5 der wachstumsstärksten Werbemärkte 2019 in Europa (WARC-Auswahl)

Quelle: Global Ad Trends 2020 (www.warc.com) | ZAW

3 | Slowakische Republik

5,1 %

2 |  Tschechische  
Republik

 5,5 %

5 | Russland

1,8 %

4 | Großbritannien

4,4 %

1 | Portugal

6,2 %

30 31

W
e

rb
e

w
ir

ts
c

h
a

ft
 i

n
 Z

a
h

le
n

W
e

rb
e

w
ir

ts
c

h
a

ft
 i

n
 Z

a
h

le
n

�����!���"��������
#���	�
�$��������
�����!�

In welchem Maße hat sich der Umsatz (Gross Income) Ihrer Agentur gegenüber dem Vorjahr verändert?

Umsatzentwicklung gewichtet

2016 2017 2018 2019 2020

Das Pandemie-Jahr 2020 verkrafteten die GWA Agenturen im Schnitt mit leichten Umsatz-
rückgängen von 1,3 Prozent. Jedoch gibt es starke Unterschiede zwischen den Agenturen. 

Basis: Inhaber*innen/Geschäftsführer*innen von GWA Agenturen | Online-Befragung mit strukturierten Fragebögen |  
durchschnittliche Umsatzentwicklung gewichtet

Quelle: Gesamtverband Kommunikationsagenturen GWA | GWA Frühjahrsmonitor 2021

Kommunikationsagenturen

Die Kommunikationsagenturen verzeichneten im Pandemie-Jahr 2020 

 insgesamt einen Umsatzrückgang von 1,3 Prozent. Dabei gibt es teilweise 

 starke Unterschiede zwischen den Agenturen. Während knapp 60 Prozent der 

Agenturen 2020 Umsatzrückgänge verbuchten, konnten fast 40 Prozent der 

 Befragten Zuwächse generieren. Die Renditen stiegen erstmals seit vier Jahren 

wieder leicht an. Wachstumstreiber Nummer eins war im vergangenen Jahr 

die Online-Kommunikation.

103,75 101,00 100,56 101,50 98,70

Renditeentwicklung: Wieder mehr Rendite

Renditeentwicklung seit 2011

Rendite

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021*


	���
�������	���	����	���	��Renditeentwicklung wurde im vergangenen Jahr  gestoppt –  
mit 9 Prozent lagen diese wieder höher als in den Vorjahren. Die Aussichten für das 
laufende Jahr sind noch positiver.

Basis: Inhaber*innen/Geschäftsführer*innen von GWA Agenturen | Online-Befragung mit strukturierten Fragebögen 
Wechselnde Basen, gewichtet  
*Prognose

Quelle: Gesamtverband Kommunikationsagenturen GWA | GWA Frühjahrsmonitor 2021

9,50 % 10,10 % 10,20 %
11,20 %

12,00 %

9,90 % 9,83 %
8,87 % 8,46 % 9,00 %

10,31 %
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Geben Sie die Top 5 Wirtschaftszweige an, die am Umsatz Ihrer Agentur 2020 (Gross Income)  
beteiligt waren.

Automotive

Banken | Finanzdienstleister | Versicherungen

Pharma | Healthcare

Sonstige Wirtschaftszweige

Nahrungs- und Genussmittel

Sonstige Verbaruchsgüter

Bauindustrie | Bauzulieferer

Staatlicher | gesellschaftlicher Sektor 

Einzelhandel

Anlagen- und Maschinenbau

Kunden aus den Bereichen Automotive, Finanzen und Pharma/Healthcare sind aktuell  
die Top-Auftraggeber von Agenturen. Neben der Finanz- und Pharma-Branche hat vor 
allem der staatliche Sektor im Vergleich zum Vorjahr deutlich an Bedeutung gewonnen. 

Basis: Inhaber*innen/Geschäftsführer*innen von GWA Agenturen | n=84 | Ausschöpfung 72 Prozent | Online-Befragung mit strukturierten Fragebögen | 
Feldzeit: 8. Februar bis 11. März 2021 

Quelle: Gesamtverband Kommunikationsagenturen GWA | GWA Frühjahrsmonitor 2021

Personalstruktur: Ein Drittel mit mehr Personal

Haben Sie – insgesamt betrachtet – aktuell mehr, gleich viele oder weniger festangestellte und  
freie Mitarbeiter*innen als zum gleichen Zeitpunkt des Vorjahres?

Festangestellte im Vergleich zum Vorjahr

Freie Mitarbeitende im Vergleich zum Vorjahr

Der Blick auf die Personalstruktur zeigt, dass 43 Prozent der Agenturen aktuell weniger 
festangestellte Mitarbeiter*innen haben als noch vor einem Jahr. Knapp ein Drittel der 
Befragten hat derzeit mehr Festangestellte.

Basis: Inhaber*innen/Geschäftsführer*innen von GWA Agenturen | n=84 | Ausschöpfung 72 Prozent | Online-Befragung mit strukturierten Fragebögen | 
Feldzeit: 8. Februar bis 11. März 2021

Quelle: Gesamtverband Kommunikationsagenturen GWA | GWA Frühjahrsmonitor 2021

49,4 %

46,8 %

44,2 %

42,9 %

40,3 %

31,2 %

31,2 %

29,9 %

29,9 %

24,7 %

31 %
mehr

19 %
mehr

26 %
gleich viele

46 %
gleich viele

43 %
weniger

35 %
weniger
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