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Studie zur Wirkung priaventiver Mafinahmen von Medien-Anwiélten

Nicht jede Berichterstattung
in den Medien trifft bei den
betroffenen  Unternehmen

oder Prominenten auf Ge-
genliebe.

Ein Instrument,

Autor Prof. Dr. Tobias Gostomzyk
Foto: Judith Wiesrecker/TU
Dortmund

schon im Vorfeld aktiv Ein-
fluss zu nehmen, sind pré-
ventive Informationsschrei-
ben von Medien-Anwilten
an die recherchierenden Re-
dakteure und deren Arbeit-
geber sowie manchmal auch
deren Konkurrenten. Dieses
Instrument kommt inzwi-
schen immer 6fter zum Ein-
satz, iiber die Auswirkungen
dieser Schreiben ist aller-
dings nur wenig bekannt.

Die Otto Brenner Stiftung
(OBS) mit Sitz in Frank-
furt und die Gesellschaft
fiir Freiheitsrechte (GFF)
in Berlin haben vor diesem
Hintergrund Prof. Dr. To-
bias Gostomzyk (Lehrstuhl
fir Medienrecht am Insti-
tut fiir Journalistik an der
Universitit Dortmund) und

den freien Journalisten Da-
niel Mofibrucker mit einer
Studie zu priaventiven An-
walts-Strategien gegeniiber
Medien beauftragt. Die Au-
toren haben die Ergebnisse
ihrer Studie am 8. August
2019 in Berlin vorgestellt.

Praventiv-AKktivititen
sind keine Bedrohung der
Presse-Freiheit

Eine ernsthafte Bedrohung
fiir die Presse-Freiheit stel-
len die Priventiv-Schreiben
nicht dar, das ldsst sich als
Fazit der Untersuchung
verkiinden. In der Zusam-
menfassung halten die bei-
den Autoren fest: ,,Der von
ihnen ausgehende Effekt
gegeniiber investigativ re-
cherchierenden Medien ist
wiederum ebenfalls als ge-
ring einzustufen, weil sich
die Journalist:innen in aller
Regel nicht grundsitzlich
abschrecken lassen. Viel-
mehr sind sogar gegenldu-
fige Effekte feststellbar, so-
dass die Schreiben erst den
Anstol geben, um vertieft
zu recherchieren.

Solche Warnschreiben fiih-
ren hiufig zu hoherer Sorg-
falt bei der Recherche und
manchmal auch zu einer
,.Entschiarfung® von Formu-
lierungen. Die Einschaltung
von Medien-Anwélten sehen
Journalist:innen  mehrheit-
lich als legitim an, gleich-
wohl wiinschen sie sich stér-
ker das Gesprich mit dem

Betroffenen, um inhaltliche
Streitpunkte zu klédren, an-
statt mit rechtlichen Mitteln
zu drohen. Diese direkten
Gesprache sorgen bei Re-
daktionen fiir eine hdohere
Bereitschaft, ,,in begriinde-
ten Fillen inhaltliche Ande-
rungen an einer geplanten
Berichterstattung vorzuneh-
men®“. Im Umkehrschluss
kénnten kommunikativ-koo-

Autor Daniel Mofbrucker
Foto: Reporter ohne Grenzen

perative MaBBnahmen geeig-
neter sein, priventiv eigene
Interessen zu vertreten bzw.
durchzusetzen.

Praventiv-Mafinahmen
senken gerichtliche Streit-
lust

Im Rahmen der Studie hat
sich ergeben, dass Priven-
tiv-Aktivititen  langfristig
dazu fithren konnten, dass
es weniger Streitigkeiten
geben diirfte, die vor Ge-
richt ausgefochten werden.
Daher stellen die Autoren
fest: ,,Das stark durch Ge-
richtsentscheidungen  (ka-
suistisch) geprédgte Pres-
serecht muss zum Schutz

der Meinungs- und Presse-
Freiheit kontinuierlich wei-
terentwickelt werden, indem
Grundsatz-Entscheidungen
herbeigefiihrt werden. Im
Rahmen einer branchen-
weiten Selbstverpflichtung
konnten sich Medien berei-
terkldren, Fille von grund-
satzlicher Bedeutung fiir das
Presserecht zu identifizieren
und an ein — mutmalflich neu
zu schaffendes — Gremium
zu Ubermitteln. Ziel eines
solchen Gremiums wiére es,
diese Fille zu priifen und fiir
die Fortschreibung der Mei-
nungs- und Presse-Freiheit
relevante Musterfille zu er-
kennen.*

Die 92 Seiten umfassende
Studie steht auf der Website
der Gesellschaft fiir Frei-
heitsrechte zum Download
zur Verfligung. (ps)
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Das Kreative Wir

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Reifferscheidt & Windhausen GbR
ErasmusstraBBe 15, 40223 Diisseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Bon Dir Kultur!

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Kulturwerbung Nord GmbH
Siillldorfer LandstraBe 142 A, 22589 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Wandern & Reisen
Slow Travel Magazin

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abkiirzungen,
Abwandlungen und Wortverbindungen, fiir alle Medien, insbesondere
Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und elektronische Medien ein-
schlieBlich Multimedia-Anwendungen (Online und Offline).

MSV Medien Baden-Baden GmbH
SchulstraBe 12, 76532 Baden-Baden

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
flr:

Krass Sommer
Krass Urlaub

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fiir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen (Online-
und Offline-Dienste).

RedSeven Entertainment GmbH
Medienallee 7, 85774 Unterfohring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Quizcast

in allen denkbaren Schreibweisen, Schriftarten und -gréBen, Darstellungs-
formen, Abkirzungen, Abwandlungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Darstellungen, Untertiteln und/oder Zusammenset-
zungen in allen Medien, inshesondere Zeitungen, Zeitschriften, Biicher
und sonstige Druckerzeugnisse, Tontrager, Bild-/Tontrager, Film, Horfunk,
Fernsehen, digitale Datentrager (wie CD-ROM, CD-i, DVD, MD) und/oder
Onlinedienste sowie Internet.

BOEHMERT & BOEHMERT Anwaltspartnerschaft mbB
Helene-Lange-StraBe 3, 14469 Potsdam
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Die Gemeinschaftspraxis
Rauhnachte

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fiir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen (Online-
und Offline-Dienste).

ProSiebenSat.1 TV Deutschland GmbH
Medienallee 7, 85774 Unterfohring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Mordermann

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen fiir Horfunk, Fernsehen,
Film, audiovisuelle, elektronische und digitale Medien sowie Bild-, Ton- und
Datentrager.

JBB Rechtsanwalte Jaschinski Biere Brexl Partnerschaft mbB
ChristinenstraBe 18/19, 10119 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Streamfuchs
Streamfux
Streamfuxx

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkiirzungen, Wortverbindungen und Titelkombinationen, fiir alle Me-
dien, insbesondere Druckerzeugnisse, Softwareerzeugnisse, Fernsehen,
Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, elektronische und digitale Medien und
Netzwerke (einschlieBlich CD-ROM, CD-i, Offline- und Onlinedienste und
sonstige Online-Medien und Produkte, Internet) sowie Telekommunikati-
onsdienstleistungen (einschlieBlich UMS, SMS, WAP).

Rechtsanwaltin Julia Eidel,
GroBherzog-Friedrich-StraBe 62, 77694 Kehl

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Uberlingen-Open

Titelschutz soll gelten fiir obige Ausdriicke in allen Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen, Abkiirzungen, Schriftarten und —gréssen und
Zusatzen, Kombinationen und Wortverbindungen in allen Medien, insbe-
sondere fiir alle Biicher Printmedien und Druckererzeugnisse, Software-
Erzeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen und sonstige audiovisuelle Medien,
Bild-, Ton- und Datentréger aller Art, einschliesslich CD-ROM, CD-I und
DVD, andere Datentrager und alle sonstigen CD-Derivate, ferner fiir elek-
tronische und digitale Medien und Netzwerke einschliesslich Online-Me-
dien, Online- und Offline-Dienste sowie sonstige Mediendienstleistungen
und Medienprodukte aller Art, fiir Domain-Bezeichnungen, Multimedia-
Anwendungen, fir Event-Merchandising sowie fiir Messen, Kongresse und
sonstige Veranstaltungen aller Art.

TC 1902 e.V. Uberlingen
Strandweg 18, 88662 Uberlingen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

KARAKAYA TALK

STERBEN IST NICHT SO MEIN DING!

Auckland Detectives — Todliche Bucht

First Ladies — Der WDR Kabarettistinnen-
preis

Heroes — Aus dem Leben einer Comedienne /
eines Comedian

in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,

Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-

nisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art,

elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVDs, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause
HauptstraBe 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantschaft
Titelschutz in Anspruch fiir:

Der heilige Schein — Tatort Kirche

Ballermann privat! Das wahre Leben auf der
Partymeile

Dickes Deutschland — Deine Kinder

Der Perfekte Kindergeburtstag

in allen maglichen Schreibweisen, Wortverbindungen, Zusammenset-
zungen und Abkiirzungen, Abwandlungen und Schriftarten und Darstel-
lungsformen fiir alle Medien, insbesondere fiir Druckerzeugnisse, Hérfunk,
Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrdger aller Art, Internet, alle elektro-
nischen und digitalen Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM,
DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste, Telekommunikationsdienstlei-
stungen, Unified Messaging Systems, SMS, WAP sowie Softwareerzeug-
nisse aller Art.

Heussen Rechtsanwaltsgesellschaft mbH
Brienner StraBe 9, 80333 Miinchen
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