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Hanseatisches Oberlandesgericht:
Offensichtliche Werbung muss bei Influencer-Posts nicht gekennzeichnet werden

Der gesunde Menschen-
verstand scheint bei eini-
gen Oberlandesgerichten in
Deutschland  offenkundig
zum wesentlichen MaB-
stab bei Entscheidungen
im Zusammenhang mit

Influencer*innen und der
Kennzeichnung von Wer-

dass Influencer ihre Beitrige
auf den sozialen Plattformen
dann nicht ausdriicklich als
Werbung kennzeichnen miis-
sen, wenn es fiir den User/
Verbraucher offensichtlich
ist, dass es sich um Werbung
handelt (Urteil vom 2. Juli
2020 — Az.: 15 U 142/19).

Die Hamburger OLG-Richter stirken die Position der miin-
digen Verbraucher*innen (Foto: Juliette Kober/pixabay)

bung zu werden. Nachdem
erst kiirzlich das Oberlan-
desgericht Miinchen die
Berufung des Berliner Ver-
bandes Sozialer Wettbe-
werb e.V. gegen ein Urteil
des Landgerichts Miin-
chen I der Influencerin Ca-
thy Hummels zuriickwies,
bezog das Hanseatische
Oberlandesgericht in Ham-
burg bei einem dhnlich gela-
gerten Fall noch deutlicher
Stellung. Der 15. Zivilsenat
des Hanseatischen Oberlan-
desgericht hat entschieden,

Bei ihren jeweiligen Ent-
scheidungen haben beide
Oberlandesgerichte die Ak-
tivititen der beklagten In-
fluencerinnen mit der Arbeit
von Redakteur*innen ver-
glichen.

Follower wissen, was sie tun

Beim Verfahren am Hanse-
atischen Oberlandesgericht
ging es um die Klage eines
Wettbewerbsverbandes —ge-
gen drei unbezahlte Postings
der Lifestyle-Influencerin
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Leonie Sophie Hanne aus
Hamburg, die inzwischen
rund 2,3 Millionen Follow-
er bei Instagram hat. Die
Hamburger Influencerin, die
den Blog ohhcouture samt
Shop betreibt, hatte diese
Postings mit Hinweisen auf
die Hersteller der Produkte
versehen. Leonie Hanne
veroffentlicht  regelmiBig
Beitrdge tiber Mode, Beau-
ty- sowie Lifestyle-Themen.
Ebenso wie Cathy Hummels
kennzeichnet Leonie Hanne
nur die Beitrige mit dem
Hinweis Werbung, wenn sie
von den Herstellern dieser
Produkte eine Vergiitung er-
halt.

Der  Wettbewerbsverband
hielt diese Vorgehensweise
fiir einen Verstol gegen die
gesetzlichen Bestimmungen
in Sachen unlauterer Wettbe-
werb. Der 15. Zivilsenat un-
ter Vorsitz der Vorsitzenden
Richterin Dina Dorffler kam
zu einer anderen Auffas-
sung: Die Gefahr einer Irre-
fiihrung oder Verwechslung
der Postings mit privaten
oder redaktionellen Inhalten
sei so gut wie ausgeschlos-
sen. Auch wenn eine Kenn-
zeichnung als Werbung feh-
len wiirde, wire das nicht
wettbewerbswidrig,  denn
fiir die Verbraucher sei der
kommerzielle Zweck auf
den ersten Blick erkennbar.
Ahnlich verhilt es sich nach

Einschitzung des 15. Zivil-
senats  bei  personlichen
Empfehlungen von Redak-
teuren flir Produkte oder
Dienstleistungen, fiir die es
keine Gegenleistungen gibt.

Fir die Abonnent*innen
eines Influencer-Accounts
spielt es sogar eine aus-
schlaggebende Rolle, wel-
che Produkte beworben
werden. Eine  fehlende
Kennzeichnung fiihrt bei
den Abonnent*innen nicht
zu Entscheidungen, die an-
ders ausfallen wiirden, wenn
es einen Werbe-Hinweis
geben wiirde. Diese Auf-
fassung von miindigen Ver-
braucher*innen  entspricht
einer ausgesprochen lebens-
nahen Betrachtungsweise,
die die Senate am OLG
Braunschweig sowie am
Kammergericht Berlin an-
ders einschitzen. Daher hat
der 15. Zivilsenat am Hanse-
atischen Oberlandesgericht
eine Revision am Bundesge-
richtshof in Karlsruhe auch
ausdriicklich zugelassen.

(ps)
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