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BGH: Ritter Sport bleibt das einzige Quadrat im Schoko-Markt

Der traditionsreiche Scho-
koladen-Hersteller Alfred 
Ritter GmbH & Co. KG 
mit Sitz in Waldenbuch bei 
Stuttgart hat sich erneut 
dagegen wehren können, 
dass die quadratische Ver-
packungsform den Mar-
kenschutz verliert. Das hat 
der unter anderem für das 
Markenrecht zuständige 
I.  Zivilsenat des Bundesge-
richtshofes in Karlsruhe un-
ter Vorsitz des Vorsitzenden 
Richters Prof. Dr. Thomas 
Koch in letzter Instanz ent-
schieden (Urteil vom 23. Juli 
2020 – Az.: I ZB 42/19 und 
I ZB 43/19). In der entspre-
chenden Pressemitteilung 
Nr. 93/2020 heißt es klipp 
und klar: „Der I. Zivilsenat 
des Bundesgerichtshofes hat 
die Anträge auf Löschung 
von zwei für ‚Tafelschoko-
lade‘ eingetragenen Marken 
in Form quadratischer Ver-
packungen zurückgewiesen. 
Damit steht fest, dass diese 
Verpackungen weiterhin als 
Marken geschützt sind.“

Zehnjähriger Rechtsstreit en-
det mit Sieg für Ritter Sport

Mit den BGH-Beschlüssen 
vom 23. Juli 2020 ist ein 
zehnjähriges Verfahren zwi-
schen dem Milka-Hersteller 
Kraft Foods / Mondelez in 
Bremen und Ritter zu Ende 
gegangen, das 2017 schon 
einmal beim Bundesge-
richtshof zugunsten von 
Ritter Sport entschieden 
wurde, aber in Teilen noch 
einmal zum Bundespatent-

gericht in München zurück-
ging. Das kam 2018 zur 
Erkenntnis, dass Ritter die 
Marke behalten darf. Gegen 
diese Entscheidung ging 
Mondelez ein weiteres Mal 
beim Bundesgerichtshof vor 
– erneut ohne Erfolg. 

Alfred Ritter vertraute bei 
diesem jahrelangen Ver-
fahren auf den Patent- und 
Marken-Rechtler Felix Neu 
von der Stuttgarter Kanzlei 
Jakisch & Partner sowie 
auf den Marken-Rechtler 
Dr. Andreas Schabenber-
ger von der Kanzlei Heuking 
Kühn Lüer Wojtek (Büro 
Stuttgart), dem Senior Associ-
ate Dr. Felix Drefs unterstüt-
zend zur Seite stand. Zu Be-
ginn des Verfahrens arbeitete 
Dr. Schabenberger noch bei 
der Kanzlei Menold Bezler. 

Für das Bremer Unterneh-
men Mondelez – früher 
Kraft Foods – lag das Man-

dat von Prozess-Beginn an 
bei der Kanzlei Bardehle 
Pagenberg in München. 
Dort kümmern sich die Mar-
ken-Rechtler Dr. Henning 
Hartwig und Prof. Dr. Ale-
xander von Mühlendahl 
um den Milka-Produzenten. 

Erläuterung zur Entschei-
dung des BGH

In der Presse-Information 
vom 23. Juli 2020 werden die 
Gründe für die Entscheidung 
folgendermaßen erläutert: 

„Der Bundesgerichtshof hat 
die Rechtsbeschwerden 
zurückgewiesen. Die Lö-
schungsanträge sind nicht 
begründet. Die eingetra-
genen Marken bestehen 
nicht ausschließlich aus 
einer Form, die der Ware 
einen wesentlichen Wert 
verleiht. Das einzige we-
sentliche Merkmal der als 
Marken eingetragenen Wa-

renverpackungen sind deren 
quadratische Grundflächen. 
Diese verleihen der in den 
Verpackungen vertriebenen 
Tafelschokolade keinen we-
sentlichen Wert. Maßgeblich 
für die insoweit erforder-
liche Beurteilung sind Be-
urteilungskriterien wie die 
Art der in Rede stehenden 
Warenkategorie, der künst-
lerische Wert der fraglichen 
Form, ihre Andersartigkeit 
im Vergleich zu anderen auf 
dem jeweiligen Markt all-
gemein genutzten Formen, 
ein bedeutender Preisunter-
schied gegenüber ähnlichen 
Produkten oder die Ausar-
beitung einer Vermarktungs-
strategie, die hauptsächlich 
die ästhetischen Eigenschaf-
ten der jeweiligen Ware he-
rausstreicht. Das Schutzhin-
dernis liegt vor, wenn aus 
objektiven und verlässlichen 
Gesichtspunkten hervorgeht, 
dass die Entscheidung der 
Verbraucher, die betreffende 
Ware zu kaufen, in hohem 
Maß durch dieses Merkmal 
bestimmt wird.

Auf der Grundlage der vom 
Bundespatentgericht getrof-
fenen Feststellungen kann 
nicht angenommen werden, 
dass die Entscheidung der 
Verbraucher, die in den qua-
dratischen Verpackungen 
vertriebene Tafelschokolade 
zu kaufen, in hohem Maße 
dadurch bestimmt wird, dass 
diese Verpackungsform der 
Schokolade einen wesent-

Die quadratische Form bleibt das Markenzeichen von Ritter 
Sport (Foto: Hans Braxmeier/pixabay)
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lichen Wert verleiht. Nach 
den Feststellungen des Bun-
despatentgerichts hat die 
quadratische Form der Ver-
packung keinen besonderen 
künstlerischen Wert und 
führt auch nicht zu bedeu-
tenden Preisunterschieden 
gegenüber ähnlichen Pro-

dukten. Die Marken-Inha-
berin verfolgt zwar eine Ver-
marktungsstrategie, in der 
sie die quadratische Form 
der Verpackung mit dem be-
kannten Werbespruch „Qua-
dratisch. Praktisch. Gut.“ 
herausstellt. Dies kann zwar 
dazu führen, dass die Ent-
scheidung der Verbraucher, 
die Schokolade zu erwerben, 

durch die quadratische Form 
der Verpackung bestimmt 
wird, weil die Verbraucher 
darin einen Hinweis auf die 
Herkunft der Schokolade 
aus einem bestimmten Un-
ternehmen sehen und damit 
bestimmte Qualitätserwar-
tungen verbinden. Darauf 
kommt es aber nicht an. Vom 
Markenschutz ausgeschlos-

sen ist die Form einer Ware 
oder einer Verpackung nach 
§ 3 Abs. 2 Nr. 3 MarkenG 
nur dann, wenn sie der Ware 
einen wesentlichen Wert ver-
leiht. Dafür bestehen im Fall 
der hier in Rede stehenden 
quadratischen Tafelschoko-
lade-Verpackungen keine 
Anhaltspunkte.“ (ps)
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Buchstaben Battle

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen. Die 
Inanspruchnahme bezieht sich auf alle Medien, insbesondere Druckereier-
zeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschließ-
lich Multimedia-Anwendungen (Online- und Offline-Dienste).

Patentanwalt Dr. Wolfgang Behr 
Widenmayerstraße 23, 80538 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantin 
Titelschutz in Anspruch für:

Rap My Track

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Darstellungsformen sowie 
als sonstige Geschäftsbezeichnung für alle Medien, insbesondere Funk 
und Fernsehen, Printmedien und elektronische Medien einschließlich Inter-
net, Off- und Online-Services, bespielte Ton- und Bildtonträger, Veranstal-
tungen, Merchandising und Dienstleistungen aller Art.

BGB Beutler Grulert Brandt Rechtsanwälte PartGmbB 
Hochallee 11, 20149 Hamburg



3

Nr. 1473, Woche 30, 24. Juli 2020
       DER 

TITELSCHUTZ 
             ANZEIGER

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

EAT RIGHT NOT LESS

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Frühlingszwiebel · Stefanie Rabe 
Obersteinach 4, 96154 Burgwindheim

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nimmt unser Mandant Titelschutz 
in Anspruch für:

RotlichtAN
RedlightON

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

westendLaw PartmbB 
Eschersheimer Landstraße 60/62, 60322 Frankfurt/Main

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

IN DREI STUNDEN BIST DU NICHT MEHR DA

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Hans-Jürgen Kaiser 
Schützenstraße 15, 04103 Leipzig

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Wirecard

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Schriftarten, Abwandlungen, 
Abkürzungen, Titelkombinationen, grafischen Gestaltungen, Untertiteln 
und Zusammensetzungen für alle Medien einschließlich Printmedien, Film, 
Hörfunk, Fernsehen, Software, Off- und Onlinedienste sowie Onlinemedien 
und Multimediaanwendungen sowie für sonstige audiovisuelle, elektro-
nische und digitale Medien und Netzwerke.

Schindhelm Rechtsanwaltsgesellschaft mbH 
Aegidientorplatz 2 B, 30159 Hannover

Unter Hinweis auf $ 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir für einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch für:

Die smarte Art der Betonveredlung

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, grafischen Gestaltungen, 
Darstellungsformen, Titelkombinationen für Literatur, Seminarveranstal-
tungen, Bild-, Ton-, Daten- und Videoträger aller Art, Software-Erzeugnisse, 
Film, Fernsehen, Rundfunk, elektronische, audiovisuelle und digitale Me-
dien, Merchandising in jeder Form sowie Druckerzeugnisse, CD-ROM, 
CD-I, Offline- und Online-Dienste, sonstige Online-Medien und sämtliche 
Multimedia-Produkte.

Meissner Bolte
Patentanwälte Rechtsanwälte Partnerschaft mbB 
Berliner Straße 1, 07545 Gera

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

ZUHAUSE IST KING
ZUHAUSE IST QUEEN
Die große Deutschlandreise –
	 Das Quiz für unser Land
Dan Sommerdahl – Tödliche Idylle
Beta Stories
Beta Story
NDR Talk Show – Speak up!

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Hörfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, 
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause 
Hauptstraße 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantschaft 
Titelschutz in Anspruch für:

Babyalarm – Eltern am Limit
Das Berlin Projekt
Deutschland unter Drogen
Krass Schulcamp – Pauken oder Party?
Miau und Wau – Mitbewohner auf 4 Pfoten

in allen möglichen Schreibweisen, Wortverbindungen, Zusammenset-
zungen und Abkürzungen, Abwandlungen und Schriftarten und Darstel-
lungsformen für alle Medien, insbesondere für Druckerzeugnisse, Hörfunk, 
Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Internet, alle elektro-
nischen und digitalen Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, 
DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste, Telekommunikationsdienstlei-
stungen, Unified Messaging Systems, SMS, WAP sowie Softwareerzeug-
nisse aller Art.

Heussen Rechtsanwaltsgesellschaft mbH 
Brienner Straße 9, 80333 München
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