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BGH: Ritter Sport bleibt das einzige Quadrat im Schoko-Markt

Der traditionsreiche Scho-
koladen-Hersteller ~ Alfred
Ritter GmbH & Co. KG
mit Sitz in Waldenbuch bei
Stuttgart hat sich erneut
dagegen wehren konnen,
dass die quadratische Ver-
packungsform den Mar-
kenschutz verliert. Das hat
der unter anderem fiir das
Markenrecht zustindige
I. Zivilsenat des Bundesge-
richtshofes in Karlsruhe un-
ter Vorsitz des Vorsitzenden
Richters Prof. Dr. Thomas
Koch in letzter Instanz ent-
schieden (Urteil vom 23. Juli
2020 — Az.: 1 ZB 42/19 und
I ZB 43/19). In der entspre-
chenden  Pressemitteilung
Nr. 93/2020 heifit es klipp
und klar: ,,.Der 1. Zivilsenat
des Bundesgerichtshofes hat
die Antrige auf Loschung
von zwei fir ,Tafelschoko-
lade® eingetragenen Marken
in Form quadratischer Ver-
packungen zuriickgewiesen.
Damit steht fest, dass diese
Verpackungen weiterhin als
Marken geschiitzt sind.*

Zehnjihriger Rechtsstreit en-
det mit Sieg fiir Ritter Sport

Mit den BGH-Beschliissen
vom 23. Juli 2020 ist ein
zehnjahriges Verfahren zwi-
schen dem Milka-Hersteller
Kraft Foods / Mondelez in
Bremen und Ritter zu Ende
gegangen, das 2017 schon
einmal beim Bundesge-
richtshof zugunsten von
Ritter Sport entschieden
wurde, aber in Teilen noch
einmal zum Bundespatent-

gericht in Miinchen zuriick-
ging. Das kam 2018 zur
Erkenntnis, dass Ritter die
Marke behalten darf. Gegen
diese Entscheidung ging

Mondelez ein weiteres Mal
beim Bundesgerichtshof vor
— erneut ohne Erfolg.

Die quadratische Form bleibt das Markenzeichen von Ritter

dat von Prozess-Beginn an
bei der Kanzlei Bardehle
Pagenberg in Miinchen.
Dort kiimmern sich die Mar-
ken-Rechtler Dr. Henning
Hartwig und Prof. Dr. Ale-
xander von Miihlendahl
um den Milka-Produzenten.

Sport (Foto: Hans Braxmeier/pixabay)

Alfred Ritter vertraute bei
diesem jahrelangen Ver-
fahren auf den Patent- und
Marken-Rechtler Felix Neu
von der Stuttgarter Kanzlei
Jakisch & Partner sowie
auf den Marken-Rechtler
Dr. Andreas Schabenber-
ger von der Kanzlei Heuking
Kiihn Liier Wojtek (Biiro
Stuttgart), dem Senior Associ-
ate Dr. Felix Drefs unterstiit-
zend zur Seite stand. Zu Be-
ginn des Verfahrens arbeitete
Dr. Schabenberger noch bei
der Kanzlei Menold Bezler.

Fir das Bremer Unterneh-
men Mondelez - frither
Kraft Foods — lag das Man-

Erliduterung zur Entschei-
dung des BGH

In der Presse-Information
vom 23. Juli 2020 werden die
Griinde fiir die Entscheidung
folgendermaBlen erldutert:

,Der Bundesgerichtshof hat
die Rechtsbeschwerden
zuriickgewiesen. Die Lo-
schungsantrige sind nicht
begriindet. Die eingetra-
genen Marken bestehen
nicht ausschlieBlich aus
einer Form, die der Ware
einen wesentlichen Wert
verleiht. Das einzige we-
sentliche Merkmal der als
Marken eingetragenen Wa-

renverpackungen sind deren
quadratische Grundflachen.
Diese verleihen der in den
Verpackungen vertriebenen
Tafelschokolade keinen we-
sentlichen Wert. Maf3geblich
fiir die insoweit erforder-
liche Beurteilung sind Be-
urteilungskriterien wie die
Art der in Rede stehenden
Warenkategorie, der kiinst-
lerische Wert der fraglichen
Form, ihre Andersartigkeit
im Vergleich zu anderen auf
dem jeweiligen Markt all-
gemein genutzten Formen,
ein bedeutender Preisunter-
schied gegeniiber dhnlichen
Produkten oder die Ausar-
beitung einer Vermarktungs-
strategie, die hauptsichlich
die asthetischen Eigenschaf-
ten der jeweiligen Ware he-
rausstreicht. Das Schutzhin-
dernis liegt vor, wenn aus
objektiven und verlisslichen
Gesichtspunkten hervorgeht,
dass die Entscheidung der
Verbraucher, die betreffende
Ware zu kaufen, in hohem
MafB durch dieses Merkmal
bestimmt wird.

Auf der Grundlage der vom
Bundespatentgericht getrof-
fenen Feststellungen kann
nicht angenommen werden,
dass die Entscheidung der
Verbraucher, die in den qua-
dratischen ~ Verpackungen
vertriebene Tafelschokolade
zu kaufen, in hohem Malle
dadurch bestimmt wird, dass
diese Verpackungsform der
Schokolade einen wesent-

Fortsetzung auf Seite 2
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lichen Wert verleiht. Nach
den Feststellungen des Bun-
despatentgerichts hat die
quadratische Form der Ver-
packung keinen besonderen
kiinstlerischen Wert und
filhrt auch nicht zu bedeu-
tenden Preisunterschieden
gegeniiber dhnlichen Pro-

dukten. Die Marken-Inha-
berin verfolgt zwar eine Ver-
marktungsstrategie, in der
sie die quadratische Form
der Verpackung mit dem be-
kannten Werbespruch ,,Qua-
dratisch. Praktisch. Gut.“
herausstellt. Dies kann zwar
dazu fiihren, dass die Ent-
scheidung der Verbraucher,
die Schokolade zu erwerben,
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durch die quadratische Form
der Verpackung bestimmt
wird, weil die Verbraucher
darin einen Hinweis auf die
Herkunft der Schokolade
aus einem bestimmten Un-
ternechmen sehen und damit
bestimmte Qualitdtserwar-
tungen verbinden. Darauf
kommt es aber nicht an. Vom
Markenschutz ausgeschlos-

sen ist die Form einer Ware
oder einer Verpackung nach
§ 3 Abs. 2 Nr. 3 MarkenG
nur dann, wenn sie der Ware
einen wesentlichen Wert ver-
leiht. Dafiir bestehen im Fall
der hier in Rede stehenden
quadratischen Tafelschoko-
lade-Verpackungen  keine
Anbhaltspunkte.* (ps)

Titelschutz in Anspruch fir:

Rap My Track

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten

Titelschutz in Anspruch fir:

Buchstaben Battle

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Darstellungsformen sowie
als sonstige Geschaftsbezeichnung fiir alle Medien, insbesondere Funk
und Fernsehen, Printmedien und elektronische Medien einschlieBlich Inter-
net, Off- und Online-Services, bespielte Ton- und Bildtontréger, Veranstal-
tungen, Merchandising und Dienstleistungen aller Art.

BGB Beutler Grulert Brandt Rechtsanwalte PartGmbB
Hochallee 11, 20149 Hamburg

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen. Die
Inanspruchnahme bezieht sich auf alle Medien, insbesondere Druckereier-
zeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschlieB3-
lich Multimedia-Anwendungen (Online- und Offline-Dienste).

Patentanwalt Dr. Wolfgang Behr
WidenmayerstraBe 23, 80538 Miinchen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fir:

EAT RIGHT NOT LESS

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Friihlingszwiebel - Stefanie Rabe
Obersteinach 4, 96154 Burgwindheim

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fiir:

IN DREI STUNDEN BIST DU NICHT MEHR DA

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Hans-Jiirgen Kaiser
SchiitzenstraBBe 15, 04103 Leipzig

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantschaft
Titelschutz in Anspruch fir:

Babyalarm — Eltern am Limit

Das Berlin Projekt

Deutschland unter Drogen

Krass Schulcamp — Pauken oder Party?
Miau und Wau — Mitbewohner auf 4 Pfoten

in allen moglichen Schreibweisen, Wortverbindungen, Zusammenset-
zungen und Abkiirzungen, Abwandlungen und Schriftarten und Darstel-
lungsformen fiir alle Medien, insbesondere fiir Druckerzeugnisse, Horfunk,
Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentréger aller Art, Internet, alle elektro-
nischen und digitalen Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM,
DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste, Telekommunikationsdienstlei-
stungen, Unified Messaging Systems, SMS, WAP sowie Softwareerzeug-
nisse aller Art.

Heussen Rechtsanwaltsgesellschaft mbH
Brienner StraBe 9, 80333 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nimmt unser Mandant Titelschutz
in Anspruch fir:

RotlichtAN
RedlightON

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

westendLaw PartmbB
Eschersheimer LandstraBBe 60/62, 60322 Frankfurt/Main

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

ZUHAUSE IST KING
ZUHAUSE IST QUEEN
Die groBe Deutschlandreise —
Das Quiz fiir unser Land
Dan Sommerdahl — Tédliche Idylle
Beta Stories
Beta Story
NDR Talk Show — Speak up!
in allen mdglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art,

elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause
HauptstraBe 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Wirecard

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkiirzungen, Titelkombinationen, grafischen Gestaltungen, Untertiteln
und Zusammensetzungen fiir alle Medien einschlieBlich Printmedien, Film,
Horfunk, Fernsehen, Software, Off- und Onlinedienste sowie Onlinemedien
und Multimediaanwendungen sowie fiir sonstige audiovisuelle, elektro-
nische und digitale Medien und Netzwerke.

Schindhelm Rechtsanwaltsgesellschaft mbH
Aegidientorplatz 2 B, 30159 Hannover

Unter Hinweis auf $ 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir fiir einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fiir:

Die smarte Art der Betonveredlung

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, grafischen Gestaltungen,
Darstellungsformen, Titelkombinationen fiir Literatur, Seminarveranstal-
tungen, Bild-, Ton-, Daten- und Videotrager aller Art, Software-Erzeugnisse,
Film, Fernsehen, Rundfunk, elektronische, audiovisuelle und digitale Me-
dien, Merchandising in jeder Form sowie Druckerzeugnisse, CD-ROM,
CD-, Offline- und Online-Dienste, sonstige Online-Medien und sémtliche
Multimedia-Produkte.

Meissner Bolte
Patentanwalte Rechtsanwalte Partnerschaft mbB
Berliner StraBe 1, 07545 Gera
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ten sowie personlichen Erfahrungswerten. So sind es auch die individvellen Reifeprozesse, wo innerhalb dessen in Form eines Personfichkeitstrainings essenzielle Wegbereitungen~~
Wahrnehmungsbestinde festigen sollen. Bei Transformationen des personlichen Energiehaushaltes fiir Erfolgmafistibe im Berufsleben oder/und in einer Passion (*ohne Freisetzung
von Destruktivitdt) ist immer die "Basis das Geheimnis. In der Kunst ist es die unmittelbare Schépfungsbasis. Vermarktungsstrategien hingegen basieren bereits auf Ergebnissen von
Schopfungen. Wenn jemand sagt “Wir sehen leider keine Basis', obwohl diese deutlich vorliegt, zeigt das schon eine Haltung perfider Abgewandtheit. Wenn bei Geschiifispartnern~~
aus bestimmten Griinden jedoch eine Zusammenarbeit nicht oder noch nicht méiglich ist, ist das etwas ganz anderes. 0ft liegt bei denjenigen, die jede Basis verleugnen, eine Hemm-
schwellenlatenz vor, Weihrend die bejahte Einstellung zum Materialismus den Verkaufserfolg garantiert, liuft -v.U. analog unbewufit dos menschliche seelische Radarsystem amok,~
sobald ein Wetthewerber als defizile EinfluBnahme bewertet wird, wenn bei digsen Abliiufen zwischen Guferer Funktionalitit und innerem Energiemodus der Steverungsmechanis-~
mus ausgebremst wird, soda es eine Barriere zv natiirlichen Signalinstinkten darstellt und somit nicht mehr differenziert wird. Man diffamiert automatisch somit den Basisimpor-~~
teur und suggeriert ihm, am falschen Platz zu sein. Mein Stil besagt, dafl dem Verkaufserfoly auch dadurch eine Generierungsherechtigung beizumessen ist, indem sowohl einzelne~
Individven als auch Organisationseliten sowoh! fiir die eigene Persinlichkeit als auch die von anderen grundsétzlich mitverantwortlich sind. In der gegenwdrtigen Zeit driingf sich~~
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variables Thema zu sein. Dennoch muf es nichts mit Verschwsrung -i.d.S. zv tun haben. Um sich eine Meinung zv bilden, sollte man sich ganz einfach fachliterarisch gut informieren.
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