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Black Friday: BGH weist Beschwerde der Super Union Holdings Ltd zuriick

¥ 1.

Die juristische Auseinander-
setzung um die Wortmarke
Black Friday ist nun zu-
mindest teilweise geklart.
Der Bundesgerichtshof
in Karlsruhe hat die Be-
schwerde der Super Uni-
on Holdings Ltd mit Sitz
in Hongkong gegen eine
Entscheidung des Bundes-
patentgerichts mit Sitz in
Miinchen zuriickgewiesen
(Beschluss vom 27. Mai
2021 — Az.: 1ZB 21/20). Der
Beschluss des Bundespa-
tentgerichts (BPatG, 30 W
(pat) 26/18) vom 28. Febru-
ar 2020 ist nunmehr rechts-
kréftig und die Wortmarke
Black Friday (Nr. 30 2013
057 574) wird fiir die betref-
fenden Dienstleistungen aus
dem Register des Deutschen
Patent- und Markenamts
endgiiltig geloscht.

Damit wird die Marke fiir
die Dienstleistungen ,,Mar-
keting®, ,,Organisation und
Durchfiihrung von Werbe-
veranstaltungen®, ,,Planung
von Werbemalinahmen®,
,,Verbreitung von Werbean-
zeigen“ und ,,Werbung im
Internet fiir Dritte” sowie
eine Vielzahl weiterer im
Zusammenhang mit Wer-
bung stehender Dienstlei-
stungen aus dem Marken-
register geloscht.

Der Begriff Black Friday
stammt aus den USA und
betrifft Sales- und Werbe-
Aktionen, die jedes Jahr am
vierten Freitag im Novem-
ber stattfinden. Seit 2013 ist

Das Portal blackfriday.de informiert seit 2012 iiber Rabatt-
Aktionen zahlreicher Héndler und zeigt Kauffreudigen, wo
sich eine Schndppchen-Jagd lohnt © blackfriday.de

Black Friday als Wortmarke
beim Deutschen Patent-
und Markenamt (DPMA)
in Miinchen -eingetragen
— fiir iber 900 unterschied-
liche Waren und Dienstlei-
stungen. 2016 kaufte die
Super Union Holdings Ltd
aus Hongkong diese Wort-
marke und verschickte an-
schlieBend Abmahnungen
an Héndler, die mit dem Be-
griff Black Friday Werbung
machten. Davon war u. a.
auch der Handels-Konzern
Amazon betroffen.

Die Welle an Abmahnungen
fihrte dazu, dass die davon
betroffenen Hindler und
Portal-Betreiber die Lo-
schung der Wortmarke beim
DPMA beantragten — zu-
nichst mit Erfolg. Dagegen
ging die Marken-Inhaberin
dann beim Bundespatentge-
richt vor und konnte zumin-
dest einen Teilerfolg erzie-
len.

Insgesamt 15 Parteien gin-
gen urspriinglich gegen die
Wortmarke Black Friday
vor und beantragten deren
Loéschung aufgrund absolu-
ter Schutz-Hindernisse (§ 8
Abs. 2 Nr. 1, 2 und/oder 3
MarkenG).

Am Rechtsbeschwerdever-
fahren vor dem BGH be-
teiligten sich nur noch das
Portal blackfriday.de sowie
das Portal mydealz.de. Trei-
bende Kraft war und ist der
Marketing-Experte  Simon
Gall aus Oberhausen. Er
griindete blackfriday.de im
Jahre 2012 — also bereits vor
der Marken-Eintragung im
Jahr 2013 — und biindelte
zahlreiche Rabatt-Aktionen
von Elektronik-Héndlern in
Deutschland. Im Rechtsbe-
schwerdeverfahren vor dem
BGH standen Simon Gall
die [P-Kanzlei Krieger Mes
& Graf v. der Groeben mit
Sitz in Diisseldorf sowie der

Patentanwalt Peter Habbel
von der Kanzlei Habbel &
Habbel mit Sitz in Miinster
zur Seite.

Verfahren in Berlin und
Diisseldorf laufen noch

In einem Verfahren in Berlin
geht blackfriday.de gegen
die Waren und Dienstlei-
stungen vor, die nicht von
dem Beschluss des Bun-
despatentgerichts erfasst
wurden. Das Landgericht
Berlin hatte mit Urteil vom
15. April 2021 (Az.: 52 O
320/19) die Marke Black
Friday fiir mehr als 900 Wa-
ren und Dienstleistungen fiir
verfallen erklirt. Nach Auf-
fassung des Gerichts wurde
die Marke fiir keine der mit
der Klage angegriffenen
Waren und Dienstleistungen
rechtserhaltend benutzt. Ak-
tuell wird die Entscheidung
im Berufungsverfahren vom
Kammergericht Berlin
iiberpriift.

Auch in Diisseldorf ist noch
ein Verfahren anhingig. Hier
wehrte sich blackfriday.de
gegen die Abmahn-Aktivi-
titen der Super Union Hol-
dings Ltd und erwirkte im
Oktober 2017 beim Land-
gericht Diisseldorf eine Un-
tersagung per einstweiliger
Verfiigung. Die Verhandlung
im  Hauptsache-Verfahren
lauft gegenwirtig. (ps/nm)
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Die fiihrenden Kopfe im Public Marketing
Die fiihrenden Kopfe im Public-Marketing
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L
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Love is King — Liebe wie im Marchen
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Polizei im Einsatz

0
Uber Geld spricht man doch

Z
Zeit der Wichter

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

ALIVE
ALIVE — Rockin' on Heaven's Door

in allen mdglichen Schreibweisen, Darstellungsformen, Kombinationen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Da-
tentrager aller Art, insbesondere DVDs und Horbiicher, Druckerzeugnisse,
Horfunk, Software-Erzeugnisse aller Art, inshesondere Apps, elektronische
und digitale Medien, insbesondere Internetseiten, Offline- und Online-
Dienste sowie sonstige Online-Medien, insbesondere Video-on-Demand-
und Streaming-Dienste.

BEZZENBERGER Rechtsanwalte PartG
ClausewitzstraBBe 4, 10629 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantschaft
Titelschutz in Anspruch fiir:

Kampf den Kilos — Wer verliert, sahnt ab
Erste Hilfe, letzte Rettung — Sanis in Ausbildung
Polizei im Einsatz

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkirzungen, Titelkombinationen, grafischen Gestaltungen, Untertiteln
und Zusammensetzungen fiir alle Medien einschlieBlich Printmedien, Film,
Horfunk, Fernsehen, Software, Offline- und Online-Dienste sowie Online-
medien und Multimediaanwendungen sowie fiir sonstige audiovisuelle,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke.

Heussen Rechtsanwaltsgesellschaft mbH
Brienner StraBe 9, 80333 Miinchen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Uber Geld spricht man doch

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen (Online-
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH
Medienallee 7, 85774 Unterfohring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Die Herzblut-Aufgabe — Promis in der Pflege

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fir
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen (Online-
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH
Medienallee 7, 85774 Unterfohring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Kosmos Musik — mit Suzanna Randall

in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause
HauptstraBe 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Klimafreundlich bauen

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Laible Verlagsprojekte - Johannes Laible
Zum Eichelrain 3, 78476 Allensbach

over 74.000

archivierte Titel!

Recherchieren Sie kostenlos unter

WW@ titelschutzanzeiger.de

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Zeit der Wachter

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Christof Latka & Gerlinde Deweerdt-Latka
GoebenstraBe 9, 44135 Dortmund

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Die filhrenden Kopfe im Stadtmarketing

Die filhrenden Kopfe im Stadt-Marketing
Die filhrenden Kopfe im Public Marketing
Die filhrenden Kopfe im Public-Marketing

in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art,

elektronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-
ROM, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

New Business Verlag GmbH & Co. KG
NebendahlstraBe 16, 22041 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Klimawandel bei Familie Wilmers
Liebe wie im Marchen
Love is King — Liebe wie im Marchen

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkiirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen Gestal-
tungen, entsprechenden Untertiteln und Zusammensetzungen fiir alle
Medien, einschlieBlich Ton- und Bild-Tontrager, Film, Horfunk, Fernsehen,
Software, Offline- und Online-Dienste, (Mobil-) Telefondienste, CD-ROM,
CD-i, DVD, andere Datentrager und alle sonstigen CD-Derivate sowie fir
sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke,
Blicher und alle Printmedien.

ITV Studios Germany GmbH
AgrippastraBe 87-93, 50676 Koln
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@NEUER~SUPER~MAGIC~CIRCENSISCHER ~ FANTASIEROMAN ~FOR~KIDS ~ FIRST ~ CONISHITALI ~DIE~ CIRCUSKATZE ~GRANDIOSE ~SPIRIT~MAGIC~PUR &
Es ist die visuelle wundersame Magie des Circus, die Schwiinge des Trapezartisten, aus dem Koffer stolpernde Clowns, prichtige Lowen, welche sich auf Zeichen des Dompteurs diszipliniert und
artig, jedoch auch majestatisch in Gruppensitzung plazieren, Seiltinzerinnen mit Schirmchen und vieles mehr, das die Augen vom Kind bis zum Erwachsenen ganz groB werden lassen und immer
wieder in Erstaunen versetzen. Sowohl im Kinder Fantasieroman " Conishitali, die Circuskatze, als auch meiner Saga~ Circoni-Fantasie-SCI-FI~“Columbina-2000“Queen-0f-The-Ballads * Jugend-
Fantasieromanserie werden circensische Grandiositaten exorbitant auf die Spitze getrieben. Das kindliche Gemiit des Menschen hier durch die Augen des heranwachsenden Katzenkindes Coni-

shitali, das die Welt des Circus seiner menschlichen Zieheltern, einer Circusfamilie, erkundet, jedoch in einer Marchenwelt, wo der Circus noch mehr kann als in der realen Welt, wie wir sie ken-
nen. Wihrend in" Columbina* zwar auch Katzen eine Rolle spielen, jedoch als Halb,- Gberwesen und Gestaltwandler mit Entititen wie Theater und Circus sogar als planetarisch-akademisch- me-

taphysisch-metaphorische Steigerungsform kosmischer Galaxien (La-Mime-Ballet&Theatreschool), steht hier, bei “Conishitali, die Circuskatze”, die Kinderseele im Vordergrund, basierend auf~
langjéhrige Erfahrung mit Katzen als Katzenliebhaberin. Auch in meinem persdnlichen (irdischen) Mimen-Ballet-Training (La-MB=MIME-Ballad&Ballet) war und ist die Gebardensprache mit und
von Katzen eine wertvolle Bereicherung fiir das Schreiben von Conishitali. Um was geht es genau? Nun, Conishitali bleibt jedenfalls eine Katze. Es ist eine ganz besondere Katze mit besonderen
Fahigkeiten, geboren bei der Circusfamilie Spitzhutkind des Circus Simsukuschibubu im Wiesen,-und Feenland Manolalise als jiingstes von vier Katzengeschwistern. Spitzhiite zu tragen, war bei

der Familie seit jeher Tradition. Zuweilen waren es Hilte, die aussahen wie Kegelkelche auf dem Kopf. Und so gab es schlieBlich einen riesengroBen " Kegelkelchspitzhut neben dem Eingang des
Circus, wo gewdhnlich eine Schildertafel stand, mit der Kreideaufschrift des Titels neuester Circusattraktion als Auftakt zur Einladung fiir Géste und Besucher, dem heiB ersehnten Publikum.~
Mutterkatze Lucelli hatte es sich darin mit ihren Kitten gemitlich gemacht, aber eines der vier kieinen Kitzchen, ein schwarz-weiB-rot-getigertes mit bernsteingriinen Augen tanzelte sehr frih

lustig und wagemutig auf dem wellenférmigen Rand der purpurroten Hutkrempe entlang und empfing mit neugierigen Blicken und einem Singsang Miau alle hereinspazierenden Leute, die daril-
ber so entziickt waren, daB sie es einstimmig " Conishitali ' nannten, die Circuskatze. Fortan wurde sie zum eigentlichen Star des Circus Simsukuschibubu; aber werden das Lowenkinder dulden?
Bereits Vorboten siegeshewuBter Mimik der noch tapsigen aber schon kréftien Verwandten, welche inbriinstiges Briillen ahnen lieBen, wo zarte Katzenkinderohren nur ehrfiirchtig aufhorchen

konaten, deuteten nicht wirklich daraufhin, zumal noch nicht absehbar schien, ob Briillgefechte gegen oder fiir die tanzelnde Conishitali mit vorzeitig erkennbarem Ansatz beachtlicher Sprung-
kunst, zum Besten entfacht sein wiirden. Seit jeher sind vom Circus Simsukuschibubu neue Lowenburgdekaden ohnesgleichen als aktueller Nachwuchsgarant des Jahresspektakels der griBten

CIrcusarena des Landes, der“Circensis-Finallyarea“auserwihlt. #By-C.N.©As-CRYSTAL-LISA-CONI-Lady-C.B.E.C. -Lc ©C.C.# Grandiosester Kinder-Spirit- Super Magic-Circensis- Fantameroman#
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