
Mitte Mai 2021 hat das 
Bundeskartellamt mit Sitz 

in Bonn bekanntlich ein Ver-
fahren gegen den Internet-
Giganten Amazon zur Fest-
stellung einer überragenden 
marktübergreifenden Be-
deutung für den Wettbewerb 
nach Maßgabe der neuen 
kartellrechtlichen Vorschrift 
des § 19a GWB eingeleitet. 
Im Rahmen dieser Ermitt-
lungen hat das Bundeskar-
tellamt am 19. Oktober 2021 
eine Online-Befragung von 
mehr als 400 repräsentativ 

ausgewählten Dritthänd-
lern durchgeführt, die auf 
amazon.de Waren in den 
Produktkategorien „Fashion 
und Accessoires“, „Elektro-
nik und Computer“ sowie 
„Spielzeug und Babywaren“ 
anbieten.

Diese Händler-Befragung 
soll insbesondere Informa-
tionen zur Marktstellung 
des Amazon-Marktplatzes 
und seiner Bedeutung für 

den Zugang zu den Einzel-
handelsmärkten liefern. Die 
Händler erhalten per E-Mail 
den Zugang zu einem kurzen 
elektronischen Fragebogen. 
Es wurde eine Internet-ge-
stützte Befragung gewählt, 
um eine große Zahl von 
Händlern zu erreichen und 
eine effiziente Daten-Aus-
wertung zu ermöglichen. 
(ps)

Am 1. Oktober 2021 ist das 
Gesetz für faire Verbrau-
cherverträge in Kraft ge-
treten. Für Telefonwerbung 
gegenüber Verbrauchern 
enthält es branchenspezi-
fische Dokumentations- und 
Aufbewahrungspflichten. 
Ab jetzt müssen Unterneh-
men bei Telefon-Marketing 
die vorherige ausdrückliche 
Einwilligung zur Telefon-
Werbung unverzüglich 
dokumentieren. Zugleich 
müssen sie den Nachweis ab 
Erteilung der Einwilligung 
sowie nach jeder Verwen-
dung für fünf Jahre aufbe-
wahren. Auf Verlangen der 
Bundesnetzagentur sind die 

Nachweise unverzüglich 
vorzulegen.

Um aktuelle Erfahrungen 
und Bedürfnisse aus der 
Praxis möglichst umfassend 
einbeziehen zu können, geht 
der Veröffentlichung der 
Auslegungshinweise eine 
Konsultation voraus, die sei-
tens der Bundesnetzagentur 
am 19. Oktober 2021 gestar-
tet wurde. 

Die Bundesnetzagentur mit 
Sitz in Bonn beabsichtigt, 
Auslegungshinweise zu den 
neuen Dokumentations- und 
Aufbewahrungspflichten der 
für Telefonwerbung notwen-
digen Einwilligungen aus 
§ 7a UWG zu veröffent-
lichen. Die Hinweise sol-
len Marktteilnehmer dabei 
unterstützen, sich über die 
Anforderungen des neuen 

Rechtsrahmens sowie die 
künftige behördliche Ver-
fahrensweise zu informie-
ren. Alle durch die gesetz-
liche Neuregelung berührten 
Marktkreise können hierzu 
bis zum 30. November 2021 
Stellung nehmen.

Hierzu stellt die Bundes-
netzagentur zunächst den 
Adressatenkreis der Rechts-
pflicht dar. Darüber hinaus 
beschreibt sie unter ande-
rem den Umfang der Do-
kumentationspflicht und die 
Berechnung der Aufbewah-
rungsfrist. Berücksichtigt 
werden dabei insbesondere 
markttypische Vertragsver-
hältnisse zwischen Auftrag-
gebern von Werbe-Anrufen 
und Callcenter-Dienstlei-
stern. Abschließend behan-
deln die Auslegungshinwei-
se die Folgen eines Verstoßes 

gegen die Dokumentations- 
und Aufbewahrungspflich-
ten sowie die Reichweite der 
Vorlage-Pflicht gegenüber 
der Bundesnetzagentur.

Der neue Aufgabenbereich 
ergänzt die bereits beste-
henden Kompetenzen der 
Bundesnetzagentur bei uner-
laubter Telefonwerbung. Die 
Behörde kann Telefonwer-
bung ohne vorherige Einwil-
ligung der Verbraucher mit 
einem Bußgeld von bis zu 
300.000 Euro ahnden. So-
fern Werbeanrufe mit einer 
unterdrückten Rufnummer 
durchgeführt werden, kann 
die Bundesnetzagentur zu-
dem ein Bußgeld von bis zu 
10.000 Euro verhängen. Ab 
dem 1. Dezember 2021 kön-
nen hierfür sogar Bußgelder 
von bis zu 300.000 Euro ver-
hängt werden. (ps)
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Die 19 neuen Titel

C
China im Blickpunkt
Club der guten Laune

D
Die Cashlorette
Die Comedy Märchenstunde...

G
Geheimkommando Familie
Guglhupfgeschwader

H
Hauptsache Camping
Hollywood Christmas
HYPE

J
Jetzt.Besser.Leben. Mit SAT.1

P
Perspektiven Rhein-Lahn
Pieces – Puzzleteile einer Nacht

R
Rhein-Lahn-Perspektiven

S
SPITZISPUI – DIE SAGE VOM WEISSEN HIRSCH
SPUTNIK Raveland

T
The Hidden Beauty of Kurdistan
Trash Poems – tierische und andere unmenschliche Gedichte

U
ULRICH – DER SCHWÄBISCHE HEILIGE
ULRICH – EIN SCHWÄBISCHER HEILIGER

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für:

Trash Poems – tierische und andere 
	 unmenschliche Gedichte

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen und für alle Medien.

WSPatent Patentanwaltskanzlei Dr. Wolfgang Schlimme 
Haidgraben 2 D, 85521 Ottobrunn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Rhein-Lahn-Perspektiven
Perspektiven Rhein-Lahn

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

UPRESS · Das Verlagshaus an der Lippe 
Soesttor 12, 59555 Lippstadt
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Hauptsache Camping

in allen Wortverbindungen, Schreib- bzw. Darstellungsformen und graphi-
schen Gestaltungen für alle Medien.

Bavaria Entertainment GmbH 
Schanzenstraße 22, 51063 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

ULRICH – EIN SCHWÄBISCHER HEILIGER

ULRICH – DER SCHWÄBISCHE HEILIGE

SPITZISPUI – DIE SAGE VOM WEISSEN 

HIRSCH

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

VolksMusical RAUHNACHT UG 
Hauptstraße 15, 86825 Bad Wörrishofen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Hollywood Christmas

für Tonträger (CDs, Schallplatten, Cassetten, Downloadbundles, Streaming 
Produkte) in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

spectre media Thomas Hauptmann e.K. 
Schloßbergstraße 34, 82418 Murnau 

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Pieces – Puzzleteile einer Nacht

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Tatjana Schubert 
Wahner Straße 3, 51143 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

China im Blickpunkt

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

flexhelp 
Bayrische Straße 8, 01067 Dresden

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantin 
Titelschutz in Anspruch für

The Hidden Beauty of Kurdistan

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 

Medien, insbesondere für Druckerzeugnisse aller Art, Fernsehen, Film, Hör-

funk, Datenträger aller Art, elektronische und digitale Medien und Netz-

werke sowie Softwareerzeugnisse.

KLS Rechtsanwälte 
Gleueler Straße 277, 50935 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für

HYPE
SPUTNIK Raveland

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, 
Abwandlungen und Schriftarten für Software-Erzeugnisse, Hörfunk, Film, 
Fernsehen, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM; DVDs; CD-I, Offline- 
und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Anwaltskanzlei Bettina Krause 
Hauptstraße 23, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Die Cashlorette

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 

alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 

elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen (Online- 

und Offline-Dienste).

Studio71 GmbH, 
Rungestraße 22-24, 10179 Berlin
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ImpressumUnter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Geheimkommando Familie

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

FFL Film- und Fernseh-Labor 
Ludwigsburg GmbH & Co. KG 
Hoferstraße 20, 71636 Ludwigsburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Club der guten Laune
Jetzt.Besser.Leben. Mit SAT.1
Die Comedy Märchenstunde...

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, für 
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und 
elektronische Medien einschließlich Multimedia-Anwendungen (Online- 
und Offline-Dienste).

Seven.One Entertainment Group GmbH, 
Medienallee 7, 85774 Unterföhring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für

Guglhupfgeschwader

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere für Druckereierzeugnisse, 
Fernsehen, Film, Hörfunk, Datenträger aller Art, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Rechtsanwalt Dr. Patrick Baronikians
AMPERSAND Partnerschaft von Rechtsanwälten mbB 
Widenmayerstraße 4, 80538 München


