DER

1liTELSCcHUTZ

Nr. 1651 Woche 2, 12. Jan. 2024

ANZEIGER

Deutschlands fiihrendes Spezialmedium fiir Titelschutz

Fiir Zeitungen, Zeitschriften, Biicher, digitale Medien, Horfunk, TV, Film und Software

OLG Frankfurt: Wick Daynait darf nicht mehr als ,,Deutschlands Nr 1 Tag &
Nacht Erkiltungsmittel* beworben werden

Eine herbe Niederlage musste die
Deutschland-Tochter des amerika-
nischen Konsumgiiter-Konzerns
Procter & Gamble (P&G) mit Sitz in
Schwalbach bei Frankfurt einstecken.
Das Oberlandesgericht Frankfurt am
Main hat entschieden, dass P&G sei-
ne OTC-Marke Wick Daynait kiinftig
nicht mehr mit der Aussage ,,Deutsch-
lands Nr 1 Tag & Nacht Erkéltungs-
mittel bewerben darf (Urteil vom 14.
Dez. 2023 — Az.: 6 U 197/22). Geklagt
hatte die Zentrale zur Bekdmpfung
unlauteren Wettbewerbs Frankfurt
am Main e.V. (Wettbewerbszentrale)
mit Sitz in Bad Homburg.

Damit bestétigte das OLG Frankfurt
eine Entscheidung des Landgerichts
Frankfurt (Urteil vom 1. Nov. 2022 —
Az.: 3-0O6 029/2). Eine Revision zum
Bundesgerichtshof in Karlsruhe hat
das OLG Frankfurt nicht zugelassen.
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Der 6. Senat am OLG Frankfurt hat en

hieden, dass P&G den Slogan v

Markt-Definition ist entscheidend

In dem Verfahren zwischen Procter &
Gamble und der Wettbewerbszentrale
ging es letztlich um die Frage, ob sich
die Spitzenstellungsbehauptung auf den
Markt aller Erkdltungsmittel bezieht
oder — wie das beklagte Unternehmen
meinte — auf den separaten Markt der Tag
& Nacht Arzneimittel. Das Erkédltungs-
mittel Wick, um das es in der juristischen
Auseinandersetzung ging, kombiniert
namlich zwei unterschiedliche Arten von
Tabletten zur Anwendung zu verschie-
denen Tageszeiten. Im Segment dieser
Tag & Nacht Arzneimittel ist Procter &
Gamble mit Wick nédmlich Marktfiihre-
rin. Auf dem allgemeinen Markt der Er-
kéltungsmittel rangiert das Priparat ge-
messen am Umsatz nur auf Rang sieben.

Die Wettbewerbszentrale hatte hinge-
gen die Auffassung vertreten, die Wer-
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Daynait nicht mehr verwenden darf— Foto: Dr. Dirk Fabrizius / OLG Frankfurt

on Wick

bung fiir Wick Daynait sei irrefiihrend,
weil die angesprochenen Verkehrskreise
sie so verstiinden, dass das Arzneimit-
tel das erfolgreichste — im Sinne von
meistverkaufte — Erkdltungsmittel sei.
Tatsichlich sei es lediglich die Nummer
7 unter den in Deutschland am meisten
verkauften Erkdltungsmitteln.

Die Entscheidungsgriinde des OLG
Frankfurt

Aus den jetzt verdffentlichten Ent-
scheidungsgriinden des OLG Frank-
furt ergibt sich, dass auch die OLG-
Richter die beanstandete Aussage nicht
beschrankt auf Erkiltungsmittel mit
unterschiedlicher Zusammensetzung
und/oder Wirkung fiir den Tag und
fiir die Nacht versteht. Fiir eine solche
Auslegung boten — so der 6. OLG-
Senat — weder der Wortlaut des Werbe-
Siegels noch sein jeweiliger Kontext
einen greifbaren Anhaltspunkt.

Der Werbeslogan lege nahe, dass das
Arzneimittel sowohl unter den Mitteln
fiir den Tag als auch bei denen fiir die
Nacht — also bei allen Erkéltungsmit-
teln — marktfiihrend sei. Auch die Tat-
sache, dass das Erkdltungsmittel der
Beklagten vom Bundesinstitut fiir
Arzneimittel und Medizinprodukte
als Mittel fiir ,,Tag & Nacht*“ zugel-
assen wurde, fiihrte zu keiner anderen
Bewertung durch das OLG.

Die arzneimittelrechtliche Zulassung
lasse laut OLG-Urteil nicht den Schluss
zu, dass es fiir den von der Werbung
angesprochenen Verkehr erkennbar
einen Teilmarkt ,, Tag & Nacht Erkil-
tungsmittel mit unterschiedlichen
Wirkstoffen bzw. Wirkungen gebe. (ps)
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Die 7 neuen Titel

D
Dental Marketing Awards

K
KI-katur
KI-katuren

N
Niéchte vor Hochzeiten

o
Only You

P
Public Marketing Akademie
Public Marketing Awards

Gluck

»Man muss Glick teilen, um es zu multiplizieren.” i’ad KINDERDORFER
Marie von Ebner-Eschenbach WELTWEIT

sos-kinderdoerfer.de

Taglich neue Meldungen rund um die Marke
sowie Personalien und Veranstaltungen
aus der Markenwelt.

Der markenartikel-Newsletter erscheint 2x wochentlich
mit frischen Marken-News.

Vernetzen Sie sich mit uns via unserer LinkedIn-Prasenz




Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Nachte vor Hochzeiten

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Fandango Film und TV Produktions GmbH,
Andernacher StraBe 3, 50968 Kéln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Only You
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.
Verlagsgruppe HarperCollins Deutschland GmbH

Sparte Cora Verlag,
Valentinskamp 24, 20354 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fiir:

Kl-katur
Kl-katuren

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Riidiger Vossberg,
Zwinglistr 34, 10555 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme(n) ich/wir Titelschutz in An-
spruch fiir:

Public Marketing Akademie
Public Marketing Awards
Dental Marketing Awards

in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fiir Druckerzeugnisse, Software-Erzeug-
nisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, inshesondere auch CD-
ROM, CD-i, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

New Business Verlag GmbH & Co. KG,
NebendahlstraBe 16, 22041 Hamburg
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