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OLG Stuttgart: Tabak-Werbung an einer Tankstelle ist nicht zulässig

Die Werbung für Tabak-Produkte 
wie etwa Zigaretten sowie rauchfreie 
Nikotin-Produkte unterliegt weitge-
henden Beschränkungen. Der Deut-
sche Bundestag hat im Juli 2020 ein 
zweites Gesetz „zur Änderung des 
Tabakerzeugnis-Gesetzes“ verabschie-
det und damit die Einschränkungen für 
die Tabak-Werbung noch einmal deut-
lich verschärft. Unter anderem ist darin 
vorgesehen, dass Außenwerbung für 
Tabak-Erzeugnisse künftig nur noch 
für Geschäfte des Fachhandels möglich 
ist, sofern diese an den Außenwänden 
oder im Schaufenster angebracht ist.

Zählen Tankstellen zum Tabak-
Fachhandel?

Kürzlich beschäftige sich das Ober-
landesgericht Stuttgart mit dem The-
ma der Tabak-Werbung unter dem be-
sonderen Aspekt, ob Tabak-Werbung 
auch an Tankstellen erlaubt ist, an 
denen Tabak-Produkte verkauft wer-
den. Anlass für das Verfahren war eine 
Tankstelle in Fellbach bei Stuttgart, 
bei der an über einen hinter der Au-
ßenscheibe angebrachten Bildschirm 
am 23. Februar 2024, um 16.31 Uhr, 
für zwei Zigaretten-Marken geworben 

wurde und diese Werbung außerhalb 
des Verkaufsraumes ungehindert sicht-
bar war.

Die Klage hatte der in München ansäs-
sige Verein Pro Rauchfrei e.V. einge-
reicht.  Er hat sich zum Ziel gesetzt, 
dass Nichtraucher ein rauchfreies Le-
ben führen können. Vor diesem Hinter-
grund unterstützt er auch bei Rechts-
verstößen im Zusammenhang mit dem 
Tabakerzeugnis-Gesetz.

OLG Stuttgart verbietet Tabak-
Werbung an Tankstellen

Bei dem Verfahren ging es nicht um 
die gezeigte Tabak-Werbung, sondern 
primär darum, ob die Tankstellen dem 
Fachhandel für Tabak-Erzeugnisse 
zugerechnet werden kann. Dann wür-
de nämlich die Ausnahme-Regelung 
gelten, die im Tabakerzeugnis-Gesetz 
festgehalten ist. Das OLG Stuttgart 
hält in seinem Urteil folgende Defi-
nition fest: „Eine Tankstelle wird ge-
meinhin nicht als Fachhandelsgeschäft 
für Tabak-Erzeugnisse verstanden. 
Ihr primärer Zweck ist die Versor-
gung der Bevölkerung mit Fahrzeug-
Treibstoffen. Hinzugekommen sind im 

Laufe der Zeit der Verkauf von Reise-
bedarf (Getränken, Süßigkeiten etc.) 
und von Hilfsmitteln, die zum sicheren 
Betrieb eines Kraftfahrzeugs kurzfri-
stig erforderlich sein können und mit 
denen sich der Autofahrer selbst wei-
terhelfen kann (z.B. Motorenöl). Die-
ser Zuschnitt erlaubt es Tankstellen, 
ihr Sortiment auch außerhalb der regu-
lären, gesetzlich beschränkten Laden-
öffnungszeiten zu verkaufen.“ 

Angesichts dieser Definition war es laut 
OLG Stuttgart auch nicht erforderlich, 
ob traditionell mit dem Fachhandel für 
Tabakwaren einhergehende Geschäfts-
felder wie insbesondere der Vertrieb 
von Zeitungen und Zeitschriften sowie 
Annahme und Verkauf von Lotterie-
scheinen die Zuordnung zum Fachhan-
del erlauben (auch die Geschäftsfelder 
sind an der Tankstelle zu finden). Des 
Weiteren fehlte es dem Tankstellen-
Personal auch an dem Fachwissen für 
den Tabakwaren-Verkauf. 

Daher entschied das OLG Stuttgart, 
dass es der Verfügungsbeklage (die 
Tankstelle in Fellbach) zu unterlassen 
habe, im geschäftlichen Verkehr Au-
ßenwerbung für Tabak-Erzeugnisse, 
elektronische Zigaretten und Nach-
füllbehälter zu betreiben, wenn dies 
geschieht wie in der diesem Urteil 
beigeschlossenen Abmahnung des 
Verfügungsklägers vom 16.3.2024 
(Zeichen des Verfügungsklägers: VRS-
2024/011/ AB (H-BW)) dargestellt 
(Urteil vom 1. Aug. 2024 - Az.: 2 UKl 
2/24).

Eine Revision hat das OLG Stuttgart 
mit dem ausdrücklichen Hinweis „Sie 
wäre unstatthaft (§ 542 Abs. 2 ZPO).“ 
nicht zugelassen. (ps)Fo
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Aggressives Deutschland
Arti

B
Browser Ballett Heimatquiz

C
Cape Carneval

D
Das Millionenspiel
Die Insel
Die Insel - eine Expedition am Limit
DIE TOTEN AM MEER – Tod an der Klippe
Die wirklich beste Show der Welt

H
Hall of Shame

M
Millionenspiel

Q
Quizzly

S
Salto Natale
SyncMasters

T
Telebrities
THE HUMAN ERROR
Tödliche Schatten

U
UDO
Udo Jürgens Forever

V
Verscheuchte Helden

W
Walk of Shame

Z
Zooperstars

Die 22 neuen Titel

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für

Die wirklich beste Show der Welt
Die Insel
Die Insel - eine Expedition am Limit

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere für Druckereierzeugnisse, 
Fernsehen, Film, Hörfunk, Datenträger aller Art, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Rechtsanwältin Susanne Schmidt, 
AMPERSAND Partnerschaft von Rechtsanwälten mbB, 
Widenmayerstraße 4, 80538 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Mandantschaft 
Titelschutz in Anspruch für

Aggressives Deutschland

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Schriftarten, Abwandlungen, 

Abkürzungen, Titelkombinationen, grafischen Gestaltungen, Untertiteln 

und Zusammensetzungen für alle Medien einschließlich Printmedien, Film, 

Hörfunk, Fernsehen, Software, Off- und Onlinedienste sowie Onlinemedien 

und Multimediaanwendungen sowie für sonstige audiovisuelle, elektro-

nische und digitale Medien und Netzwerke.

HEUSSEN Rechtsanwaltsgesellschaft mbH, 
Brienner Straße 9, 80333 München
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Mandanten 
Titelschutz in Anspruch für

Millionenspiel
Das Millionenspiel
Tödliche Schatten
THE HUMAN ERROR
DIE TOTEN AM MEER – Tod an der Klippe

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen für alle 
Medien und sonstigen Werkarten, insbesondere für Druckereierzeugnisse, 
Fernsehen, Film, Hörfunk, Datenträger aller Art, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke sowie Softwareerzeugnisse.

Rechtsanwalt Dr. Patrick Baronikians, 
AMPERSAND Partnerschaft von Rechtsanwälten mbB, 
Widenmayerstraße 4, 80538 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

UDO

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Constantin Entertainment GmbH, 
Carl-Zeiss-Ring 3, 85737 Ismaning

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch 
für:

Verscheuchte Helden

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Karsten Dusse, 
Sommerfelderstrasse 15, 53639 Königswinter

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Cape Carneval
Hall of Shame
Walk of Shame
Zooperstars
Salto Natale
SyncMasters
Quizzly
Telebrities

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen, 
Wortverbindungen und Titelkombinationen für alle Medien, einschließlich 
Ton- sowie Ton-Bild-Träger, Film, Hörfunk, Fernsehen, Software, Offline- 
und Online-Dienste und das Internet. Weiterhin für CD-ROM, CD-i, DVD 
und andere Datenträger sowie für audiovisuelle, elektronische und digitale 
Medien und Netzwerke, Telekommunikationsdienstleistungen und UMTS, 
SMS, WAP sowie für Bücher, alle Printmedien, Veranstaltungen, Events, 
Merchandising und Dienstleistungen jeder Art.

KC Walther Kahl COMMUNICATIONS e.K., 
Postfach 100354, 51403 Bergisch Gladbach

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch 
für:

Arti

Titelschutz in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen für alle Medien, insbesondere für Druckerzeugnisse, Film, Fernse-
hen, Tonwerke, Bühnenwerke, Software, Informationsangebote im Internet 
sowie Veranstaltungstitel und Messen.

Deutsches Zentrum für Luft- und Raumfahrt e.V., 
Königswinterer Str. 522-524, 53227 Bonn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir in Vertretung einer 
Mandantin Titelschutz in Anspruch für:

Browser Ballett Heimatquiz

in sämtlichen Schreibweisen, Darstellungsformen, Kombinationen, Ab-
wandlungen, Schriftarten und grafischen Gestaltungen sowie mit allen 
Zusätzen in allen Medien einschließlich Tonträgern, Bildtonträgern, audio-
visuellen, elektronischen und digitalen Medien und Netzwerken, inklusive 
Offline- und Onlinedienste, Domain-Bezeichnungen im Internet sowie für 
Mobilfunkdienste, Multimediaanwendungen, Film, Rundfunk-, Hörfunk- 
und Fernsehsendungen, Promotion für Film sowie Rundfunk-, Hörfunk- 
und Fernsehsendungen, Musik- und Bühnenveranstaltungen, Tourneen, 
Messen, Kongresse und sonstige Veranstaltungen jeder Art.

SNP Schlawien Partnerschaft mbB 
Rechtsanwälte Steuerberater, 
Bismarckallee 10, 79098 Freiburg
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir in Vertretung einer 
Mandantin Titelschutz in Anspruch für:

Udo Jürgens Forever

in sämtlichen Schreibweisen, Darstellungsformen, Kombinationen, Ab-
wandlungen, Schriftarten und grafischen Gestaltungen sowie mit allen 
Zusätzen in allen Medien einschließlich Tonträgern, Bildtonträgern, audio-
visuellen, elektronischen und digitalen Medien und Netzwerken, inklusive 
Offline- und Onlinedienste, Domain-Bezeichnungen im Internet sowie für 
Mobilfunkdienste, Multimediaanwendungen, Film, Rundfunk-, Hörfunk- 
und Fernsehsendungen, Promotion für Film sowie Rundfunk-, Hörfunk- und 
Fernsehsendungen, Musik- und Bühnenveranstaltungen, Tourneen, Mes-
sen, Kongresse und sonstige Veranstaltungen jeder Art, für Merchandising 
in jeglicher Form, für Druckerzeugnisse und Printmedien aller Art sowie für 
Software-Erzeugnisse und Datenträger.

SNP Schlawien Partnerschaft mbB 
Rechtsanwälte Steuerberater, 
Bismarckallee 10, 79098 Freiburg

Es gibt noch viel zu entdecken …
Bitte helfen Sie kranken Kindern. Unterstützen Sie  
das neue Kinderzentrum Bethel mit Ihrer Spende.
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