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Kroketten-Streit: Smiley-Look gibt es nur von McCain

Pfiffige Produkt-Designs konnen einer
Marke ein eigenstindiges Image verlei-
hen und dariiber hinaus auch noch den
Absatz befliigeln. Ein solches Produkt-
Design kann auch dann schiitzenswert
sein, wenn die Marke ein géngiges De-
sign aufgreift. In diesem Sinne hat der
20. Zivilsenat des Oberlandesgerichts
Diisseldorf unter Leitung des Vorsit-
zenden Richters am Oberlandesgericht
Erfried Schiittpelz im Verfahren zu
Smiley-formigen Tiefkiihl-Kartoffelpro-
dukten entschieden: Das Inverkehrbrin-
gen von ,,Smiley-Kartoffelprodukten®
bleibt untersagt (Urteil vom 19. Dez.
2024 — Az.: 1-20 U 33/24). Das Urteil ist
rechtskréftig.

Die Ausgangslage

Damit hat sich die in Eschborn ansés-
sige Deutschland-Tochter des kana-
dischen Food-Konzern McCain gegen
den Mitbewerber Agrarfrost mit Sitz
in Wildeshausen durchsetzen konnen.
In der Presse-Info Nr. 57/2024 halt das
OLG Diisseldorf fest: ,,Seit tiber 25 Jah-
ren bewirbt und verkauft der Lebensmit-
telkonzern (McCain) ein aus Kartoffeln
hergestelltes tiefgefrorenes Produkt in
Form eines lachelnden Gesichtes (Smi-
ley-Form). Zudem ist sie Inhaberin der
unter der Registernummer 001801166
beim Amt der Européischen Union fiir
geistiges Eigentum eingetragenen drei-
dimensionalen Unionsmarke, welche
fur ,,vorfrittierte Kartoffelkroketten und
Kartoffelpiiree-Produkte, tiefgefroren
(Klasse 29) Schutz genief3t.

Im Oktober 2017 bot die Antragsgegne-
rin (Agrarfrost) auf der nur fiir das Fach-
publikum zuginglichen Messe Anuga
ebenfalls ein tiefgefrorenes Kartoffel-
produkt in Form von drei verschiedenen
laichelnden Gesichtern dar. Auf Antrag

der Berufungsbeklagten untersagte das
Landgericht Diisseldorfam 10.11.2017
im einstweiligen Rechtsschutz der Beru-
fungsklagerin, dieses Kartoffelprodukt
anzubieten, zu bewerben, zu vertreiben
oder in sonstiger Weise in den Verkehr
zu bringen, zu exportieren oder fiir die-
se Zwecke zu besitzen, wobei Riickruf-
malinahmen nicht vom Unterlassungs-
ausspruch umfasst sind. Mit Urteil vom
10.01.2024 bestitigte das Landgericht
Diisseldorf die einstweilige Verfiigung.*

OLG Diisseldorf weist Berufung zu-
riick

Der 20. Zivilsenat des OLG Diisseldorf
hat die hiergegen gerichtete Berufung
zuriickgewiesen. Zur Begriindung fiihrt
der Senat aus, zu Recht habe das Land-
gericht Diisseldorf der Antragstellerin
den Unterlassungsanspruch zugespro-
chen, denn die Antragsgegnerin habe
ihre Kartoffelprodukte in Smiley-Form
unzuldssigerweise im  geschiftlichen
Verkehr markenméBig benutzt. Dieser
fasse die Ausgestaltung nimlich nicht
lediglich als rein dekoratives Element
auf, sondern sehe hierin einen Hinweis
darauf, von welchem Unternehmen das
Produkt stamme. Auf dem einschligigen
Markt der tiefgekiihlten Kartoffelpro-
dukte fanden sich neben dem Angebot
der Ublichen Formen von Kroketten,
Pommes Frites, Rostis und Knddeln
nur zwei weitere Anbieter, die Tiefkiihl-
Kartoffelprodukte in der Form von ,,Ge-
sichtern* — obgleich eher im Sinne einer
,,ounten Mischung® und nicht dauerhaft
— anbdten oder angeboten hitten. Wéh-
rend der eine Anbieter seine Produkte
ausschlieBlich privaten Haushalten im
Direktvertrieb verkauft hétte, richte sich
das Angebot eines Discounters an den
privaten Endkunden, der im Supermarkt
einkaufe. Die angegriffenen ,,Smiley-

OLG Diisseldorf: Nur McCain darf
Kartoffel-Kroketten in der Smiley-Form
anbieten.

Kartoffelprodukte* wiirden demgegen-
iber auf dem gewerblichen Markt fiir
Gastronomie-Betriebe angeboten und
richteten sich damit an unterschiedliche
Verkehrskreise.

Ausgehend von diesem Warenumfeld
liege in der Smiley-Form eine besondere
asthetische Ausgestaltung, die nicht nur
rein dekorativ, sondern so ungewdhnlich
und besonders sei, dass ihr die relevanten
Verkehrskreise einen Hinweis auf ihre
Herkunft zusprechen wiirden. Zudem
sei zu beriicksichtigen, dass gewerbliche
Kunden, z.B. die Einkéufer groBer Fast-
foodketten oder Kantinenbetriebe, in der
Regel einen guten Markt-Uberblick iiber
die am Markt vertretenen Produkte und
deren Anbieter hitten und gerade auch
deshalb der ungewohnlich gestalteten
Formgebung des angegriffenen Zei-
chens einen Hinweis auf die Herkunft
des Produkts entnehmen werden. Diese
herkunftshinweisende Funktion entfalle
auch nicht deshalb, weil die Produkte
im Zusammenhang mit der Wort-/Bild-
marke der Antragsgegnerin angeboten
wiirden.

Auch bestehe eine Verwechslungsgefahr
aufgrund vorliegender Warenidentitét,
der durchschnittlichen Kennzeichnungs-
kraft der Smiley-Form und der hohen
Zeichendhnlichkeit. (ps)
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Morden auf Od — Die Heimsuchun
9 in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, speziell fir Zeitungen,

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen. Zeitschriften, Blicher, digitale Medien, Horfunk, TV und Film.
307 production GmbH, Movingminds GmbH,
Gereonshof 17, 50670 Kéln Resedastrasse 18, 8008 Ziirich, Schweiz

www.markenartikel-magazin.de

Taglich neue Meldungen rund um die Marke
sowie Personalien und Veranstaltungen
aus der Markenwelt.

Der markenartikel-Newsletter erscheint 2x wochentlich
mit frischen Marken-News.

Vernetzen Sie sich mit uns via unserer LinkedIn-Prasenz
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in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, inshesondere fiir Ver- in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

lagsdienstleistungen sowie Planung, Organisation, Veranstalltungen und
Durchfiihrung von Auffiihrungen, Vortragen, Konferenzen, Kongressen,
Symposien, Tagungen, Seminaren und Workshops. Klager Plastik GmbH,

PortnerstraBe 84, 86356 Neusass

Bundesinnungsverband fiir Orthopadie-Technik,

Reinoldistr. 7-9, 44135 Dortmund
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