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EU-Kommission: Facebook, Instagram und TikTok verstoflen gegen Digital

Services Act

Die EU-Kommission setzt die Vorgaben des Digital Services Act konsequent gegen
die Tech- und Internet-Giganten durch

Auf die  Social-Media-Giganten
Meta und TikTok rollt ein Problem
zu: Die Europiische Kommission
hat ndmlich am 24. Oktober 2025
vorldufig festgestellt, dass sowohl
TikTok als auch Meta gegen ihre
Verpflichtung verstoBen, Forschern
im Rahmen des Gesetzes iiber digi-
tale Dienste angemessenen Zugang
zu Offentlichen Daten zu gewihren.
Zudem stellte die Briisseler Behorde
auch vorlaufig fest, dass Meta sowohl
fiir Instagram als auch fiir Facebook
gegen ihre Verpflichtung verstoft,
Nutzern einfache Mechanismen zur
Meldung illegaler Inhalte zur Ver-
figung zu stellen und es ihnen zu
ermoglichen, Entscheidungen {iber
die Moderation von Inhalten wirksam
anzufechten.

Forschende miissen einfachen

Zugang zu Daten haben

Die vorldufigen Ergebnisse der
Europdischen Kommission zeigen,
dass Facebook, Instagram und TikTok
moglicherweise aufwindige Verfahren
und Instrumente eingefiihrt haben, mit
denen Forscher Zugang zu 6ffentlichen
Daten beantragen konnen. Dies lésst
sie oft mit teilweisen oder unzuverlés-
sigen Daten zuriick, was sich auf ihre
Forschungsfihigkeit auswirkt, bei-
spielsweise ob Benutzer, einschlieBlich
Minderjahriger, illegalen oder schid-
lichen Inhalten ausgesetzt sind.

Forschern den Zugang zu den Daten
von Plattformen zu ermdglichen, ist
eine wesentliche Transparenzpflicht
im Rahmen des Gesetzes iiber digitale

Dienste, da es eine 6ffentliche Kontrol-
le der potenziellen Auswirkungen von
Plattformen auf unsere korperliche
und geistige Gesundheit ermoglicht.

Bei Meta fehlen nutzerfreundliche
Mechanismen

Bei ihrer Analyse hat die EU-Kom-
mission registriert, dass Meta anschei-
nend weder bei Facebook noch bei
Instagram einen benutzerfreundlichen
und leicht zuginglichen ,,Notice and
Action“-Mechanismus  fiir Nutzer
bereitzustellt, um illegale Inhalte wie
Material iiber sexuellen Kindesmiss-
brauch und terroristische Inhalte zu
kennzeichnen. Die Mechanismen, die
Meta derzeit anwendet, scheinen den
Benutzern mehrere unndtige Schritte
und zusitzliche Anforderungen auf-
zuerlegen. Dariiber hinaus scheinen
sowohl Facebook als auch Instagram
sogenannte ,Dark Patterns oder
irrefiihrende Interface-Designs zu ver-
wenden, wenn es um die Mechanis-
men ,,Notice and Action* geht.

Solche Praktiken konnen verwirrend
und abschreckend sein. Die Mecha-
nismen von Meta zur Kennzeichnung
und Entfernung illegaler Inhalte kon-
nen daher unwirksam sein. Im Rahmen
des Gesetzes iiber digitale Dienste
sind ,,Benachrichtigungs- und Akti-
onsmechanismen® von entscheidender
Bedeutung, damit EU-Nutzer und ver-
trauenswiirdige Hinweisgeber Online-
Plattformen dariiber informieren kon-
nen, dass bestimmte Inhalte nicht den
EU- oder nationalen Rechtsvorschrif-
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ten entsprechen. Online-Plattformen
profitieren nicht von der Haftungs-
befreiung des Gesetzes iiber digitale
Dienste in Féllen, in denen sie nicht
ziigig gehandelt haben, nachdem sie
auf das Vorhandensein illegaler Inhalte
in ihren Diensten aufmerksam gemacht
wurden.

Beschwerden von Nutzern werden
erschwert

Das Gesetz iiber digitale Dienste gibt
Nutzern in der EU auch das Recht,
Entscheidungen iiber die Moderation
von Inhalten anzufechten, wenn Platt-
formen ihre Inhalte entfernen oder
ihre Konten sperren. Zum jetzigen
Zeitpunkt scheinen die Beschwerde-
Mechanismen sowohl von Facebook
als auch von Instagram es den Nutzern
nicht zu ermoglichen, Erkldrungen
oder unterstiitzende Beweise zur
Begriindung ihrer Beschwerde vorzu-
legen. Dies erschwert es den Nutzern
in der EU, weiter zu erkldren, warum
sie mit der Inhaltsentscheidung von
Meta nicht einverstanden sind, wo-
durch die Wirksamkeit des Beschwer-
de-Verfahrens eingeschriankt wird.

Die Ansichten der Kommission in
Bezug auf das Berichterstattungsin-
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strument, die dunklen Muster und
den Beschwerde-Mechanismus von
Meta beruhen auf einer eingehenden
Untersuchung, einschlieBlich  der
Zusammenarbeit mit Coimisitin na
Mean, dem irischen Koordinator fir
digitale Dienste.
Social-Media-Plattformen sind am
Zug

Nun sind Meta und TikTok gefordert,
auf diese Vorwiirfe zu reagieren bzw.
die Probleme zu beseitigen. Facebook,
Instagram und TikTok haben nun die
Moglichkeit, die Dokumente in den
Untersuchungsakten der Kommission
zu priifen und schriftlich auf die vor-
laufigen Feststellungen der Kommis-
sion zu antworten. Die Plattformen
konnen Mafinahmen ergreifen, um die
Verstole zu beheben. Parallel dazu
wird das Europdische Gremium fiir
digitale Dienste konsultiert.

Wird der Standpunkt der Kommission
letztlich bestétigt, kann die Kommissi-
on eine Nichteinhaltungsentscheidung
erlassen, mit der eine Geldbufle in
Hoéhe von bis zu 6 Prozent des weltwei-
ten Jahresumsatzes des Anbieters ver-
hingt werden kann. Die Kommission
kann auch Zwangsgelder verhidngen,
um eine Plattform zur Einhaltung zu
zwingen.

K

Henna Virkkunen, Exekutiv-Vize-
prasidentin fiir technologische Sou-
verdnitdt, Sicherheit und Demokra-
tie: ,,Unsere Demokratien sind auf
Vertrauen angewiesen. Das bedeutet,
dass Plattformen die Nutzer stirken,
ihre Rechte respektieren und ihre Sys-
teme der Kontrolle 6ffnen miissen.
Das DSA macht dies zu einer Pflicht,
nicht zu einer Wahl. Mit den heutigen
MaBnahmen haben wir nun vorldufige
Ergebnisse zum Zugang von Forschern
zu Daten auf vier Plattformen verdf-
fentlicht. Wir stellen sicher, dass die
Plattformen fiir ihre Dienste gegen-
iiber den Nutzern und der Gesellschaft
rechenschaftspflichtig sind, wie dies
im EU-Recht vorgesehen ist.” (ps)
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fiir:

Zwischen unserer Haut

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Emily Ferguson-Reichel,
Wetzendorfer StraBe 258 a, 90427 Niirnberg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fir den Werktitel eines Romans (Buch), einschlieBlich E-Book, Horbuch und
Horspiel:

KATHARSIS — THE ONE BETWEEN

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Matthias Arnold,
Eisenacher StraBBe 23, 16515 Oranienburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Gott ist groB! Geistliche Kinderlieder fiir
Grof3 und Klein

Gott ist groB! Begleitband zum
Kinderliederheft

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Verlag Friedrich Bischoff GmbH,
Frankfurter StraBe 233, 63263 Neu-Isenburg

Es gibt noch viel zu entdecken...

Bitte helfen Sie kranken Kindern. Unterstiitzen Sie
das neue Kinderzentrum Bethel mit Ihrer Spende.

Spendenkonto (IBAN): DE48 4805 0161 0000 004077
Stichwort: KINDGESUND - www.kinder-bethel.de

Bethel

6081

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fiir:

Auf der StraBe liegt kein Gliick
Tilo sucht das Gliick

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Dirk Omlor,
QuerstraBe 6, 67487 Maikammer

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir:

Die Kakao-Komplizen

Die Kakaokomplizen

Die Kakao Komplizen

Die Kakao-Komplizen — Das Geheimnis der
Bohnenbande

In allen Schreibweisen und Darstellungsformen, fiir eine Kinderbuchreihe

(Print und digital), begleitende Online-Veréffentlichungen, Lesungen, Ver-
anstaltungen und Merchandise-Produkte im Aufbau.

DK Yvonne (Yvonne Dast-Kunadt)
c/o IP-Management #7013,
Ludwig-Erhard-Str. 18, 20459 Hamburg

aber 74.000 archivierte Titel!
Recherchieren Sie kostenlos unter

ww@ titelschutzanzeiger.de
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www.markenartikel-magazin.de

Taglich neue Meldungen rund um die Marke
sowie Personalien und Veranstaltungen
aus der Markenwelt.

Der markenartikel-Newsletter erscheint 2x wochentlich
mit frischen Marken-News.

Vernetzen Sie sich mit uns via unserer LinkedIn-Prasenz
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