DER

1liTELSCcHUTZ

Nr. 1780, Woche 29, 17. Juli 2026

ANZEIGER

Deutschlands fiihrendes Spezialmedium fiir Titelschutz
Fiir Zeitungen, Zeitschriften, Biicher, digitale Medien, Horfunk, TV, Film und Software

ZAK: Deutsches Medienrecht ist auf KI-Chatbots und KI-Suche anwendbar

Die Kommission fiir Zulassung und
Aufsicht (ZAK), das zentrale Organ der
14 Landesmedienanstalten in Deutsch-
land, hat erstmals Bescheide gegen die
KI-Angebote von Google und Perplexi-
ty erlassen. In zwei von den Medienan-
stalten Hamburg-Schleswig Holstein
(MA HSH) und Berlin-Brandenburg
(mabb) gefiihrten Verfahren standen
Googles Al Overviews — eine Suchma-
schine mit KI-generierten Ubersichten
- und Perplexity — ein KI-Chatbot mit
KI-Nachrichtenseite — im Fokus. Die
ZAK stellt dabei die Anwendbarkeit
des deutschen Medienrechts auf KI-Su-
che und KI-Chatbots erstmalig fest. Im
Klartext heif3t das, Google, ChatGPT
& Co. konnen sich nicht mehr auf das
Haftungsprivileg des Digital Services
Act (DSA) berufen.

Dr. Thorsten Schmiege, ZAK- und

DLM-Vorsitzender: ,,KI-Suchmaschi-
nen und -Chatbots sind Inhalte-Anbie-
ter — und wir wenden deutsches Medi-
enrecht ab sofort konsequent auf sie an.
Unser aktuelles Rechtsgutachten stellt
klar: KI-Antworten sind eigene Inhalte
der Anbieter, das Haftungsprivileg des
DSA greift hier nicht. Wer iiber die
Auswahl und Platzierung von Links
die Auffindbarkeit von Inhalten steuert,
muss dies transparent machen — sonst
verschwindet die Vielfalt journalistisch-
redaktioneller Medien. Genau diese
Vielfalt zu sichern, ist unser gesetzlicher
Auftrag. Deshalb handelt die ZAK.*

Google diskriminiert klassische

Link-Listen

KI-Chatbots, die Dritt-Inhalte als
Quelle fiir Antworten nutzen, miissen
sich an den Pflichten des Medien-
staatsvertrages messen lassen. Googles
Al Overviews sind nach Ansicht der
ZAK eigene Inhalte, die prominent
und gut sichtbar sind. Die klassische
Link-Ubersicht wird im Vergleich zur
KI-Antwort schlechter auffindbar ab-
gebildet. Darin sieht die Medienauf-
sicht eine unzuléssige Diskriminierung
der herkommlichen Such-Ergebnisse.

Das es sich bei den Google-Uber-
sichten um eigenstindige Inhalte han-
delt, hatte kiirzlich auch das Land-
gericht Miinchen festgestellt (das
entsprechende Urteil ist jedoch noch
nicht rechtskriftig).

Auch die Bescheide gegen Google und
Perplexity sind noch nicht rechtskraf-
tig. Google will dagegen Rechtsmittel
einlegen, weil der Wandel bei der Info-
Suche nicht beriicksichtigt sei. Im Hin-
tergrund spielt erneut das Thema einer
fairen Vergiitung von Inhalten eine
Rolle, die Google den Rechte-Inhabern
in Deutschland seit Jahren verweigert.
Wiirde sich Google hier bewegen und
den Verlagen spiirbar entgegenkom-
men, wiren vermutlich nicht nur viele
Probleme vom Tisch, auch das rampo-
nierte Image des Tech-Giganten wiirde
wieder etwas aufpoliert.

Corint Media begriiit ZAK-Ent-
scheide

Die in Berlin anséssige Verwertungsge-
sellschaft Corint Media, die die Rech-
te vieler privater TV- und Radio-Sender
sowie Presseverleger vertritt, begriifit

die wegweisenden Bescheide der Kom-
mission flir Zulassung und Aufsicht
der Medienanstalten (ZAK) zu den KI-
Angeboten von Google und Perplexity.
Die ZAK stellt laut Corint Media damit
klar, dass sie sich fiir die Regulierung
von internationalen Plattformen zu-
stindig sieht und deutsches Medien-
recht auch auf KI-Suchmaschinen und
KI-Chatbots Anwendung findet.

Corint Media-Geschiftsfiihrerin Dr.
Christine Jury-Fischer: ,Die Ent-
scheidung ist ein wichtiges regulato-
risches Signal. KI-Angebote globaler
Plattformen bewegen sich nicht au-
Berhalb des geltenden Medienrechts.
Wer mit KI-Antworten journalistische
Inhalte zuriickdringt und iiber deren
Auffindbarkeit entscheidet, muss sich
an den Vorgaben zu Transparenz, Dis-
kriminierungsfreiheit und Vielfaltssi-
cherung messen lassen. Werden jour-
nalistische Angebote verdringt, ohne
dass ihre Sichtbarkeit und Refinanzie-
rung gesichert sind, gerdt am Ende die
Medien-Vielfalt selbst unter Druck.
Entscheidend ist nun die konsequente
Durchsetzung der Vorgaben. (ps)
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Diese Woche: 5 Titel
A

AUA

L
LA VIE - Die andere Seite des Flusses (mit Boot-Symbol)

P

Penny Puffins
Promptzeit

V4
ZUTATEN FURS GLUCK

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme(n) ich/wir Titelschutz in An-
spruch fiir:

AUA

in allen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen einschlieBlich Zusétzen, Abkiirzungen und Schriftarten als Einzel-,
Reihen-, Haupt- und Untertitel zur Verwendung in allen Medien und fiir
alle Werkarten, insbesondere fiir alle Printmedien und Druckerzeugnisse,
Software-Erzeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen und sonstige audiovisu-
elle Medien, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, ferner fir elektronische
und digitale Medien einschlieBlich Podcasts und Netzwerke einschlieBlich
Online-Medien, Online- und Offline-Dienste sowie sonstige Mediendienst-
leistungen und Medienprodukte aller Art, fiir Domain-Bezeichnungen,
Multimedia-Anwendungen, fiir Event-Merchandising sowie fiir Messen,
Kongresse und sonstige Veranstaltungen aller Art.

Wort & Bild Verlag Konradshéhe GmbH & Co. KG,
Konradshohe 1, 82065 Baierbrunn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme(n) ich/wir Titelschutz in An-
spruch fiir:

LA VIE - Die andere Seite des Flusses (mit
Boot-Symbol)

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Sascha Marwin Muz,
JessnerstraBe 27, 10247 Berlin

Ober 80.000 archivierte Titel!

Recherchieren Sie kostenlos unter

ww@ titelschutzanzeiger.de

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme(n) wir im Namen der ARD
Degeto Film GmbH,

Am Steinernen Stock 1, 60320 Frankfurt am Main, Titelschutz in Anspruch
fir:

ZUTATEN FURS GLUCK

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

eikon media GmbH,
BergmannstraBe 102, 10961 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme(n) ich/wir Titelschutz in An-
spruch fiir:

Penny Puffins

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wortverbindungen, Titelkom-
binationen und Abwandlungen fiir alle Medien, insbesondere fiir Biicher,
Horblicher, Horspiele, Podcasts, Film-, Fernseh-, Streaming-, Biihnen-, Mu-
sik-, Print-, Online-, Merchandising- und sonstige audiovisuelle Werke.

Audio Quants AB,
Sodra Rageboda 2107, 28394 Lonshoda, Schweden

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme(n) ich/wir Titelschutz in An-
spruch fiir:

Promptzeit

in allen Schreibweisen, Schreibformen, Wortverbindungen und Darstel-
lungsformen fiir alle Medien, insbesondere als Titel eines periodisch er-
scheinenden Printmagazins sowie fiir digitale Publikationen, Newsletter,
Podcasts und Online-Angebote.

Adversign Media GmbH,
Immermannstrasse 12, 40210 Diisseldorf
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