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Medien-Recht: Urteile & News

James Bond-Darsteller macht
Domaingrabber den Garaus

Einem auf die Namen promi-
nenter Persönlichkeiten speziali-
sierten Domaingrabber fiel Holly-
wood-Schauspieler Pierce Bros-
nan zum Opfer. Seine erfolgreiche
WIPO-Klage gegen den Inhaber
der “piercebrosnan.com”- Do-
main (Fall Nr.: D2003-0519) be-
reitete dem Adressmissbrauch
jetzt jedoch ein Ende.

Der unter dem Pseudonym
Network Operations Center auf-
tretende Beklagte ist der WIPO
bereits ein alter Bekannter. Immer
wieder registrierte er in der Ver-
gangenheit Namen bekannter
Persönlichkeiten und nutzte die
Domains zu kommerziellen Zwe-
cken. Schauspieler Kevin Spacey,
Autor und Regisseur Michael
Crichton und die als Model be-
kannt gewordene Stephanie Sey-
mour mussten sich den Miss-
brauch ihres Namens bereits gefal-
len lassen. Die von ihnen wegen
Domaingrabbings angestrengten
Verfahren konnten jedoch zu ih-
ren Gunsten entschieden werden.

Auch im Fall Pierce Brosnan
zog der Beklagte den Kürzeren.
Das Gremium der WIPO stellte
eindeutig fest, dass der amerikani-
sche Schauspieler im Laufe seiner
Karriere Rechte an seinem Namen
erworben hat, auch wenn dieser
nicht als Marke geschützt ist.

Das Gremium der WIPO
sprach dem Beklagten jedes Recht
an der Registrierung und Nutzung

der strittigen “piercebrosnan.
com”-Domain ab.
Quelle: www.markenplatz.de

BGH entscheidet über
„Kinder Kram“

Der I. Zivilsenat des Bundes-
gerichtshofs hat im Markenstreit
zwischen Ferrero und Haribo ent-
schieden.

Ferrero ist als Inhaberin der
Wort-/Bildmarke „Kinder“, die
seit 1991 für Schokolade eingetra-
gen ist, gegen Haribo’s seit 1998
eingetragene Marke „Kinder
Kram“ vorgegangen. Das Ober-
landesgericht Köln gab Ferrero zu-
nächst Recht. Die Verwendung
von „Kinder Kram“ für Süßigkei-
ten sei eine Verletzung der Mar-
kenrechte der Klägerin.

Der Bundesgerichtshof hat
die Entscheidung aufgehoben und
die Sache an das Berufungsgericht
zurückverwiesen. Die Wirksam-
keit der eingetragen Marke „Kin-
der“ ist zwar unbestritten, den
vom Berufungsgericht zuerkann-
ten weiten Schutz gegen Ver-
wechslungsgefahr hat der BGH
allerdings verneint. Dem Wortbe-
standteil „Kinder“ allein komme
im Streitfall kein markenrechtli-
cher Schutz gegenüber der Be-
zeichnung „Kinder Kram“ zu.

Ob dies nun auch auf die gra-
phische Gestaltung zutrifft und
hier eine erhöhte Kennzeich-
nungskraft erlangt wurde, muss
das Berufungsgericht klären.(AL)
BGH, Urteil vom 28.08.2003 AZ:
I ZR 257/00
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Berühmte Filmrollen als
Markennamen (Teil II)

Marken- vs. Urheberrecht –
Spielraum für Markenanmel-
dungen durch Dritte.

Das Aufeinandertreffen von
Urheber- und Markenrecht ist
häufig brisant, komplex und läßt
Spielraum für Dritte, die mit ei-
ner Markenanmeldung von der
Bekanntheit einer Rolle profitie-
ren wollen. Eine Bezeichnung
oder Figur kann markenmäßig
selbst ohne Eintragung in das
Markenregister geschützt sein,
„sofern sich diese Bezeichnung
oder Figur im Verkehr durchge-
setzt hat“, sagt Urheberrechtsex-
perte Prof . Dr. Hartwig
Ahlberg, Rechtsanwalt in Ham-
burg und Honorarprofessor an
der Universität Lüneburg. „Die
Bezeichnung bzw. Figur darf
sich aber nicht als solche im Ver-
kehr durchgesetzt haben, son-
dern immer in Verbindung mit
einem Produkt oder einer
Dienstleistung.”

Da der Walt Disney Kon-
zern das Reh mit den großen Au-
gen nicht als deutsche Marke
angemeldet hat, war Dritten ein
Eintrag der Marke „Bambi“ für
Holzspielwaren mit Schutz in
der Klasse 28 problemlos mög-
lich. Auch allgemein ist die Ten-
denz einer markenrechtlichen
Drittverwertung von Filmrollen
erkennbar. Für den Namen des
fliegenden Segelohrenelefanten
“Dumbo” finden sich insgesamt
drei deutsche Markenanmel-
dungen, alle durch Dritte ge-
schützt. Für „Cinderella“ gibt es
sogar 17 deutsche Markenregi-

s t r ierungen durch andere
Inhaber als die Disney Studios.

Anders als „Bambi“, „Dum-
bo“ und „Cinderella“ ist die Fi-
gur „Alf“ mit drei deutschen
Markeneinträgen durch die Pro-
duktionsfirma Alien Produc-
tions geschützt. Dass sich im
Markenregister allerdings 15
weitere Registrierungen für „Alf“
finden zeigt, dass es zahlreiche
Drittverwerter gibt, die von Alfs
Filmrollen-Bekanntheit – ge-
wollt oder ungewollt – profitie-
ren. So hat sich bei der Suche
nach Funksignalen auch die
Deutsche Telekom AG einge-
mischt und die Marke „Alf“ in
den Klassen 42 (wissenschaftli-
che Dienstleistungen) und 35
(Werbung) geschützt. Ähnlich
ist es bei der Marke „Franken-
stein“, die von den Universal
City Studios mit zwei Einträgen
in den Klassen 9 (Datenverarbei-
tung), 25 (Bekleidung) und 28
(Spiele) geschützt ist. Zwei wei-
tere „Frankenstein“-Marken
sind aber auf Dritte eingetragen.

Die Universal City Studios
halten auch die Rechte an der
Marke „Dracula“, ebenfalls in
den Klassen 9, 25 und 28. Vam-
pirgemäß ist „Dracula“ aber
auch noch für Wein- und
Schaumweine (Klasse 33) oder
Blutspendeveranstaltungen ein-
getragen. „Moby Dick“ ist beim
Deutschen Patent- und Marken-
amt mit 13 Markenregistrierun-
gen verzeichnet, wobei Marken
wie „MOBY DICK - Gesund-
heitsprogramme für überge-
wichtige Kinder“ allerdings bis
auf das „dick“ im Namen keinen

direkten Bezug zur Filmfigur
aufweisen.

Bei menschlichen Filmrol-
len mit Spitz- oder Eigennamen
findet sich eine Vielzahl von
Markeneinträgen durch Dritte,
wobei die Filmfiguren oft über-
haupt nicht von Produktionsun-
ternehmen geschützt sind. Gut
im Rennen liegt dabei 007 James
Bond. Das Deutsche Patent-
und Markenamt verzeichnet un-
ter „007“ 13 Registrierungen.
Ob Verteidigungsgas auch in das
Repertoire von Bonds Wunder-
waffen fällt ist zwar unklar, die in
Klasse 13 eingetragene Marke
„KO SPRAY 007 CS-GAS PA-
RALISANT“ setzt allerdings auf
das Bild des unbesiegbaren 007.
Frauen, die CS-Gas lieber zu
Hause lassen und sich dafür mit
scharfen Gewürzmischungen
bewaffnen, gilt die Marke „MA-
RINOL 007“, eingetragen für
Gewürze in der Klasse 30. Span-
nende Stunden unterm Weih-
nachtsbaum verspricht die
Marke „007“, die unter anderem
auch für Christbaumschmuck
geschützt ist.

Interessant an der Marke
„007“ ist die Tatsache, dass es
sich bei der Bezeichnung um ei-
nen im Filmtitel zu findenden
Begriff handelt. „Filmtitel sind
nach §§ 5 Abs. 3, 15 MarkenG
geschützt. Nach § 15 Abs. 2 ist es
Dritten untersagt, die geschäftli-
che Bezeichnung eines anderen
(wozu auch Titel gehören) oder
ähnliche Zeichen im geschäftli-
chen Verkehr unbefugt in einer
Weise zu benutzen, die geeignet
ist, Verwechslungen mit der ge-

schützten Bezeichnung hervor-
zurufen,“ so Rechtsanwalt Ahl-
berg. Möglicherweise könne
deshalb aufgrund des Filmtitels
„James Bond - 007“ allein aus
der Bezeichnung „007“ gegen
die Marken mit dem Bestandteil
„007“ vorgegangen werden.

Weitere deutsche Marken-
einträge für Eigennamen finden
sich unter „Mr. Bean“ (4 Mar-
ken), „Sherlock Holmes“ (2)
und „Miss Marple“ (2 Marken).
Glaubt man dem Markenregis-
ter, haben Holmes und Marple
ihre Fälle vorzugsweise durch ei-
nen tiefen Blick ins Glas gelöst.
Die auf ihre Namen eingetrage-
nen Marken sind u.a. - wie auch
für „Mr. Bean“ - in der Klasse 33
(alkoholische Getränke) ge-
schützt.

Abschließend kann festge-
stellt werden, dass zwar der Blick
in die Details des markenrechtli-
chen Status von berühmten
Filmrollen ein unterschiedliches
Ergebnis liefert, aktuelle Film-
produktionen und Rollen je-
doch immer besser, auch mar-
kenrechtlich geschützt und
überwacht werden. Als Grund
läßt sich, ähnlich wie schon in
dem Markenreport zu Musik-
stars, die zunehmende Bedeu-
tung des Merchandising aus-
machen. Durch Filesharing
schrumpfende Absatzzahlen bei
Film- und Tonträgern müssen
durch den Absatz anderer Waren
kompensiert werden, denn
T-Shirts und Kaffetassen lassen
sich nicht downloaden.

Quelle: www.markenplatz.de

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Elite - Magazin für Milcherzeuger
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen in sämtlichen
Medien.

Landwirtschaftsverlag GmbH,
Hülsebrockstraße 2, 48165 Münster

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Sendlinger Samstagsblatt
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Sendlinger Anzeiger Verlag Fürst oHG,
Luise-Kiesselbach-Platz 31, 81377 München
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch für:

BestSeller
Best Seller
Die Bestseller
Bestseller
Sein größter Hit
Ihre größten Hits
Der Hit

in allen Abwandlungen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Wortverbindungen und Titelkombinationen für Film, Bühne,
Theater, Hörfunk, Rundfunk, Fernsehen, audiovisuelle Medien,
Merchandising, Druckerzeugnisse, alle Printmedien, elektroni-
sche und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch
CD-ROM, CD-I, Offline- und Online-Dienste und sonstige Onli-
ne-Medien, sowie für Veranstaltungen und Dienstleistungen al-
ler Art.

Peter Jamin, Autor,
Steffenstraße 35, 40545 Düsseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Telemedienjournal
in allen Wortverbindungen und Darstellungsformen für Drucker-
zeugnisse, Bild-, Ton- und Datenträger, elektronische und digi-
tale Medien und Netzwerke sowie allen sonstigen Medien.

GWV Fachverlage GmbH,
Abraham Lincoln-Straße 46, 65189 Wiesbaden

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Tim und die Zauberflöte
Abenteuer in der

goldenen Stadt Quiviras
Abenteuer bei den Mayas
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abkürzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen für alle Medien, einschließlich Ton-
sowie Bild-Ton-Träger, Film, Hörfunk, Fernsehen, Software,
Off- und Online-Dienste und Internet, Internet-Domains, Inter-
net-Homepages, CD-ROM, CD-I und andere Datenträger sowie
für sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien
und Netzwerke, Bücher und alle Printmedien, Druck- und Tex-
til-Erzeugnisse aller Art, Veranstaltungen und Dienstleistungen
aller Art.

„Die Zauberflöte“ Kinofilmproduktion GmbH,
Hartwichstraße 11, 40547 Düsseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Der Kommunikationsmanager
Kommunikationsmanager
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

F.A.Z.-Institut für Management-,
Markt- und Medieninformationen GmbH,
Mainzer Landstraße 199, 60326 Frankfurt am Main

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch für

Sunday Night Classics
MUSIC IN THE BOX
Renn, wenn du kannst
Rhein-Main-Journal

in allen möglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten für Druckereier-
zeugnisse, Software-Erzeugnisse, Hörfunk, Film, Fernsehen,
Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, DVD,
CD-I, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

RAin Bettina Krause,
Hauptstraße 35, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Düsseldorf Vital
München Vital
Nürnberg Vital
Stuttgart Vital
Ulm Vital

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Abwandlungen
und Schriftarten für alle Medien, insbesondere Druckerzeugnis-
se, maschinenlesbare Datenträger, elektronische und digitale
Medien.

FORUM VERLAG HERKERT GMBH,
Mandichostraße 18, 86504 Merching
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Guten Abend
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Schreibstelle Süd GbR,
Richard-Wagner-Straße 8, 50674 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten/eine Mandantin Titelschutz in Anspruch für

FEELING HOME
FEELING.HOME.
HOME FEELING
HOME.FEELING.
HOME FEELINGS
LIVING MOMENTS

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Zusammensetzungen,
Wort- und Zeichenverbindungen, Darstellungsformen, Abwand-
lungen, Abkürzungen, Titelkombinationen, Zusätzen, allen Ar-
ten der graphischen Gestaltung für alle Medien, einschließlich
Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Film- und Tonwerke, Ton-
trägerpromotion, Audiotexte, DVD (Digital Versatile Disc/Digital
Video Disc) und MD (MiniDisc), CD-ROM, CDs, CD-R, CD-I, Do-
mains und andere Datenträger sowie für sonstige audiovisuelle,
digitale und elektronische Medien und Netzwerke, z.B. Internet,
Intranet, Extranet, einschließlich Offline- und Online-Dienste,
sämtliche sonstige Daten- und Kommunikations-Dienste und
-Netze u.ä. für alle Druckerzeugnisse, insbesondere Bücher
und sonstige Druckerzeugnisse, Softwareerzeugnisse, Veran-
staltungen und Merchandising in jeglicher Form.

ARCON Rechtsanwälte
Schmidt-Sibeth Heisse Weißkopf Kursawe,
Maximiliansplatz 5, 80333 München

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch für:

Einfach organisiert !
Einfach gut organisiert !
Einfach selbstbewusst leben
Einfach selbstbewusst !
Einfach wohlfühlen
Einfach leben
Einfach leben !
Einfach englisch lernen
in allen Wort- und Zeichenverbindungen, Zusammensetzungen,
Abkürzungen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen,
Schreibweisen und mit allen Zusätzen in sämtlichen Medien,
einschließlich Ton-, Bild- und Bildtonträger, Hörfunk, Film, Fern-
sehen (insbesondere aber nicht beschränkt auf die Nutzung als
Titel für Film-, Fernseh- und Videoproduktionen aller Art) und
sonstige elektronische und digitale Medien und Netzwerke ein-
schließlich Off- und Online-Diensten, sonstige audiovisuelle
Medien, sonstige Multi-Media-Anwendungen, sowie Softwa-
reerzeugnisse, CD-ROM, CD-I, DVD, sonstige CD-Derivate,
Bild-, Ton- und Datenträger aller Art, Telekommunikations-
dienstleistungen (einschließlich Unified Messaging Systems,
SMS, WAP), Literatur- und Druckerzeugnisse aller Art und
Form, Merchandising, Veranstaltungen, Dienstleistungen sowie
Domain-Bezeichnungen im Intra- und Internet, sowie öffentliche
Veranstaltungen.

Pauly Rechtsanwälte,
Kurt-Schumacher-Straße 16, 53113 Bonn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Tafelspitz
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

EuBuCo Verlag GmbH,
Geheimrat-Hommel-Platz 4, 65239 Hochheim

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Goethes Erben
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Deutsche Welle,
Kurt-Schumacher-Straße 3, 53113 Bonn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für

Lachen verboten
in allen Schreibweisen für Druckwerke, Bild-, Ton- und Daten-
träger aller Art, Hörfunk, Film, Fernsehen und Internet.

NORDDEUTSCHER RUNDFUNK,
Rothenbaumchaussee 132, 20149 Hamburg
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Action Gate
Movie Gate
Comedy Gate
Travel Gate
Event Gate
Fiction Gate
Serien Gate
Quiz Gate
Show Gate

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Tele 5 TM-TV GmbH & Co. KG,
Bavariafilmplatz 7, 82031 Grünwald

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

CIO-Connect
CIO-Dialog
CIO-Forum
CIO-Lounge
CIO-Matinee
CIO-Open
CIO-Soiree
Euro-CIO
Executive Briefing

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

CIOFORUM Deutschland e.V.,
Pilotystraße 4, 80538 München
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für die Titel

Feuer & Flamme
Feuer und Flamme

in allen Darstellungsformen, Schreibweisen und Zusammenset-
zungen, in allen Medien, und zwar auch für Rundfunk- und Fern-
sehsendungen, Druckerzeugnisse, Internet sowie für Bild-, Ton-
und Datenträger aller Art.

GÖRG Rechtsanwälte,
Rechtsanwalt Dr. Wolfgang Prinz,
Sachsenring 81, 50677 Köln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Lass los
Lass los!
Laß los
Laß los!

in allen Schreibweisen, insbesondere Groß- und Kleinschrei-
bung, Darstellungsformen, Wortverbindungen, Zusammenset-
zungen, Abwandlungen, Abkürzungen, Titelkombinationen,
graphischen Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln, Schrift-
arten und mit allen Zusätzen für alle Medien, insbesondere Hör-
funk, Film, Fernsehen, und sonstige elektronische Medien und
Netzwerke einschließlich Offline- und Online-Dienste (insbe-
sondere Internet), sonstige audiovisuelle Medien sowie Softwa-
re-Erzeugnisse, CD-ROM, CD-I, DVD, alle sonstigen CD-Deri-
vate, Bild-, Ton- und Datenträger aller Art sowie sonstige audio-
visuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Te-
lekommunikationsdienstleistungen (einschließlich Unified
Messaging Systems, SMS, WAP), Merchandising-Produkte,
Veranstaltungen, Bücher, Zeitschriften, Kataloge und alle ande-
ren Printmedien und Druckerzeugnisse sowie Dienstleistungen
aller Art.

GRUNDY Light Entertainment GmbH,
Hans-Böckler-Straße 163, 50354 Hürth

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für:

ANTENNE BERLIN
ANTENNE BERLIN -

VOLL DIE VIELFALT
BB RADIO ANTENNE

DIGITAL BRANDENBURG
BB RADIO ANTENNE

DIGITAL BERLIN
BB RADIO ANTENNE

107,5 BRANDENBURG
in allen denkbaren Schreibweisen, Schriftarten und -größen,
Darstellungsformen, Abkürzungen, Abwandlungen, Wortver-
bindungen, Titelkombinationen, graphischen Darstellungen,
Untertiteln und/oder Zusammensetzungen, in allen Medien, ins-
besondere Zeitungen, Zeitschriften, Bücher und sonstigen
Druckerzeugnissen, Tonträger, Bild-/Tonträger, Film, Hörfunk,
Fernsehen, digitale Datenträger (wie CD-ROM, CD-I, DVD, MD)
und/oder Onlinedienste sowie Internet.

Anwaltssozietät BOEHMERT & BOEHMERT,
Meinekestraße 26, 10719 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Roadbook
Roadbook-Touren
Roadbook-Abenteuer
Roadbook und Navigation
GPS-Roadbook

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

AC Verlags & Messe GmbH,
Alte Landstraße 21, 85521 Ottobrunn

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für:

Die Comödie
Ihre Comödie

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Comödie Bochum, Verwaltung,
Königsallee 128, 44789 Bochum

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für:

Was Frauen alles ausplaudern,
wenn die Hormone neun Monate
lang verrückt spielen
in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Anwaltskanzlei Hutter & Dr. Schmid,
Hauptstraße 26, 89257 Illertissen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für:

DER HAMMER
in allen denkbaren Schreibweisen, Schriftarten und -größen,
Darstellungsformen, Abkürzungen, Abwandlungen, Wortver-
bindungen, Titelkombinationen, graphischen Darstellungen,
Untertiteln und/oder Zusammensetzungen, in allen Medien, ins-
besondere Zeitungen, Zeitschriften, Bücher und sonstigen
Druckerzeugnissen, Tonträger, Bild-/Tonträger, Film, Hörfunk,
Fernsehen, digitale Datenträger (wie CD-ROM, CD-I, DVD, MD)
und/oder Onlinedienste und/oder Telekommunikationsdienste
(wie SMS-Dienste) sowie Internet.

Anwaltssozietät BOEHMERT & BOEHMERT,
Meinekestraße 26, 10719 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich für einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch für:

Idel & Idel Das Detektivbüro
in allen auch abgewandelten Schreibweisen, Schriftarten und
-größen, Darstellungsformen, Wortverbindungen und Abkür-
zungen, für alle Medien und Netzwerke, insbesondere Zeitun-
gen, Zeitschriften, Bücher und andere Druckerzeugnisse, elek-
tronische und digitale Medien, CD-ROM, CD-I, Bild-, Ton- und
Datenträger, Offline- und Online-Dienste sowie sonstige Online-
Medien, Internet, Hörfunk, Fernsehen und Film.

Rechtsanwalt Cordsen,
Berliner Straße 2, 82110 Germering

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch für folgende Titel:

Die Abzocker
Die große Abzocke
Abzocke

in allen Schreibweisen, Schriftarten, Darstellungsformen, Ab-
wandlungen, Abkürzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln
und Zusammensetzungen für alle Medien, insbesondere Druck-
erzeugnisse, Hörfunk, Fernsehen, Film und elektronische Me-
dien, Plakate, Prospekte, Aufkleber und Merchandising in jeder
Form sowie Dienstleistungen aller Art.

Börsenmedien AG,
Hofer Straße 20, 95326 Kulmbach

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir für einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch für:

Fernsichten
in allen Schreibweisen, Schriftarten, Wortverbindungen, Dar-
stellungsformen, Abwandlungen, Abkürzungen, Titelkombina-
tionen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Zusätzen,
Untertiteln und Zusammensetzungen für alle Medien, insbeson-
dere Tonträger und Merchandising, Bildtonträger, Film, Hör-
funk, Fernsehen, Software, Off- und Online-Dienste, CD-Rom,
CD-I, DVD und MD (MiniDisc) und andere Datenträger sowie für
sonstige audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und
Netzwerke, für Bücher und alle anderen Printmedien, Veranstal-
tungen und Dienstleistungen aller Art.

Dr. Jürgen Chr. Jenckel, Rechtsanwalt und Notar,
Hegelplatz 1, 10117 Berlin
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Verlängerung und 50% Rabatt?
Mit der Wiederholung Ihrer Titelschutz-
anzeige können Sie die Schutzfrist um
ein halbes Jahr verlängern. Sie buchen,
wir kümmern uns um die rechtzeitige
Veröffentlichung. Auf die zweite Anzei-
ge gewähren wir Ihnen 50% Rabatt.

Fon: +49 40 / 609 009 - 61


