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Ein Kessel Buntes Markenmanagement im TV-Sender

fur den Medienmarkt

Alpenléndische Traditio-
nen, seien es nun Volksmu-
sik-Hitparaden oder
bayerisches Volkstheater, gel-
ten nicht gerade als Magneten
fur ein junges Publikum. Doch
das kann sich jetzt &ndern. Die
Mandanten der Rechtsanwalte
Sasse & Partner Miinchen ha-
ben sich vorgenommen den
“Jodelprinz”, “Jodelkdnig”
und “Jodelkaiser” zu kroénen.
Schlieflich wurde das Jodeln
einst von Hirten erfunden, um
mit ihren Rufen grofRe Distan-
zen akustisch zu Uberbriicken.
Maoglicherweise kann die Jo-
deldynastie auch Distanzen
zwischen den Zielgruppen ver-
ringern. Hat nicht schon Lori-
ot gezeigt, wie wichtig der
Besitz eines Jodeldiploms ist?
Da hat man was Eigenes...

Mit ernsteren und zur Zeit
brisanten Themen beschéaftigt
sich die Firma Spree Service.
Mit dem Titel “Netzwerk Si-
cherheit” wird die aktuelle Dis-
kussion um Biometrische
Uberwachung und Anti-Ter-
ror-Datei aufgegriffen. Der Ti-

tel “E-Government-Newslet-
ter” verspricht besonders Un-
ternehmen hilfreich zur Seite
zu stehen. Winscht sich doch
das BSI (Bundesamt fir Si-
cherheit und Informations-
technik), nach eigener
Aussage, Biirger und Unter-
nehmen als Kommunikations-
partner in das Verwal-
tungshandeln “online” einzu-
binden.

Angesichts steigender Ol-
preise, denkt jetzt auch die
BackMedia Verlagsgesell-
schaft mit Titeln rund um “Bi-
oethanol” und “Bioenergie”
Uber nachwachsende Rohstof-
fe nach. Auch wenn wohl nie-
mals genug landwirtschaftliche
Flache fur den Ersatz von
Rohdl zur Verfligung stehen
wird, so ist es doch ein schoner
Gedanke auch unterwegs im-
mer ein gutes Schliickchen im
Tank zu haben. Ist doch Etha-
nol nichts anderes als reiner Al-
kohol. In diesem Sinne: Prost
und allzeit gute Fahrt.

Alle 60 neuen Titel finden
Sie auf der néchsten Seite.(al)

Die 11. Eyes & Ears Con-
ference findet im September
unter dem Motto “CREATI-
ON 21” statt. Neben Themen
wie Interactive Design, Pro-
motion und Branding, wird
auch die Frage nach den Eigen-
marken der TV-Sender als
WertschopfungsgroRe gestellt.

So zeigt Martina Beutner,
Marketingleiterin bei VOX,
am Beispiel der Koch-Show
“Schmeckt nicht, gibt’s nicht”
mit Tim Malzer, den Auf- und
Ausbau einer Formatmarke
und deren Wertschépfung.
Mit besonderem Augenmerk
auf den Erfolg des Formats
durch Crosspromotion und
Markenallianzen.

Matthias Kappeler, Leiter
Marketing & Brand Manage-
ment bei SUPER RTL, stellt
die Frage “Wie TOGGO bist
Du™ Betrachtet den TV-Sen-
der als Crossmediamarke und
erlautert was fur Konsequen-
zen aus den Erlésmodellen re-
sultieren.

SchlieBlich erklart Andre-
as Drr, Leiter Brand Manage-
ment bei ProSieben, den Weg

vom Sender-Claim zur
Lifestyle-Marke. Die Pro-
Sieben-Submarke “WE
LOVE” wird von Launch-
prozess und Markenaufbau
bis zum jetzigen Status
Quo begleitet.

Der Veranstalter Eyes
& Ears of Europe - die Ver-
einigung fur Design, Pro-
motion und Marketing der
audiovisuellen Medien,
versteht sich, nach Aussage
von Vorstandsmitglied
Wout Nierhoff, als die pro-
fessionelle europdische
Kommunikationsplatt-
form fir alle, die sich mit
der strategischen Planung,
Kreation und Umsetzung
audiovisueller Kommuni-
kation in den Bereichen
TV, Film, Radio, Internet,
Mobile Games und im
Rahmen von Events befas-
sen.

CREATION 21:

14. und 15. September
2006 in KélIn, Infos sind un-
ter conference@eeofe.org

zu erhalten.

+ Markenpiraterie + Domaingrabbing + Verunglimpfungen + Raubkopien +

Uberwachen Sie
systematisch die
Benutzung lhrer

Rechte?

Informationen unter: www.iprguard.de, E-Mail: info@iprguard.de, Tel. 04131-225600-0
IPRGuard als einmalige Benutzungsrecherchen auch unter www.researcher24.de

¢ |IPRGuard stellt die tatsachliche Benutzung von Namen,
Slogans, Texten und Logos fest;

® |[PRGuard Uberwacht weltweit Domainnamen mit
Konnektierungs-, Inhaber- und Serverstandort-Informationen.

www.titelschutzanzeiger.de « Fon: +49 - 40 / 609 009 - 61 « Fax: +49 - 40 / 609 009 - 66
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3 Tage Zeit fiir Helden

Agla Elektronik-Medien

Aha! Asien

Backen ist Kunst

Bioenergie

Bioethanol

Bioethanol Magazin

Bioethanol und Bioenergie

Blockbuster

Clever Auktion

Das groRe Stollenbuch

Das Schleswig-Holsteiner
Telefonbuch

Der groRe Emahrungstest

Der Jodelkaiser

Der Jodelkénig

Der Jodelprinz

Der zottelige Zottelzott

Diese Woche: 60 Titel

Deutschlands groRer
Erndhrungstest

Die Clever Auktion

Die Comedyfliisterer

Die Kréhen

Die Neuzeit der Backerei

E-Government-Newsletter

Flight Night

Freundinnen

Game One

Gamer United

Gamer-United

GMP Report

Grand Prix Das Formel 1
Business Magazin

Gute Frage, nachste Frage!

Heart of a Pirate

Judith Williams

Judith Williams Cosmetics

Lauterdorfle-Touristik

LUTTER

LUXS Nordhessen

Metropolregion A-Z

Metropolregion
Rhein-Neckar A-Z

Netzwerk Sicherheit

Night Flight

Norbert Bleisteiner und das
,»1icket to nowhere*

Pirateheart

Piratenherz

Roggen - Das
Standardwerk

SMS aus der Urzeit

Sudoku - Das Quiz

Unser Schleswig-Holsteiner
Telefonbuch

VIMS
VIMSE
VIVA DIVA
VIVA VIMS
VIVA VIMSE

Willi wills wissen - Gute
Frage, néchste Frage!

Williams & Willams
Zeit fiir Helden
Zotteliger Zottelzott
Zottelzott

Zotty, der zottelige
Zottelzott

Zwei Braute und eine Affare

Dienachste Ausgabe:

Der Titelschutz Anzeiger

Nr. 788 erscheintam 05.09.2006 Anzeigenschluss: 01.09.2006, 10 Uhr

Der Titelschutz Anzeiger mit Software Titel

Die nachste Ausgabe:

Nr. 789 erscheint am 12.09.2006 Anzeigenschluss: 08.09.2006, 10 Uhr

www.new-business.de
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Abgewiesen: Die “Erdinger SZ” darf ihren Namen behalten

Die Privatbrauerei Erdinger
WeiRbrdu Werner Brombach
GmbH ist Freunden des Gers-
tensaftes bestens bekannt. Daftr
sorgt schon mit viel Fallera der
Jingle “Erdinger Weilhier ist
halt a Pracht...”. Dennoch hat
die Brauerei Anfang August vor
dem Landgericht Miinchen eine
Schlappe erlitten. Die bayri-
schen Bierspezialisten hatten ge-
gen den Stddeutschen Verlag
eine Unterlassungsklage ange-
strengt und vom Verlag gefor-
dert auf die Bezeichnung
“Erdinger” im Titel “Erdinger
SZ”, einer Lokalausgabe der
Siiddeutschen Zeitung, zu ver-
zichten.

Erdinger WeiRbrau vermar-
ket ihre Produkte mit dem Na-
men der Heimatstadt Erding seit
1949. Als Marke ist “Erdinger”
seit 1994 eingetragen. Der Sud-
deutsche Verlag gibt seit 1977
mehrere Regionalausgaben im
Minchner Umkreis heraus. Seit
sechs Jahren wird dabei der je-
weiligen geographischen Angabe

stets ein “SZ” fur Siiddeutsche
Zeitung angefugt.

Erheblicher Abstand zwischen
Brauerei und Verlag

Nach Ansicht der Minchner
Richter fehle esan der Verwechs-
lungsfahigkeit der Namen, da
das Publikum “Erdinger” in der
Kennzeichnung “Erdinger SZ”
lediglich als geographische An-
gabe verstehe. Aus Sicht der Ver-
braucher werde der Zeitungstitel
vielmehr durch den Namenshe-
standteil “SZ” gepragt. AufRer-
dem ergebe sich aus dem
erheblichen Abstand zwischen
der Brauerei- und der Verlags-
branche keinerlei Eignung zur
Ruf- oder Aufmerksamkeitsaus-
beutung der Biermarke. Schliel3-
lich sei das “Erdinger” im
Namen der Lokalausgabe nicht
unlauter, weil diese geographi-
sche Angabe schon Bestandteil
des friheren Namens der Zei-
tung - Erdinger Neueste Nach-
richten - gewesen ist und

Uberdies bei Zeitungen Ublich
sei. FUr Rechtsanwaltin Friederi-
ke Bahr, Partnerin in der Kanzlei
Beiten Burk-

die diese geographische
Bezeichnung in ihren Marken
oder Namen fuihren wollen”.

hardt, die den
Suddeutschen
Verlag zusam-
men mit Ver-
lagsjuristin
Rafaela Hittig
vertreten hat, ist
dieses Urteil
nicht nur fir
Zeitungsverlage
von Bedeutung:
“Mit dem Urteil
wird bestétigt,
dass der freie Ge-
brauch geogra-
phischer
Bezeichnungen
auch durch be-
kannte Marken
nicht einge-
schrénkt werden
kann. Uber den
entschiedenen Fall hinaus wird
dieses Urteil auch andere Unter-
nehmen in Erding unterstiitzen,

sche Zeitung

Rechtsanwaltin Friederike
Bahr vertritt die Stiddeut-

Friederike
Bahr ist im
Munchner Biro
der Sozietét Bei-
ten Burkhardtin
den Bereichen
Gewerblicher
Rechtsschutz,
Recht der Wer-
bung sowie im
Medienrecht ta-
tig. Erdinger
Weillbrdu wur-
de in diesem
Rechtsstreit von
der Kanzlei Rau
& Rau Min-
chen vertreten.
Ob die Brauerei
gegen das Urteil,
das am 11. Sep-
tember rechts-
kraftig werden soll, Berufung
einlegen wird ist noch nicht be-
kannt. (al)

Gattungsbegriffe: Markenjuristen beeinflussen Waorterbucheintrage

Im Kampf um ihre Marken-
rechte ziehen derzeit zwei Global
Player alle Register. Wahrend
die Internetsuchmaschine Goo-
gle nach Berichten der Zeitung
»Die Welt* das Wort ,,googeln”
aus dem Sprachgebrauch ver-
dréngen will, kdmpft die Com-
puterfirma Apple nach einem
Bericht der Financial Times um
den Begriff ,,Pod“. Hintergrund
ist die markenrechtliche Beson-
derheit, dass Marken als Gat-
tungsbegriffe ihren Schutz
verlieren kdnnen. Renommierte
Zeitungen haben in der Vergan-
genheit genauso von Google
Post bekommen, wie die Redak-
tionen von Worterblichern. Das
Wort ,,googeln* solle nicht mehr
im Sinne von ,,im Internet su-
chen verwendet werden. Viel-
mehr hieRRe es auf deutsch ,,Ich

habe eine Google-Nachfrage ge-
startet” und auf englisch ,,I ran a
Google search“. Im deutschen
Duden ist das Wort inzwischen
genauso verzeichnet, wie im bri-
tischen ,,Oxford English Dictio-
nary“ und dem amerikanischen
“Merriam Webster’s Collegiate
Dictionary”.

Auf die ,,Bitte* des Internet-
riesen hin, anderte die Dudenre-
daktion die Erklarung ,,im Inter-
net, bes. in Google suchen* in
der jlingst erschienenen 24. Auf-
lage ab, jetzt heil3t es: ,,mit Goo-
gleim Internet suchen®. Bei dem
Dudeneintrag fiir das Wort
,Google* hingegen ist marken-
rechtlich alles klar, er ist mit dem
R im Kreis* versehen. Duden
hitte der Bitte um eine Ande-
rung des Eintrags nachgegeben,
um einen Rechtsstreit zu vermei-

den, hieR es aus der Redaktion.
Derartige Anfragen kadmen gele-
gentlich vor. Aus Anwaltssicht
ist das Googlebegehren véllig
klar, bei Entscheidungen uber
Gattungsbegriffe kdnnen Wor-
terblcher ein gewichtiges Argu-
ment sein.

Die Konsequenz fur kiinfti-
ge Markenverfahren: An Wor-
terblichern, insbesondere dem
Duden als sprachliche Instanz
muss gezweifelt werden. Wenn
Markenjuristen den Wérterbu-
cheintrag beeinflussen kénnen
und eine Woérterbuch-Redakti-
on eine Anderung des Begriffs
einraumt, leidet die Glaubwir-
digkeit der Sprachbibeln. ,Im
Zweifel neige ich eher dazu, sol-
che Eintrage aus dem Worter-
buch zu entfernen - denn ein
Worterbuch hat nicht die Aufga-

be, Werbung fir Marken zu leis-
ten®, zitiert die Financial Times
den Leiter der Dudenredaktion,
Matthias Wermke.

Apple hat mit seinem Vorge-
hen gegen den Infrarotscanner
»Profit Pod* und die Schutzhulle
fur elektronische Gerdte ,, Tight-
Pod“ einen klassichen Weg be-
schritten und Unterlassungs-
erklarungen an die Verletzer ver-
sendet. Klar ist damit, dass die
Marke iPod engmaschig Uber-
wacht und abgemahnt wird. Ob
der Begriff ,Pod“ ein &hnliche
Dudenkarriere nehmen wird, ist
derzeit unklar. Beliebt ist er je-
denfalls auch, wie die Bezeich-
nung des trendigen Podcasting
zeigt.

Quelle: markenbusiness.de
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fur:

Die Comedyflisterer

in allen Schreibweisen, samtlichen Darstellungsformen, Schrift-
arten und Wortverbindungen, fir alle Medien, insbesondere
Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film, Bild-, Ton- und
Datentrager aller Art, elektronische Medien einschlie3lich Multi-
media Anwendungen (Online und Offline-Dienste).

Stromer Rechtsanwalte,
Duisburger Stral3e 5, 40477 Dusseldorf

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fiir

Die Clever Auktion

Clever Auktion
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen fur alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse und

elektronische Medien einschlieRlich Multimedia-Anwendungen
(On-Line und Off-Line).

Rechtsanwaélte Lichtenstein, Kérner & Partner,
Heidehofstralle 9, 70184 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fiir

Der Jodelprinz
Der Jodelkaiser
Der Jodelkonig

in allen mdoglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten fir alle Mediener-
zeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Daten-
tréager aller Art, Softwareerzeugnisse, Printmedien, elektroni-
sche und digitale Medien, Multimedia-Anwendungen und Netz-
werke, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien
sowie fur Domainbezeichnungen.

Sasse & Partner Rechtsanwalte,
HerzogstralRe 5 a, 80803 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fir die Titel

Unser Schleswig-Holsteiner
Telefonbuch

Das Schleswig-Holsteiner
Telefonbuch

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Zusammenset-
zungen, in allen Medien, insbesondere elektronische und digita-
le Medien, Film, Fernsehen, Horfunk und sonstige audiovisuelle
Medien, Internetseiten und -auftritte, Druckereierzeugnisse,
Softwareerzeugnisse, insbesondere CD-ROM, Off-Line und
Online-Dienste sowie sonstige Online-Medien oder Multimedia-
Anwendungen, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art.

CMS Hasche Sigle Rechtsanwaélte Steuerberater,
Stadthausbriicke 1-3, 20355 Hamburg

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Bioethanol

Bioethanol Magazin
Bioethanol und Bioenergie
Bioenergie

Roggen - Das Standardwerk
Die Neuzeit der Backerei
Das grof3e Stollenbuch
Backen ist Kunst

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

BackMedia Verlagsgesellschaft mbH,
Universitatsstralle 74a, 44789 Bochum

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fiir

Gamer United
Gamer-United

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Schriftarten,
Abwandlungen, Abkirzungen, Wortverbindungen, Titelkombi-
nationen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Unterti-
teln und Zusammensetzungen, fur Bicher und alle Printmedien,
einschlief3lich Zeitschriften, sowie fir alle weiteren Medien, ein-
schlie3lich Ton-, sowie Bild-Ton-Trager, Film, Hérfunksendun-
gen, Fernsehsendungen, Software, Off- und Online-Dienste,
CD-ROM, CD-I und andere Datentrager sowie flr sonstige au-
diovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke,
Veranstaltungen und Dienstleistungen aller Art.

Beiten Burkhardt Rechtsanwaltsgesellschaft mbH,
GanghoferstraRe 33, 80339 Miinchen
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Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

AgLa Elektronik-Medien

in jeder Schreibweise, Schriftart und Darstellungsform, Ab-
wandlung, Abkirzung, Wortverbindung, Titelkombination, gra-
phischen Gestaltung, entsprechenden Zusétzen, Untertiteln
und Druckerzeugnissen aller Art, Merchandising, Multimedia-
Anwendungen, On- und Offline-Dienste und sonstige Medien
einschlieBlich Telekommunikation, Internet-Suchsysteme, CD-
ROM, CD-I und sonstige CD-Derivate und Datentrager, elektro-
nische und digitale Medien sowie Printmedien.

verlag moderne industrie AG & Co. KG,
Justus-von-Liebig-Strae 1, 86899 Landsberg/L.

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Man-
dantin Titelschutz in Anspruch fir

Piratenherz
Pirateheart
Heart of a Pirate

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Darstellungsfor-
men fiir Ton- und Fernsehrundfunk, alle sonstigen elektroni-
schen Medien und Netzwerke, Bild-, Ton- und Datentrager,
Spielfilmproduktionen, Druckerzeugnisse und sonstige ver-
gleichbare Werke.

Rechtsanwaélte Raabe Habben Heinemann-Schulte,
Trostbricke 1, 20457 Hamburg

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir

Deutschlands grof3er Erndhrungstest
Der grof3e Erndhrungstest

inallen Schreibweisen fur Druckwerke, Bild-, Ton- und Datentra-
ger aller Art, Horfunk, Fernsehen, Film und Internet.

NORDDEUTSCHER RUNDFUNK,
Rothenbaumchaussee 132, 20149 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fir:

Judith Williams
Judith Williams Cosmetics
Williams & Willams

in allen Titelkombinationen, Schreibweisen, Darstellungsfor-
men, Wortverbindungen, Abwandlungen, Abkirzungen, Zu-
sammensetzungen, Zusatzen, Untertiteln, Schriftarten, gra-
phischen Gestaltungen fiir alle Medien, insbesondere Horfunk,
Film und Fernsehen, Video, Ton-, Bildton- und Datentrager ein-
schlie3lich Multimedia-Datentrager, Software, Telekommunika-
tion und sonstige elektronische Medien und Netzwerke
einschlief3lich Off- und Online-Dienste und -Medien/-Produkte,
Internet- und Intranet-Domainbezeichnungen, sonstige audiovi-
suelle, analoge und/oder digitale/elektronische Medien, Print-
medien, Druckereierzeugnisse, Veranstaltungen und Dienst-
leistungen aller Art, Merchandisingartikel.

Judith Williams,
KonzerstralRe 20, 54329 Konz

Unter Hinweis auf 8§ 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in
Anspruch fur:

Der zottelige Zottelzott
Zottelzott
Zotteliger Zottelzott
Zotty, der zottelige Zottelzott
Norbert Bleisteiner und

das , Ticket to nowhere*

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Zusammensetzun-
gen, Abwandlungen, Abkirzungen, Titelkombinationen, Dar-
stellungsformen, graphischen Gestaltungen, inshesondere
Grof3- und Kleinschreibung, Schriftarten, entsprechenden Un-
tertiteln und mit allen Zuséatzen fir alle Medien, insbesondere
Druckerzeugnisse wie z.B. Blcher, Zeitschriften, Comics, Kata-
loge und alle anderen Printmedien und Druckerzeugnisse, HOr-
funk, Film, Fernsehen und sonstige audiovisuelle, elektronische
und digitale Medien und Netzwerke in jeder Nutzungsform ein-
schlief3lich Offline- und Online- wie z.B. Internet, Intranet (alle
Arten von Domainbezeichnungen) und mobile Dienste in allen
technischen Verfahren, sowie Software-Erzeugnisse,
CD-ROM, CD-l, DVD, alle sonstigen CD-Derivate, Bild-, Ton-
und Datentrager aller Art sowie im Mobile Business als Tele-
kommunikationsdienstleistung in jeder Nutzungsform, z.B. fur
Mobilephones, PDA etc., z.B. als SMS, MMS-Bilder/Videos/Fo-
tos und Klingelténe in jeder Nutzungsart einschlieBlich Unified
Messaging Systems und WAP sowie Veranstaltungen in jeder
Form, Musicals und Biihnenwerke, Merchandising-Produkte
und Dienstleistungen aller Art.

Markus Stegmaier,
HardtstraBe 20, 91207 Lauf a.d. Pegnitz
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Fur Zeitungen, Zeitschriften, Bucher, Tontrager, Horfunk, TV und Film

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Metropolregion Rhein-Neckar A-Z
Metropolregion A-Z

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Kuntz-Verlags GmbH,
Hauptstralle 6 a, 76889 Gleiszellen-Gleishorbach

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Netzwerk Sicherheit
E-Government-Newsletter

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

SPREE SERVICE Biliro Bonn,
Am Buschhof 8, 53227 Bonn

Gemal 8§ 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fir einen Mandanten Ti-
telschutz in Anspruch fur

Grand Prix Das Formel 1

Business Magazin

in allen Schreibweisen, moéglichen Kombinationen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten in allen Medien,
insbesondere elektronische und digitale Medien, Druckerzeug-
nisse, Softwareerzeugnisse, Netzwerke, insbesondere CD-
ROM, CD-l, Offline- und Online-Dienste sowie sonstige Online-
Medien, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art.

Rechtsanwalt Dr. Thomas Leicht,
Eugenstralle 16, 70182 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur :

3 Tage Zeit fur Helden
Zeit fur Helden

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen, Abkirzungen und
Darstellungsformen fir alle Medien, insbesondere Druck-
erzeugnisse, elektronische und digitale Medien, Bild-, Ton-
und Datentrager, Veranstaltungen, Dienstleistungen und Mer-
chandising in jeglicher Form.

Bayerischer Jugendring,
Herzog-Heinrich-Stral3e 7, 80336 Minchen

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

VIVA DIVA
Game One
VIVA VIMSE
VIMSE

VIMS

VIVA VIMS
Freundinnen

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Ab-
wandlungen, Abklrzungen, Wortverbindungen, Titelkombina-
tionen, entsprechenden Zuséatzen, Untertiteln und Zusammen-
setzungen in allen Medien, einschlie3lich Tontrégern, Bildton-
tréger, Film, Horfunk, Fernsehen, sowie alle elektronische Me-
dien, insbesondere auch Online- und Offline-Dienste (z.B.
Internet), Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, insbesondere
auch CD-ROM, CD-Il und DVD sowie fiir sonstige audiovisuelle,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Bicher und
alle Printmedien, Veranstaltungen und Dienstleistungen aller
Art.

MTV Networks GmbH & Co. OHG,
Stralauer Allee 7, 10245 Berlin

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Man-
danten Titelschutz in Anspruch fur

Willi wills wissen - Gute Frage,
nachste Frage!

Gute Frage, nachste Frage!

Night Flight

Flight Night

SMS aus der Urzeit

Zwei Braute und eine Affare

LUTTER

Sudoku - Das Quiz

in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstel-
lungsformen, Abwandlungen und Schriftarten fur Druckerei-
erzeugnisse, Software-Erzeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen,
Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, DVD,
CD-l, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Bettina Krause Rechtsanwaltskanzlei,
Hauptstrale 42, 82327 Tutzing
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Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Aha! Asien

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen und in allen Me-
dien.

DEUSIA GmbH,
Pestalozzistralle 19a, 22305 Hamburg

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Lauterddrfle-Touristik

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Lauterdorfle-Touristik,
Béarentalstrale 9, 89601 Schelklingen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur:

Blockbuster

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Schriftarten,
Abwandlungen, Abkirzungen und graphischen Darstellungen,
fur alle Medien, insbesondere fir Druckerzeugnisse, elektroni-
sche und digitale Medien.

Heel Verlag GmbH,
Gut Pottscheidt, 53639 Kdnigswinter

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fir:

Die Krahen

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbin-
dungen, fur alle Medien, inshesondere Druckerzeugnisse, HOr-
funk, Fernsehen, Film und elektronische Medien einschlieBlich
Multimedia Anwendungen (Online und Offline-Dienste).

SAT.1 SatellitenFernsehen GmbH,
Oberwallstrafle 6, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf 8§ 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fir einen
Mandanten Titelschutz in Anspruch fr

LUXS Nordhessen

in allen Wortverbindungen, Zusammensetzungen, Abkurzun-
gen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen, Schreib-
weisen und mit allen Zuséatzen fur alle Medien, insbesondere
Horfunk, Film, Fernsehen, Video, Telekommunikation und sons-
tige elektronische Medien und Netzwerke einschlieBlich Off-line
und On-line-Diensten, Off-line und On-line-Medien und Pro-
dukte, Veranstaltungen, Bihnenshows, Merchandising- und
Druckereierzeugnisse sowie Literatur, insbesondere Zeitschrif-
ten, Bucher, Newsletter und andere Printmedien und Publikatio-
nen, Bild-, Ton-, Bildton- und Datentrager.

Dr. Neumann & Partner Rechtsanwaélte GbR,
Wachsbleiche 26, 53111 Bonn

Unter Hinweis auf 88 5, 15 MarkenG nehmen wir Titelschutz in
Anspruch fur

GMP Report

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, in allen Wort-
verbindungen fur alle Medien.

CONCEPT HEIDELBERG GmbH,
RischerstralRe 8, 69123 Heidelberg

Uber 45.000 archivierte Titel !

Recherchieren Sie kostenlos unter

www.titelschutzanzeiger.de
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